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1.
SLOWO
WSTEPNE

Jarostaw Lipszyc



Zalozenia programu ,,Cyfrowa przyszlo$§¢” po raz pierwszy zaczeliSmy budowaé
jeszcze w roku 2009. Po ponad roku przygotowan koncepcyjnych wykonaliSmy pierw-
szy krok, a dzi§ oddajemy w Panstwa rece niniejszy raport. Nie jest on wyczerpuja-
cym opisem stanu edukacji medialnej i kompetencji medialnych Polakéw — to wy-
magatoby szeroko zakrojonych badan, ktérych jak na razie nikt nie przeprowadzit.
Nie jest réwniez zbiorem gotowych recept i rozwigzan przygotowanych do wdrozenia

—na te jest zdecydowanie za wcze$nie.
Jest to raport otwarcia, a nie koncowy.

Naszym celem bylo zebranie i rzetelne opisanie w jednym dokumencie dostepnej
wiedzy na temat edukacji medialnej i informacyjnej — identyfikacja biatych plam,
analiza dostepnych rozwigzan na przykladach innych krajéw, wreszcie wstepne
zdiagnozowanie potrzeb i przygotowanie planu do dalszego rozwoju projektu Funda-
cji Nowoczesna Polska ,,Cyfrowa Przyszto$é”.

Wnioski wyplywajgce z lektury raportu $wiadczg przede wszystkim o tym,
ze w sferze edukacji medialnej borykamy sie z licznymi, wzajemnie naktadajgcymi
sie problemami. Brak jest kompleksowych badan, ktére opisatyby stan kompeten-
cji medialnych i1 informacyjnych Polakéw. Brak ten jest szczegélnie doskwierajacy
w przypadku dzieci i mlodziezy szkolnej. Bez tej wiedzy nie jest mozliwe zaprogra-
mowanie i wdrozenie edukacji medialnej na szerokg skale — po prostu nie wiemy

nawet czego nalezy uczy¢.

Cho¢ edukacja medialng zajmuje sie wiele instytucji, zaré6wno publicznych
jak i prywatnych, to zadna z nich nie posiada planu ksztalcenia kompetencji medial-
nych Polakéw niezbednych w czasach spoteczenstwa informacyjnego. Nakladajgce sie
w tej sferze kompetencje Ministerstwa Kultury i1 Dziedzictwa Narodowego, Minister-
stwa Edukacji Narodowej i nowego Ministerstwa Administracji i1 Cyfryzacji (zreszta
nie uwzglednionego w niniejszym raporcie, gdyz w czasie tworzenia odpowiednich
rozdzialow MAIC jeszcze nie istniato) powodujg pewne rozmycie odpowiedzialnosci.

Podobnie jest na innych poziomach instytucji panstwa. Swoje dziatania w za-
kresie edukacji medialnej realizujg i media publiczne, i Narodowy Instytut Audio-
wizualny, i instytucje samorzadowe, ale sg to dziatania nieskoordynowane i w du-
zej mierze oparte na intuicjach. W efekcie nie zawsze dajg one szanse na realng

spoteczng zmiane.
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Sytuacji nie poprawia fakt, ze rozmawiajgc o edukacji medialnej i informacyjnej
bardzo czesto nie rozumiemy czym ona jest 1 czemu stuzy. Wielo§¢ tradycji badaw-
czych powoduje, ze co innego majg na mysli medioznawcy, co innego informatycy,
a jeszcze co innego pedagodzy. Dlatego pierwszy rozdziat raportu poswieciliSmy
wyklarowaniu kwestii definicyjnych. Nie sa to bynajmniej jalowe rozwazania teo-
retyczne: stwierdzenie faktu, ze we wspoétczesnym Swiecie za konwergencjg mediéw
postepuje konwergencja kompetencji, niesie ze sobg wnioski praktyczne. Skoro kom-
petencji zwigzanych z wykorzystywaniem technologii komunikacyjnych, rozumie-
niem, krytycznym odbiorem i tworzeniem informacji w formie zaréwno tekstowej
jak i1 audiowizualnej, wreszcie znajomoscig 1 stosowaniem prawa mediéw czy tych
zwigzanych z bezpieczenstwem informacyjnym oraz ochrong prywatnosci w zme-
dializowanym $wiecie nie mozna od siebie rozdzielié¢, to takze programy edukacyjne
muszg by¢ budowane w sposéb holistyczny.

Przyktady ze Swiata mogg stuzy¢ jako wskazéwki do budowania takich progra-
mow W oparciu o istniejgce juz w Polsce instytucje i tradycje. Najlepsze wyniki osig-
gnieto tam, gdzie budujac programy edukacji medialnej, opierano sie na dobrze za-
korzenionych tradycjach. W przypadku Wielkiej Brytanii sg to szkoty, Francji - silne
instytucje kultury, a na Wegrzech tradycja edukacji filmowej. Rozwigzania dla sys-
temu edukacji formalnej muszg by¢ wypracowane wspoélnie w znacznie szerszym
gronie, obejmujagcym witasciwe ministerstwa, instytucje edukacyjne i niezmiernie

aktywny w sferze edukacji medialnej i informacyjnej sektor pozarzagdowy.

Przygotowanie tego raportu umozliwilo nam opracowanie zalozen do dalszego
rozwoju programu ,,Cyfrowa Przyszto$é”. Kolejnym jego etapem bedzie przygotowa-
nie katalogéw kompetencji rozpisanych na grupy wiekowe. Na ich bazie rozpocznie-
my budowanie pierwszych zasobow edukacyjnych. Zdajemy sobie sprawe, ze beda to
prace pionierskie i z géry zakladamy, ze beda sie one szybko dezaktualizowaé. Swiat
komunikacji zapoSredniczonej przez media zmienia sie w tempie uniemozliwiajg-
cym zbudowanie w sferze edukacji medialnej kompletnego zasobu dydaktycznego
— nasze potrzeby informacyjne zmieniajg sie tak szybko, ze jakikolwiek sztywny i za-
mkniety system po prostu nie bedzie w stanie odpowiednio szybko na te zmiany
reagowac. Zmienia sie roéwniez nasz stan wiedzy na temat kompetencji medialnych
polskich obywateli. W miare jak ,,badawcze biate plamy” bedg wypelniane trescia,
niezbedne bedzie wprowadzanie do naszych planéw zmian i korekt.
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Dlatego projekt ,,Cyfrowa przyszio$é¢” zaplanowaliSmy jako projekt otwarty.
Wszystkie materiaty — wigcznie z niniejszym raportem — dostepne sg i bedg na wolnej
licencji CC BY-SA, co umozliwi instytucjom publicznym i niepublicznym ich swobod-
ne wykorzystywanie. Struktura przygotowanego katalogu kompetencji bedzie wrecz
zapraszala do wprowadzania aktualizacji, poprawek i rozszerzen. Zaden pojedynczy
projekt nie rozwigze problemu ksztalcenia kompetencji medialnych i informacyj-
nych polskiego spoleczenstwa. Naszg ambicjg jest, by praca wykonana w Fundacji
Nowoczesna Polska byta kamykiem poruszajgcym lawine inicjatyw 1 rozwigzan, tak-
ze w sferze polityki panstwa.

To ostatnie jest tym istotniejsze, ze prowadzone sg obecnie szeroko zakrojone pro-
gramy cyfryzacji dziedzictwa kultury, instytucji kultury, administracji publicznej,
wreszcie szko6t. W dos¢ naturalny sposob wysitki koncentrujg sie na dziataniach daja-
cych policzalne rezultaty: dostarczy¢ wiecej komputeréow, sfotografowac wiecej archi-
wow. Takie dane dobrze wygladajg w tabelach. Problemem zawsze sg jednak rzeczy
niepoliczalne: czy potrafimy obstuzy¢ te komputery? Czy umiemy i chcemy korzy-
sta¢ z cyfrowych muzeéw i bibliotek? Diagnoza Spoleczna 2009 wykazata, ze wzrasta
odsetek os6b majacych fizyczny dostep do technologii informacyjnych, ale nie po-
trafigcych wykorzystac¢ ich mozliwosci. Ten trend zapewne mozna odwrocic, ale wy-
magatoby to zaangazowania instytucji panstwa wiasnie w te miekkie, niepoliczalne,
kompetencyjne programy.

Pierwsze jasko6iki juz widac¢: Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego,
ze wsparciem ze strony m.in. ruchu Obywatele Kultury, ma silng wole zajecia sie
edukacjag medialng poprzez przeznaczenie Srodkéw na realizacje badan i pilotazo-
wych projektéw. Jesli w kolejnych latach pgjdzie za tym adekwatne finansowanie
programoéw edukacyjnych organizacji pozarzagdowych i instytucji kultury, to bedzie
mozna mowic o przynajmniej czeSciowym sukcesie. Gorzej wygladaja perspektywy
w systemie szkolnictwa formalnego — obecnie Ministerstwo Edukacji Narodowej
nie ma planéw wdrozenia edukacji medialnej w szerszym stopniu, a poprzez powolny
cykl zmian w podstawach programowych juz dzi§ uczymy dzieci umiejetnos$ci irrele-
wantnych badz przestarzalych (z naczelnym przyktadem uczenia na lekcjach obstugi
myszki komputerowe] w sytuacji, w ktérej dzieci po pierwsze juz dawno to umieja,
a po drugie coraz cze$cie] korzystaja nie z myszki, a z ekranéw dotykowych). Miej-
my nadzieje, ze ta sytuacja — takze pod wplywem rozpoczecia realizacji programu
,Cyfrowa szkola” majgcego na celu podniesienie kompetencji cyfrowych uczniéw
ostatnich klas szk6t podstawowych — szybko sie zmieni.
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Na koniec chciatbym bardzo podziekowa¢ wszystkim tym, ktérzy wspomogli
nas swojga wiedzg i doswiadczeniem. Oprécz — rzecz oczywista — autoréw niniejszego
opracowania koniecznie musze wymieni¢ jeszcze kilka oséb. Prace nad ,,Cyfrowg
przysztoscig” nie rozpoczelyby sie bez inspiracji i wsparcia ze strony Edwina Ben-
dyka, Piotra Waglowskiego i innych czlonkéw Rady Fundacji Nowoczesna Polska.
Bardzo dziekuje zespolowi Fundacji, w szczegblnos$ci Dorocie Goéreckiej, Magda-
lenie Biernat i Marcie Kierepce, ktére wlozyly ogromny wysilek w doprowadzenie
tego zadania do szczeSliwego konca. Nieoceniona byta pomoc Kamila Sliwowskiego,
ktory ciezko pracowat na to, by przedsiewziecie to w ogéle sie rozpoczeto na etapie
prac koncepcyjnych. Na osobne stowa podziekowania zastugujg takze ciata zbiorowe,
ktérych zaangazowanie w sprawe edukacji medialnej byto dla nas wskazéwka: pra-
ce koncepcyjne Komitetu ds. UNESCO, ktéry od lat wprowadza tematyke edukacji
medialnej w sfere publiczng; wieloletnie juz wysitki Krajowej Rady Radiofonii i Te-
lewizji, ktéra nie wyobraza sobie istnienia mediéw publicznych bez wyksztaiconych,
Swiadomych i krytycznych odbiorcéw tych mediow; Obywatele Kultury, dla ktérych
od poczatku jasne byto znaczenie edukacji medialnej; wsparcie Polskiego Instytutu
Sztuki Filmowej, ktory umozliwil nam kontynuacje tego projektu. W szczegdlnosci
na podziekowania zastuguje calty zespét Narodowego Instytutu Audiowizualnego,

ktéry sfinansowat i patronowatl niniejszemu zadaniu.
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W czasach spoteczenstwa informacyjnego zadania z zakresu edukacji medialnej
1 informacyjnej stajg sie jednym z najwazniejszych wyzwan stojacych przed pan-
stwem. W ostatnim roku instytucje panstwowe podjely szereg inicjatyw, ktérych ce-
lem jest fundamentalna modernizacja polskich szkét i podniesienie , kompetencji
cyfrowych” polskiego spoleczenstwa. Wsréd tych inicjatyw szczegbélne miejsce zaj-
muje projekt Cyfrowa Szkota, ktérego celem jest kompleksowe wdrozenie wykorzy-
stania technologii informacyjnych i polepszenie dostepu do technologii cyfrowych
dla uczniéw klas 4-6 szkét podstawowych, a w dalszej perspektywie na kolejnych
etapach edukacyjnych, jak réwniez inicjatywy Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego czy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

Kluczowym problemem, z ktérym zwigzana jest realizacja tak ambitnie postawio-
nych zadan, jest kwestia kompetencji zwigzanych z wykorzystywaniem technologii
informacyjnych. Do tej pory nie zostal podjety wysilek zebrania i analizy stanu kom-
petencji medialnych i informacyjnych w Polsce. Niniejszy raport ma wypelnic¢ te luke.

Kompetencje z zakresu pozyskiwania, oceniania 1 wykorzystywania informacji
oraz bezpiecznego, tworczego korzystania z technologii informacyjnych sg dzi$ ro-
dzajem elementarza. Edukacja medialna i informacyjna ma wielkie znaczenie w bu-
dowaniu innowacyjnosci i kapitatu spotecznego. Jednak choé¢ rozumiemy juz szanse
1 zagrozenia zwigzane z wykorzystaniem nowych technologii i mediéw przez przy-
szte pokolenia, to ciggle nie odpowiedzieliSmy sobie na podstawowe pytania o zakres
i forme edukacji medialnej i informacyjnej. Choé¢ dotyczy ona btyskawicznie zmie-
niajgcego sie Srodowiska technologicznego (np. tradycyjna edukacja nie przewiduje
dostosowania sie do tak dynamicznych zjawisk jak serwisy spotecznos$ciowe, ktére
w ogromny sposOb oddzialujg na normy spoteczne), jako dziedzina naukowa zdazyla
juz wypracowac¢ skuteczne modele nauczania oraz podstawowe zakresy tematyczne,
ktorych rozwijanie jest konieczne, aby system edukacji sprostat wymaganiom spote-
czenstwa informacyjnego.

Jednoczes$nie z przyczyn historycznych ciggle trwajg spory definicyjne o isto-
te 1 zakres tej edukacji — w przestrzeni publicznej funkcjonujg wymiennie termi-
ny edukacji medialnej, informacyjnej, cyfrowej, audiowizualnej i informatycznej.
W dalszej cze$ci niniejszego tekstu chcemy zaproponowaé czes$ciowe przynajmniej
rozwigzanie tego problemu definicyjnego. Zasadniczo chcemy traktowaé tgcznie te
nakladajgce sie na siebie pola, obejmujgc je wspolnym terminem edukacji medialnej

1 informacyjnej.

Podstawowym problemem, ktéry blokuje rozwijanie sie edukacji medialnej i in-
formacyjnej w Polsce, jest brak kompleksowej analizy stanu kompetencji, potrzeb
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spotecznych, wreszcie modeli podnoszenia tych kompetencji. Niniejszy raport
ma na celu okreslenie na podstawie istniejgcych danych, stanu kompetencji medial-
nych i informacyjnych w spoleczenstwie, a zwiaszcza wsrod mtodziezy szkolnej i na-
uczycieli. Dlatego na raport ten skiadajg sie analiza stanu kompetencji medialnych
wraz z okreSleniem pol, na ktorych istnieje koniecznos$é przeprowadzenia szczegoélio-
wych badan, analiza aktualnej podstawy programowej (w rozbiciu na tradycyjnie ro-
zumiane pola edukacji medialnej i informacyjnej), mozliwie pelny opis istniejacych
inicjatyw edukacji medialnej i informacyjnej w Polsce, wreszcie analizy benchmar-
kowe metod wdrazania edukacji medialnej 1 informacyjnej w czterech wybranych
krajach (Wegry, Kanada, Wielka Brytania i Francja).

2. Edukacja informacyjna i medialna - konwergencja kompetenc;ji

Wspodtczesne przemiany mediow i technologii informacyjnych skianiajg nas do no-
wego podejScia do pojecia ksztatcenia kompetencji w tym zakresie. Dotad méwiliSmy
o mediach, telekomunikacji i informatyce, traktujgc je jako oddzielne pola. Obec-
nie obserwujemy zjawisko konwergencji, ktéra z jednej strony okre$la techniczne
aspekty integracji tych trzech obszaréw, a z drugiej — oznacza szeroki proces zmiany,
do ktérego to zjawisko sie przyczynia (zmiany technologiczne, przemystowe, kulturo-
we 1spoleczne). W zwigzku z powyzszym, wspolczesne, konwergentne i cyfrowe media
-z braku odpowiedniego pojecia — okre§lamy mianem ,,nowych”. Pomimo trudnosci
1 sporow definicyjnych, rozdzielane dotad pojecia kompetencji medialnej i informa-
cyjnej nalezy traktowac jako cato$¢, wskazujgc na rézne ujecia tej samej rzeczywisto-
$ci komunikacyjnej. Mozemy méwi¢ nawet o pewnej konwergencji kompetencji.

Wspoélne pozostaje pojecie ,,kompetencji”’, przez ktére rozumiemy kategorie ob-
szerniejszg niz czysto techniczna umiejetnosé¢ postugiwania sie dang technologig.
Na kompetencje te sktadajg sie postawa, wiedza i umiejetnosci, ktére wykorzystuje-
my w komunikacji spotecznej i tworzeniu wspoétczesnej kultury. Takie ujecie pozwa-
la unikng¢ sprowadzania kompetencji jedynie do obszaru techniki, otwiera na spo-
leczno-kulturowy kontekst jej stosowania. Jest to widoczne zwlaszcza w blednym
rozumieniu kompetencji informacyjnej jako zdolnosci do sprawnego postugiwania
sie aplikacjami komputerowymi. Tymczasem obejmuje ona korzystanie z réznych
zrodetl i form przekazu w celu zdobycia wiedzy.

Termin ,,kompetencja” jest dosy¢ szeroki i podlega ré6znym typologiom, jednak
zdaniem dr Antoniego Ludwiczynhskiego oznacza on ,dyspozycje w zakresie wie-
dzy, umiejetnosci i postaw, zapewniajgce realizacje zadah zawodowych na poziomie
skutecznym 1 (lub) wyrézniajagcym, stosownie do standardow okreSlonych przez
organizacje dla danego stanowiska. Warto wspomnieé¢, ze wielu autoréw obok wy-
mienionych wyzej trzech komponentéw kompetencji wyréznia dodatkowo jeszcze
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doswiadczenie, motywacje, czy tez cechy osobowosci, ktére mieszczg sie w trzech

”1

podstawowych elementach kompetencji

Podejmujac probe doprecyzowania danej kompetencji, poprzez dodanie do niej
odpowiedniego przymiotnika, interpretacja nie okazuje sie wcale tatwiejsza. Tak jest
rowniez w przypadku ,, kompetencji medialnej’ oraz , kompetencji informacyjnej”.
Ze wzgledu na pluralizm medidéw, szybki rozwdj technologii, r6znorodnos$¢é form i spo-
sobow przekazywania informacji, a takze zmiane postaw samych odbiorcéw, stajg-
cych sie jednocze$nie czynnymi uczestnikami tych wszystkich proceséw, znalezienie
w tym wszystkim jednego wspolnego mianownika staje sie nie lada wyzwaniem.

Rozbieznosci w przypadku zdefiniowania ,,kompetencji medialnej” wigzg sie bez-
posrednio z problemem jednoznacznego okreslenia samej ,,edukacji medialnej”. Po-
dobnie jest z resztg z ,,kompetencja informacyjng”, gdyz ,,edukacja informacyjna”
roéwniez rozumiana jest w réznoraki sposob. Trudno wprost nazwac i opisa¢ w jednej
definicji caty szereg rozmaitych cech, umiejetnos$ci oraz sposobow interpretacji, gdyz
dotyczg one mediéw w szerokim ujeciu oraz przeplywu tresci miedzy réznymi plat-
formami medialnymi (konwergencja).

3. Edukacja medialna

Wedlug Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji, edukacja medialna ,to proces
ksztaltowania 1 upowszechniania umiejetnosci Swiadomego i krytycznego korzy-
stania ze Ssrodkéw spolecznego przekazu we wszystkich grupach spotecznych oraz
wiekowych. Proces edukacji medialnej to dziatania, ktére powinny trwac przez cale
zycie, poniewaz formy i technologie przekazu ulegaja zmianom, a ponadto spoteczen-
stwo takze ulega cigglym przeobrazeniom” 2

KRRIT wyjasnia réwniez termin kompetencja medialna: ,,w procesie edukacji
medialnej zdobywa sie kompetencje medialng, ktéra charakteryzuje swiadomego
1 aktywnego odbiorce przekazu medialnego. Odbiorca ten, rozumiejgc stosowane
w mediach mechanizmy tworzenia i selekcji informacji, potrafi nie tylko skutecznie
1 bezpiecznie korzysta¢ z mediéw tzn. krytycznie oceni¢ odbierang tre$¢, w tym re-
klamy i inne przekazy handlowe, ale takze twoérczo uzywaé¢ Srodkéw przekazu w co-

dziennym zyciu” 3.

' Od kompetencji do konkurencyjnosci,
http://cio.cxo.pl/news/376933/0d.kompetencji.do.konkurencyjnosci.html (dostep 11.12.2011).

2 Dyrektywa medialna. Pytan/a i OdeWIedZI Kra/owa Rada Radiofonii i Telewizji,
- i - tania-i-odpowiedzi/ (dostep 17.11.2011).
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Podobnie do KRRIiT formutuje wyjasnienie terminu prof. Bronistaw Siemieniecki.
Jego zdaniem ,,najogdlniej rzecz ujmujgc, celem edukacji medialnej staje sie przy-
gotowanie ludzi do: odbioru mediéw 1 postugiwania sie mediami jako narzedziami
intelektualnymi wspoiczesnego cziowieka. Przygotowanie cziowieka do $wiadome-
go 1 krytycznego odbioru réznego rodzaju komunikatéw medialnych, wymaga duzej
wiedzy o mediach rozumianych w kontekS$cie narzedzi komunikowania oraz prze-
kazywanych przez nie tresci” *. Jednocze$nie Siemieniecki zwraca uwage, ze ,,trud-
no (...) w procesie ksztatcenia oddzieli¢ przygotowanie do odbioru komunikatu me-
dialnego od postugiwania sie narzedziami. W procesie ksztalcenia mozemy bardziej
ktas¢ akcent na sfere narzedziowa, albo kulturows (...). Przesadnie zostal polozony
nacisk na no$nik informacji, natomiast sfera kulturowa zostata zepchnieta na margi-
nes. Ma to daleko idgce negatywne skutki dla ksztatcenia i wychowania”?®.

Siemieniecki wyraznie rozdziela kompetencje ksztaltowane w trakcie edukacji me-
dialnej, wskazujac na ,,praktyczne kompetencje medialne, w jakie powinien by¢ wy-
posazony czlowiek wspoélczesny oraz kompetencje intelektualne, np. krytyczny odbioér
informacji”. W ten sposdb wigcza w obreb edukacji medialnej, poza kognitywistyczng
teorig komunikacji medialnej, teorig i praktyka kultury masowej i metodyka ksztat-
cenia medialnego, réwniez ,technologie informacyjna, zajmujaca sie narzedziowa
strong zbierania, przetwarzania oraz prezentowania informacji przez cztowieka” S.

Termin ,,edukacja medialna” funkcjonuje w Polsce w nieco innej formie niz w pi-
Smiennictwie anglojezycznym. Media literacy — bo tak za granicg okreSlana jest
kompetencja medialna — jest w Polsce uzywane jako synonim kompetencji medial-
nej. Zdarza sie jednak, ze pojecie to jest ttumaczone jako edukacja medialna.

4. Edukacja informacyjna

Zagadnienie kompetencji informacyjnych nie ma powszechnie uzgodnionej, jed-
nej definicji. Warto jednak podkresli¢, ze wiekszo$¢ z nich okresla ten termin jako
zestaw umiejetnosci zwigzanych ze zdobywaniem informacji, poczawszy od rozpo-
znania potrzeb informacyjnych az do wiasciwego wykorzystania zdobytych informa-
cji’. Ponadto analiza réznych definicji information literacy prowadzi do wniosku,
ze wszystkie one traktujg zdobywanie umiejetnosci informacyjnych jako proces/cykl,

4 B. Siemieniecki, Media w pedagogice, [w:] Pedagogika medialna. Podrecznik akademicki, t. 1, tenze (red.) War-
szawa: Wydawnictwo Naukowe PWN 2007, s. 137.

5 Tamze.
6 Tamze, s. 138.

" L. Derfert-Wolf, Information literacy — ksztafcenie umiejetnosci informacyjnych w bibliotekach akademickich,
[w:] Przestrzen informacyjna biblioteki akademickiej—tradycja i nowoczesnosé, B. Antczak-Sabala, M. Kowalska,
L. Tkaczyk (red.), Torun 2009, s. 186.

Konwergencja kompetencji — definicje edukacji medialnej i informacyjnej [131]



ktéry przyczynia sie do skutecznego i wlasciwego wykorzystania informacji i jest
zwigzany z krytycznym mys$leniem. Zgodnie uznaje sie, ze umiejetnos$ci informacyj-
ne sg niezbedne bez wzgledu na wiek 1 pelniong role spoteczng oraz, ze warunkuja
bycie aktywnymi obywatelami spoteczenstwa informacyjnego.® Maria Préchnicka
podkresla konieczno$¢ nabywania kompetencji informacyjnych przez wszystkich
czlonkéw spoleczenstwa, piszac: ,,information literacy stanowi zintegrowany zespo6t
wiedzy, umiejetnosci, postaw, Swiadomosci i wartosci, ktére sa konieczne do dzia-
lania we wspodliczesnym spoteczenstwie, we wszystkich sferach zycia spolecznego.
Kompetencje informacyjne sg niezbedne nie tylko dla tych cztonkéw spoteczenstwa,
ktoérzy uczestniczg w dzialaniu poszczegélnych organizacji , ale i tych, ktorzy znaj-
duja sie w zasiegu ich oddziatywania, czyli dla calego spoteczenstwa. Koniecznos$é
bycia information literate obejmuje wszystkich cztonkéw spoteczenstwa (...)”°.

Definicja wypracowana w 1989 r. przez Stowarzyszenie Bibliotek Amerykanskich
—American Library Association (ALA) okres$la kompetencje informacyjne jako zesp6t
umiejetnosci pozwalajacych uzytkownikowi oceni¢, kiedy informacja jest potrzebna
oraz wyszuka¢, oceni¢ i wykorzysta¢ informacje pochodzace z rozmaitych Zzrédet'.
Ludzie posiadajgcy te umiejetnosci wiedzg, jak sie uczyé, poniewaz znajg organizacje
wiedzy; wiedzg, jak znaleZ¢ informacje i jak ja wykorzysta¢ w taki sposob, by byta
przydatna innym oraz sg przygotowani do uczenia sie przez cale zycie!l.

Kolejna definicja information literacy, o ktérej nalezy wspomnieé¢ to koncepcja
opublikowana przez Christine S. Doyle w 1992 r. Zgodnie z nig osoba posiadajg-
ca kompetencje informacyjne ma przede wszystkim Swiadomos¢, ze odpowiednia
1 kompletna informacja jest podstawg inteligentnego podejmowania decyzji. Osoba
taka rozpoznaje potrzeby informacyjne i w oparciu o nie formuluje pytania informa-
cyjno-wyszukiwawecze, identyfikuje potencjalne Zzrédia informacji, buduje efektyw-
ne strategie wyszukiwawcze, uzyskuje dostep do Zrédetl informacji rozmaitego typu,
za$ wyszukane informacje ocenia i porzadkuje w celu praktycznego zastosowania,
wlgcza je w istniejgcy zasob wiedzy oraz wykorzystuje w procesach krytycznego my-
Slenia i podejmowania decyzji'2.

8 Tamze.

® M. Prochnicka, Information literacy. Nowa sztuka wyzwolona XXI wieku, [w:] Ksigzka, biblioteka, informacja: miedzy
podziatami a wspdlnota, J. Dzieniawkoska (red.), Kielce: Wydawnictwo Akademii Swietokrzyskiej 2007, s. 442,

1% Presidential Committee on Information Literacy. Final Report,

http://www.ala.org/ala/mgrps/divs/acrl/publications/whitepapers/presidential.cfm (dostep 2.05.2010).

" Information Literacy Competency Standards for Higher Education, American Library Association, 2000,
http://www.ala.org/ala/mgrps/divs/acrl/standards/standards.pdf (dostep 02.05.2010).

2. C. S Doyle, Outcome Measures For Information Literacy Within The National Education Goals Of 1990. Final
Report To National Forum On Information Literacy. Summary Of Findings, ERIC Digest 1992. Cyt. za: Information
Literacy in an Information Society. ERIC Digest, http:/www.ericdigests.org/1995-1/information.htm (dostep 26.06.2010).
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Z kolei zgodnie z dokumentami Association of College and Research Libraries
(ACRL) z USA, osoba posiadajaca kompetencje informacyjne potrafi okresli¢ zakres
potrzebnej informacji, efektywnie uzyskaé¢ oraz krytycznie oceni¢ informacje 1 jej
zrodta oraz wigczy¢ wybrane informacje do zasobu swojej wiedzy. To, co szczegoblnie
wazne w ujeciu zaproponowanym przez ACRL to fakt, ze jednym z elementéw kom-
petencji informacyjnych jest zdolno$¢ zrozumienia ekonomicznych, prawnych i spo-
lecznych probleméw zwigzanych z pozyskiwaniem i wykorzystywaniem informacji;
osoba taka pozyskuje i wykorzystuje zatem informacje w sposéb etyczny i zgodny

Z prawem?s,

W 2004 r. brytyjski Chartered Institute of Library and Information Professionals
(CILIP) opublikowal** bardzo uniwersalng definicje'®, wedlug ktoérej information li-
teracy jest wiedzg o tym, kiedy 1 dlaczego potrzebna jest informacja, gdzie jg znalez¢
1 jak oceni¢, wykorzysta¢ i zaprezentowaé¢ zgodnie z etykg. Co wazne, informacja
moze pochodzi¢ z r6znego rodzaju zrédel: drukowanych, cyfrowych lub z przekazéw
ustnych od 0s6b trzecich. Jednoczes$nie zaktada sie, ze na kompetencje informacyjne
sklada sie szereg praktycznych umiejetnosci, wsrod ktérych wyréznia sie potrzebe
rozumienia potrzeb informacyjnych i dostepnos$ci zrédel. Wazna jest tez umiejetnosé
wyszukania informacji w rozmaitych Zréditach, oceny jej wiarygodnosci 1 umiejet-
nosé dalszego wykorzystania, w tym umiejetnosé jej zaprezentowania i ewentualne-
go zapisania na odpowiednim nosniku.

Wazna jest tez definicja wypracowana przez ekspertéw UNESCO i zaprezentowa-
na najpierw w tzw. Deklaracji praskiej w 2004 r., p6zniej zas rozwinieta we wspoipracy
z International Federation of Library Associations i National Forum on Information
Literacy i ponownie przedstawiona w tzw. Proklamacji aleksandryjskiej. Wedlug tej
proklamacji, information literacy lezy u podstaw ksztalcenia ustawicznegoisg,,Swia-
tlem” dla spoteczenstwa informacyjnego. Information literacy umozliwia ludziom
wszystkich zawodow 1 ze wszystkich srodowisk efektywnie szukaé, ocenia¢, wyko-
rzystywacé i tworzy¢ informacje w celu osiggniecia swoich celé6w osobistych, spotecz-
nych, zawodowych i edukacyjnych. Jest to podstawowe prawo cztowieka w cyfrowym
Swiecie 1 promuje spoleczng integracje wszystkich narodéw. Information literacy:

* obejmujeumiejetnos$cirozpoznawaniapotrzebinformacyjnych,lokalizowania,oce-

ny, zastosowania i tworzenia informacji w konteks$cie kulturowym i spotecznym;

3 ACRL: Information Literacy Competency Standards for Higher Education,
http://www.ala.org/ala/mgrps/divs/acrl/standards/informationliteracycompetency.cfm (dostep 26.06.2010).

" CILIP defines Information Literacy for the UK, C. Armstrong (red.),
http:/eprints.rclis.org/6087/1/Article_Update 25102004.pdf (dostep: 26.06.2010).

5 . Derfert-Wolf, Information literacy — ksztafcenie..., dz. cyt., s. 187.
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* ma zasadnicze znaczenie dla przewagi konkurencyjnej oséb, przedsiebiorstw
(szczegblnie Srednich i matych), regionéw i narodéw;

* stanowi klucz do skutecznego dostepu, wykorzystania i tworzenia treSci w celu
wsparcia rozwoju gospodarczego, edukacji, ochrony zdrowia i ustug oraz wszel-
kich innych aspektéw zycia wspoétczesnych spoleczenstw;

* wykracza poza obecne technologie, obejmujac uczenie sie, krytyczne mysSlenie
1 umiejetnosci interpretacyjne, bez wzgledu na przynalezno$¢ do okreslonego Sro-
dowiska zawodowego czy spoleczenstwa’ 6.

5. Whnioski do dalszej pracy - katalog kompetencji

Cho¢ w niektérych fragmentach niniejszego raportu zachowaliSmy tradycyjny
1 spotykany w literaturze przedmiotu i oficjalnych dokumentach podzial na rézne
kategorie, to zasadniczo kompetencje medialne 1 informacyjne traktujemy tgcznie
1 szeroko. Szerokie ujecie konwergencyjne — obejmujgce calo§¢ kompetencji medial-
nych 1 informacyjnych, audiowizualnych i filmowych, krytycznych 1 czytelniczych
— wydaje sie byé najwlasciwszym kierunkiem prowadzenia dalszych dziatan. Jed-
nym z najwazniejszych wnioskéw z przeprowadzonych prac jest konieczno$é podje-
cia staran o wypracowanie nowego katalogu kompetencji odpowiadajgcego charak-
terowi wspotczesnych mediéw.

6 Tamze, s. 188.
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Problematyka kompetencji informacyjnych staje sie zagadnieniem coraz istot-
niejszym. OczywiScie sama edukacja medialna nie jest nowym tematem, gdyz juz
w przypadku mediéw masowych takich jak radio i telewizja, kompetencje medialne
— umiejetnos¢ korzystania z przekazéw medialnych w sposob krytyczny, Swiadomy
1 selektywny — mialy swojg wartos¢. Jednak wraz z upowszechnieniem sie Internetu
1 coraz wiekszg dostepnoscig informacji i wiedzy w postaci cyfrowej ro$nie znaczenie
umiejetnosci obcowania z informacja i bedacymi jej no$nikami technologiami cyfro-
wymi. Dzieje sie tak z kilku powodéw.

Przede wszystkim wzrost znaczenia kompetencji informacyjnych zwigzany jest
z tym, ze dostep do wiedzy i informacji jest obecnie znacznie latwiejszy niz kiedykol-
wiek weze$niej. Tym samym mniej istotne staje sie zapamietanie wielu konkretnych
informacji. W razie potrzeby mozna je bowiem szybko wyszuka¢. Aby to bylo mozliwe
potrzebna jest oczywiScie podstawowa wiedza o tym, co chce sie znalez¢. Istotne sg
roéwniez umiejetnosci wyszukiwania. Szybki rozwdj wiedzy i technologii zmienia to,
jakie zasoby sg potrzebne. W konsekwencji, w procesie edukacji zamiast opanowania
duzej liczby faktéw z réznych dziedzin wazniejsze staje sie zdobycie umiejetnosci
uczenia sie i postugiwania sie informacjg. Potrzebne sg w szczegélno$ci umiejetnosci
wyszukiwania, oceny zrodia informacji, jego wiarygodnosci, przydatnosci informa-
cji, umiejetnosc¢ jej przetworzenia i zastosowania do wlasnych celéw.

Umiejetnosci korzystania z technologii odgrywaja szczegoélnie istotng role dla-
tego, ze to od nich zalezy w jaki sposob technologie informacyjno-komunikacyjne
sq wykorzystywane i jakie sg efekty dla ich uzytkownikéw. Innymi stowy to, co dana
osoba robi w Internecie, jak sprawnie porusza sie w sieci, co potrafi w niej zrobi¢,
przeklada sie na to, jak radzi sobie w réznych sferach zycia. Zaréwno dla pozycji
na rynku pracy, uczestnictwa w zyciu spolecznym i kulturze, a takze podtrzymywa-
nia relacji spotecznych 1 wielu innych obszaréw, umiejetnosci dobrego wykorzysta-
nia Internetu sg istotne.

Znaczenie umiejetnos$ci korzystania z technologii jest coraz wazniejsze takze dla-
tego, ze czynnik ten staje sie obecnie nowym wymiarem wykluczenia cyfrowego.
Wraz z upowszechnieniem technologii informacyjno-komunikacyjnych sama dostep-
no$¢ sprzetu i fakt korzystania przestajg ré6znicowaé. Znacznie wieksze réznice ujaw-
niajq sie pomiedzy uzytkownikami, ktérzy majg odpowiednie kompetencje i potrafig
uzy¢ technologii w sposéb przynoszacy korzysci i poprawiajgcy ich sytuacje zyciowa,
a tymi ktorzy ich nie posiadajg, dla ktorych komputery i Internet to przede wszyst-
kim Zrédio rozrywki. Zalezno$¢ ta pokrywa sie z innymi podziatami. Osoby z grup,
ktére majg wieksze szanse na korzystanie z ICT, osoby mtodsze, lepiej wyksztatcone,
z wiekszych miejscowosci i gospodarstw o wyzszych dochodach, znacznie czeSciej
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uzywaja Internetu w sposéb instrumentalny, natomiast osoby z pozostatych grup,
jesli z niego korzystaja, znacznie czeSciej koncentrujg sie na zastosowaniach o cha-
rakterze rozrywkowym.

Kompetencje informacyjne to réwniez wieksza szansa na unikniecie ré6znego ro-
dzaju zagrozen i niebezpieczenstw zwigzanych z korzystaniem z Internetu. W sieci,
jak wszedzie, pojawia sie sporo prob naciggania uzytkownikéw, wyludzania danych,
a takze innych sytuacji o potencjalnie nieprzyjemnych skutkach. Umiejetnosé¢ po-
stugiwania sie Internetem, rozumienia Zrédet napotykanych informacji, mozliwych
intencji autoréw pomaga oceni¢ na ile mozna danym informacjom ufa¢, na ile sg wia-

rygodne lub ewentualnie jak mozna je dodatkowo zweryfikowacé.

Kompetencje informacyjne zwigzane z nowymi technologiami, to nie tylko kom-
petencje w pozyskiwaniu i pracy z informacjg. Istotne sg réwniez umiejetnosci two-
rzenia i upowszechniania tre$ci w sieci.
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Wykres 1. Korzystanie z Internetu i posiadanie dostepu w domu, w zaleznosci od wieku.

Dane: Diagnoza Spoteczna 2011, opracowanie wtasne.

Jak pokazuje wykres 1 dostepno$é komputeréw i Internetu w Polsce jest juz
na catkiem niezlym poziomie. W kategoriach wiekowych os6b do 50 roku zycia po-
nad 80% ma taki dostep w domu. Niestety nie wszyscy z tego dostepu korzystaja,
zwlaszcza osoby starsze. Podstawowg barierg jest tu brak motywacji 1 odpowiednich
umiejetnosci korzystania.
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Wykres 2. Procentowa warto$¢ kompetencji korzystania z komputeréw i Internetu posiadanych
przez uzytkownikéw, w zaleznosci od wieku.

Dane: Diagnoza Spoteczna 2011, opracowanie wtasne.

Jak mozemy zaobserwowac na kolejnym wykresie, rowniez wsrod osob korzysta-
jacych kompetencje uzywania komputeréw i Internetu sg zréznicowane ze wzgle-
du na wiek. Im starsi uzytkownicy tym mniej umiejetnosci posiadajg. Oznacza to,
ze upowszechnianie umiejetnosci wykorzystania technologii i kompetencji informa-
cyjnych powinny byé¢ skierowane nie tylko do os6b mtodych i uczacych sie, ale row-
niez do os6b dojrzatych.

Stworzenie dobrych wytycznych, dotyczacych potrzeb edukacyjnych r6znych grup
wymaga jednak precyzyjnej diagnozy stanu kompetencji z zakresu edukacji medial-
nej 1 informacyjnej w Polsce. Pierwsza proba dokonania takiej diagnozy w oparciu
o rézne badania prowadzone dotychczas zostata podjeta w niniejszej pracy i jest
przedmiotem opracowania wykonanego przez dr Justyne Jasiewicz. Opracowanie to
ma charakter wstepny, z konieczno$ci zawiera jedynie to, co mozna ustali¢ w oparciu
o dotychczasowe badania. Autorka identyfikuje jednak réwniez luki w zakresie ist-
niejgcej wiedzy, wskazujac konkretne potrzeby w zakresie dalszych badan.

Dobra diagnoza kompetencji informacyjnych w polskim spoteczenstwie musi
uwzgledniaé¢ zaréwno fakt ich zréznicowania w réznych grupach spolecznych, ale tak-
ze rézne mozliwosci oddziatywania na poziom umiejetno$ci oséb z réznych grup.
Te ostatnie to przede wszystkim réznice miedzy osobami podlegajacymi jeszcze edu-
kacji formalnej — uczniami i studentami, a osobami, ktére edukacje juz skonczyty
1 co najwyze] wpadaja w kategorie ksztalcenia ustawicznego. Dlatego tez w poniz-
szym opracowaniu Justyna Jasiewicz analizuje te grupy osobno, dodatkowo pokazu-
jac ich wewnetrzne zréznicowanie, przede wszystkim ze wzgledu na wiek. Analizy te
moga stanowié¢ podstawe rekomendacji dotyczacych upowszechniania kompetencji
medialnych i1 informacyjnych w Polsce.
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Przedmiotem niniejszej analizy jest stan kompetencji medialnych i informacyj-
nych polskiego spoleczenstwa. Temat ten — bardzo szeroki i nie do konca rozpoznany
— stanowi z jednej strony fascynujacy obszar badawczy, ktéry jednoczes$nie zatrwa-
zat¢ moze swojq rozlegloscig 1 wieloaspektowoscig. Dlatego tez konieczne jest poczy-
nienie kilku uwag metodologicznych przed prezentacjg wynikéw istniejgcych badan
spotecznych.

Pierwszym zastrzezeniem, jakie koniecznie trzeba uczyni¢, jest podkreSlenie,
ze zagadnienie kompetencji medialnych i informacyjnych bedzie w tym teks$cie trak-
towane w mozliwie jak najszerszy sposob. Intencjg autorki jest bowiem stworzenie
opracowania, ktore pozwoli nie tylko okre$li¢, jak zaawansowane sg kompetencje
informacyjne i medialne polskiego spoteczenstwa, ale rowniez wskaza¢ luki i biale
plamy w zakresie badan spolecznych dotyczgcych tego problemu. Dlatego tez row-
nolegle analizowane bedg wskazniki dotyczgce dostepnosci i wykorzystania nowych
technologii (komputery i Internet, ale rowniez telewizory, odtwarzacze DVD, dostep
do telewizji kablowej lub satelitarnej itp.), kompetencji informacyjnych i medialnych
oraz przyczyn wykluczenia cyfrowego.

Kolejne zastrzezenie dotyczy struktury niniejszego opracowania. Jest ona skore-
lowana z grupami docelowymi projektu ,,Cyfrowa Przyszio§¢” prowadzonego przez
Fundacje Nowoczesna Polska. Grupy te to:

* dziecii mlodziez (szkola podstawowa, gimnazjum, liceum)
* nauczyciele szkolni i akademiccy

* studenci

* o0soby doroste

* seniorzy

Warto podkresli¢, ze sg to kategorie wiekowe od lat powszechnie stosowane w ba-
daniach spotecznych. Wydaje sie jednak, ze przede wszystkim dwie ostatnie grupy sa
zbyt szerokie. Mozna przeciez przypuszczac, ze osoby w wieku 28 1 50 lat (mieszczace
sie w kategorii ,,0soby doroste”) bedg inaczej korzysta¢ z mediéw masowych i no-
wych, bedg miaty r6zne kompetencje i potrzeby informacyjne oraz zupelnie inny sto-
sunek do nowych technologii. Rowniez grupa senioréw, do ktorej tradycyjnie wigcza
sie wszystkich powyzej 50. roku zycia nastrecza¢ moze wiele ktopotéw. Mozna wszak
sobie wyobrazi¢, ze zupelnie inne potrzeby w stosunku do mediow ma 53 letnia,
dynamiczna, aktywna zawodowo kobieta, a inne jej matka — od dluzszego czasu 0so-
ba emerytowana, korzystajgca z nowych technologii w zupelnie inny sposéb niz jej
corka. Dlatego tez przy rozwazaniach dotyczgcych kompetencji informacyjnych i me-
dialnych nalezy bra¢ poprawke na doSwiadczenie oraz potrzeby, jakie maja czionko-
wie poszczegdlnych grup. Ze wzgledu jednak na charakter niniejszego opracowania,
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przyjmuje sie istniejacy podzial i na tej podstawie opiera sie dalszg analize kompe-
tencji medialnych polskiego spoleczenstwa.

Jesli za$ chodzi o strukture niniejszego opracowania, w pierwszej kolejno$ci zosta-
ng zaprezentowane wyniki rozmaitych badan spolecznych w zakresie kompetencji
medialnych i informacyjnych poszczegdlnych grup. Przy analizie kompetencji me-
dialnych i informacyjnych kazdej z wyszczegdlnionych grup starano sie uwzglednié¢
nastepujace problemy:

* dostep do technologii

* miejsce korzystania

* czas korzystania

* czestotliwo$¢ korzystania
* staz korzystania

* cel korzystania

* sposoby korzystania

* umiejetnosci

zrodia kompetencji

. Kompetencje medialne polskiego spoteczenstwa

1. Dzieci i mtodziez

Zgodnie z zalozeniami projektu ,,Cyfrowa przyszio$¢” w pierwszej kolejnosci zo-
stang zaprezentowane wyniki badan dotyczacych kompetencji informacyjnych i me-
dialnych dzieci i mlodziezy. Nalezy wyraznie podkresli¢, ze brakuje badan, ktore
dotyczylyby wylgcznie kompetencji medialnych dzieci. Wiekszosé projektéw ba-
dawczych (np. Diagnoza Spoteczna lub NetTrack) rozpoczyna swoje badania wsrod
respondentow w wieku 15+ lub 16+, przez co mtodsi uzytkownicy mediéow nie wy-
stepuja w badaniach. Naturalnie, dane Diagnozy Spolecznej sg Zrédiem pewnych
informacji w tym zakresie — rodzice dzieci mtodszych niz 16+ udzielajg odpowiedzi
za swoje pociechy. Nalezy zachowa¢ jednak zdrowy dystans do tego rodzaju wyni-
kéw — nie zawsze rodzice do konca zdajg sobie sprawe z tego, jak ich dzieci korzystaja
z mediéw, zwlaszcza ze od ponad dekady mamy do czynienia z coraz bardziej zindy-
widualizowanym ich odbiorem. Nieco Swiatla na te terra incognita rzucajg badania
EU Kids Online, gdzie mozna znalezé dane dotyczace tego, jak z nowych mediéw
cyfrowych korzystaja dzieci powyzej 6. roku zycia.

W obecnych czasach prawdopodobnie nie ma nikogo, kto moéglby zaprzeczyé,
ze nowe technologie odgrywaja bardzo wazna role w zyciu mtodziezy, stanowigc sro-
dowisko nauki, komunikacji i rozrywki. Tamara Ericsson okreSla to zjawisko mia-

nem calkowitego zanurzenia w technologii.! Jednak definiowanie czy tez okreS§lanie
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mlodych internautéw tylko i wylgcznie przez pryzmat intensywnego wykorzysta-
nia technologii cyfrowych jest niestuszne. Wszak, jak kazde wcze$niejsze pokolenie,
poswiecaja oni swdj czas szeregowi rozmaitych zajeé¢: od edukacji szkolnej, poprzez
spedzanie wolnego czasu z przyjacioimi i bliskimi, az po wyrazanie swoich emocji
poprzez réznego rodzaju zajecia tworcze. Znaczna czeSé sposrod tych aktywnosci
jest — jak to nazywajq autorzy raportu Mtodzi 1 media — zapoSredniczona przez nowe
technologie. Coraz czeSciej naturalnym Srodowiskiem rozwijania pasji, zdobywa-
nia informacji i wiedzy, poszerzania zainteresowan, ale i kontaktu z przyjaciéimi

czy po prostu spedzania wolnego czasu jest sSrodowisko Internetu.

1.1. Dostep do technologii

Naturalnie, wszelkiego rodzaju czynnoS$ci zwigzane z koniecznoS$cig skorzystania
z komputera, Internetu czy mediéw masowych wymagajg — poza czynnikami moty-
wacyjnymi, na ktére szczegbélng uwage zwraca Jan van Dijk? — fizycznego dostepu
do nich, a kolejne badania spoleczne dowodzg, ze coraz wiekszy odsetek miodych
ludzi ma staty dostep do nowych mediow.

Badania NetTrack prowadzone przez firme MillwardBrown SMG/KRC wskazu-
ja, ze odsetek os6b w wieku od 15. do 17. roku zycia korzystajacych z Internetu stale
wzrasta. W 2005 r. bylo to 68,1%, w 2006 r. — 78%, w 2007 r. — 81,3%, w 2008 r. — 83,2%,
w 2009 r. — 87,4%, a w 2010 r. juz 90,1%3. Réwniez raport PISA jest cennym zrédet
informacji na temat konsumpcji mediéw przez mtodziez. Czytamy w nim m.in., ze
94% badanych ma w domu przynajmniej jeden komputer, a w samej tylko Polsce od-
setek ten wzroést o niemal 50 punktéw procentowych w ciggu dziewieciu lat, oraz ze
w tym samym czasie odsetek uczniéw posiadajgcych w domu dostep do komputera
1 Internetu podwoit sie, wzrastajgc z 45% do 89%. Z kolei badania przeprowadzone
na potrzeby raportu EU Kids Online* sytuujg Polske w grupie krajéw cieszgcych sie
wysokim wykorzystaniem nowych technologii przez mtodziez.’ Jednak nowe media

to nie tylko komputery podigczone do Internetu, ale réwniez telefony komérkowe,

' Por: I. Pugacewicz: Tamara Erickson: Plugged in. The Generation Y Guide to Thriving at Work. Massachusetts
2008. “Przeglad Biblioteczny” 2009 nr 4, s. 528.

2 J. van Dijk: Spofeczne aspekty nowych mediow. Analiza spofeczeristwa sieci. Warszawa 2010, s. 253.

3 Wyniki badan NetTrak udostepnione na potrzeby prac badawczych prowadzonych przez Justyne Jasiewicz
w Instytucie Informacji Naukowej i Studiéw Bibliologicznych UW

* EU Kids online. Comparing children’s online opportunities and risks across Europe. European Research in
Cultural, Contextual and Risk Issues in Children’s Safe Use of the Internet and New Media (2006-2009).
Dokument elektroniczny dostepny online: http:/eprints.Ise.ac.uk/21656/1/D3.2_Report- Cross_national comparisons.pdf
(dostep 3.01.2012 r.).

®W raporcie przyjeto podziat krajow uczestniczacych w badaniach ze wzgledu na $rednie wykorzystanie Inter-
netu przez mfodziez: wysokie wykorzystanie: kraje o srednim wskazniku powyzej 65%, $rednie wykorzystanie
— pomiedzy 40 a 57%, niskie — mniej niz 39%.
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dajace mozliwo$¢ pozostawania w kontakcie ze znajomymi i przyjaciéimi. Jak wyni-
ka z badan zaprezentowanych w raporcie Mediappro®, juz w 2006 r. az 90% sposrod
polskich ankietowanych posiadalo telefon komoérkowy.

Oczywiscie podczas analizy danych Swiadczgcych o tak wysokim wykorzysta-
niu ICT przez mtodziez w codziennym zyciu, rodzi sie pytanie: kosztem czego nowe
technologie wkraczajag w zycie uczniow. Jak sie okazuje najwiekszym przegranym
w rywalizacji o czas mlodziezy jest telewizja — az 54% polskich 1 40% ankietowanych
z pozostatych krajéw rezygnowato z oglgdania telewizji, aby korzystac¢ z sieci. Niemal
polowa polskich ankietowanych uwaza tez, ze dzieki korzystaniu z Internetu czes$ciej
moze stlucha¢ muzyki. Ciekawie prezentujq sie wskazniki dotyczgce kontaktu z ma-
teriatami drukowanymi. Wiekszo$¢ polskich badanych (60%) twierdzi, ze poSwieca
tyle samo czasu na czytanie ksigzek i magazynéw ,,co poprzednio”, czyli zanim za-
czelo regularnie korzysta¢ z sieci; w innych krajach wskaznik ten jest na poziomie
58%. Warto zauwazy¢, ze zaledwie 12% ankietowanych catkowicie zgadzato sie z opi-
nig, iz Internet stanowi wazny element zycia codziennego, podczas gdy zdecydowana

wiekszo$¢ mtodziezy uwazata, ze calkowicie zmienit Swiat.

1.2. Miejsce korzystania

Jesli chodzi o miejsce korzystania z nowych technologii, mozna zauwazy¢ bar-
dzo wyrazne zmiany w tym zakresie: wyraznie spada odsetek osob korzystajacych
z komputeréw i Internetu w szkotach oraz w miejscach takich, jak kafejki interne-
towe czy biblioteki, a wzrasta grupa mlodych ludzi korzystajagcych w domu. Dane
NetTrack wskazujg, ze w 2010 r. 82,2% nastolatkow w wieku 15-17 lat korzystato z no-
wych technologii w domu, podczas gdy w 2005 r. byto to zaledwie 34%. Odwrotna
tendencja jest wyrazna w przypadku korzystania z komputeréw i Internetu w szko-
lach (tu w 2005 r. wskaznik siegat 40,1%, a pie¢ lat pézniej — 22,8%) i kawiarenkach
internetowych (z 11,6% w 2005 r. do 0,7% w 2010 r.). Wyniki te wyraznie korespondujg
z wezesSniejszymi badaniami zaprezentowanymi w raporcie Mediappro, z ktérego do-
datkowo wynika, ze odsetek respondentéw z Polski, ktérzy korzystali z Internetu
w miejscach publicznych, jak wspomniane juz kawiarenki internetowe czy bibliote-
ki, wynosi zaledwie 1%.

Dane zaprezentowane w raporcie PISA pozwalajg stwierdzié¢, ze nowe technolo-
gie znajduja swoje miejsce nawet w zyciu tych miodych ludzi, ktérzy ze wzgledu
na rézne czynniki majg do nich utrudniony dostep. Potwierdzeniem tego na pozér
paradoksalnego stwierdzenia jest fakt, ze Srednio zaledwie co dziesigty nastolatek

5 Wykorzystanie nowych mediow w Polsce. Wyniki miedzynarodowego projektu badawczego Mediappro.
Pod. red. J. Wenglorz. Dokument elektroniczny dostepny online: http:/www.interklasa.pl/portal/index/dokumenty/
interklasa/mediappro_final.pdf?page=info&action=s howdoc&oid=322096 (dostep 7.01.2012 r.).
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z krajow biorgcych udziat w badaniach nie moze korzystaé¢ z sieci w domu, a nawet
znajduje sie w takiej sytuacji, ze korzysta z nich gdzie indziej — w szkole, u znajomych
1 przyjaciol, w bibliotekach, osrodkach kultury. Dowodem tego sg wyniki wskazujg-
ce, ze w 2009 r. mniej niz 1% biorgcych udziat w badaniu PISA nigdy nie miato stycz-
nosci ze sprzetem ICT.

Z raportu PISA wynikajg tez ciekawe wnioski dotyczgce wykorzystania kompu-
teréw i Internetu w szkotach. Jak wskazuja autorzy raportu, znaczna — bo Srednio
ponad 20-procentowa — rozbieznos¢ w deklaracjach miodych odno$nie miejsca korzy-
stania z nowych technologii wskazywaé¢ moze na nikte wigczenie nowych technolo-
gii do tre$ci nauczania oraz praktyki pedagogicznej. Potwierdzajg to wskazniki, kto-
re bardzo wyraznie wskazuja, ze szczegdlnie w polskich szkotach nowe technologie
wykorzystywane sg bardzo rzadko.

1.3. Czas korzystania

Jak wynika z danych zgromadzonych w ramach badan Diagnozy spolecznej,
uczniowie szkot srednich w wieku 16+ przeznaczajg na korzystanie z sieci okoto
15 godzin i1 40 minut tygodniowo, podczas gdy uczniowie szkét zawodowych srednio
0 godzine mniej’.

Ze wskaznikami tymi wyrazZnie korespondujg wyniki polskiej edycji badan World
Internet Project. Wskazujg one, ze ludzie w wieku 15+ na korzystanie z sieci w domu
poswiecajg okolo 16 godzin w tygodniu, podczas gdy na korzystanie z Internetu
w szkole zaledwie okolo trzech godzin lekcyjnych, czyli niewiele powyzej dwoch go-
dzin zegarowych w tygodniu. Korzystanie z nowych technologii w innych miejscach,
takich jak biblioteki, oSrodki kultury lub wspomniane juz kafejki internetowe, pozo-
staje na bardzo niskim poziomie, cho¢ odgrywa pewng role w zapewnianiu dostepu
do ICT mtodziezy zagrozonej wykluczeniem cyfrowym ze wzgledéw finansowych
lub innych.

Rowniez miedzynarodowe badania przeprowadzone w Instytucie Informacji Na-
ukowej 1 Studiéw Bibliologicznych UW wskazujg, ze mtodziez w Polsce, Niemczech
1 Wielkiej Brytanii korzysta z Internetu w domu, poswiecajgc na to kilka godzin.
Na ponizszym wykresie przedstawiono procentowy rozktad odpowiedzi dotyczacych
1losSci czasu przeznaczanego na korzystanie z Internetu podczas typowego dnia szkol-
nego w poszczegoblnych krajach. Wida¢ na nim wyraznie, ze respondenci najczesciej
wybierali odpowiedzi ,,od 1 do 2 godzin dziennie” lub ,,od 2 do 3 godzin dziennie”.

" Dane: Diagnoza Spoteczna 2009: opracowanie D. Batorski.
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Wykres 1:

Czas przeznaczany

na korzystanie

z Internetu przez Wielka Brytania

mtodziez w Polsce, m kilkanascie minut

Niemczech i Wielkiej ®m mniej niz podzing

Brytanii. .
Hod 1 do 2 godzin

Dane: badania autorskie MNigmcy :

J. Jasiewi mod 2 do 3 godzin

. Jasiewicz.
mod 3 do 4 podzin
Bdoddo 5 godzin
Polska B wigcej niz 5 podzin
0% 20% 40% 60%  B0% 100%

1.4. Czestotliwosé korzystania

Jesli chodzi o czestotliwo$¢ korzystania z nowych technologii przez mtodziez
szkolng, wszystkie dostepne wyniki badan potwierdzajg fakt, ze mlodzi ludzie ko-
rzystaja z Internetu codziennie lub bardzo czesto. Wskazujg na to m.in. dane Net-
Track, z ktorych wynika, ze w 2010 r. 74% badanych deklarowato, ze korzysta z sieci
codziennie, prawie codziennie, badz kilka razy w tygodniu.

Réwniez dane zebrane w wyniku przeprowadzenia badan w IINSB UW wskazu-
ja, ze przewazajgca wiekszos$¢ respondentéw korzysta z sieci codziennie lub prawie
codziennie, cho¢ daja sie tu zauwazy¢ pewne réznice pomiedzy deklaracjami respon-
dentéw z poszezegdlnych krajéw. Przedstawiono je na ponizszym wykresie nr 2.

Wykres 2:
Czestotliwosc Mot
korzystania z Internetu. 0%
Dane: badania autorskie B0
J. Jasiewicz. 70%
H kilka razy w miesigcu

[

50% W raz na kilka dni

40%

30% [ ] :-:hdz!cnn!c lub prawie

codziennie
200
10%
0%
Polaka Miemcy Wielka Brytania
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1.5. Staz korzystania

Analogicznie jak w przypadku wynikéw dotyczgcych czestotliwos$ci korzystania
z ICT oraz czasu na to poSwiecanego, w poszczegdlnych badaniach znalezé mozna
potwierdzenie faktu, ze znaczna cze$¢ nastolatkéw w Polsce i Europie korzysta z In-
ternetu od do$¢ dawna. Wyniki NetTrack wskazuja, ze w 2010 r. najwiecej (32,6%)
uzytkownikoéw sieci deklarowalo, ze korzysta z niej od 3 do 5 lat, podczas gdy odsetek
0s6b korzystajgcych z Internetu powyzej 5 lat wynosit 19%, zas od 2 do 3 lat — 26,5%.
Raport Mediappro pozwala ulokowa¢ te dane w nieco szerszej, bo europejskiej per-
spektywie. Jak sie zatem okazuje, juz w 2006 r. dwie trzecie mtodych Europejczykéw
korzystalo z sieci od kilku lat (35% od 1 roku do 3 lat, 31% powyzej 4 lat). W tym sa-
mym czasie wiekszo§¢ ankietowanych z Polski korzystata z Internetu ponad rok.

1.6. Cel korzystania

W przewazajgcej wiekszos$ci badan dotyczgcych celéw korzystania z nowych tech-
nologii przez miodziez dominuje kilka podstawowych dzialan: wyszukiwanie infor-
macji, komunikowanie sie ze znajomymi i przyjaciétmi oraz rozrywka.

poszukiwanie informacji I C) ("
poczta e-mail m GA%
komunikatory I 7 )
serwisy spolecznosciowe I
scigganie muzyki (pliki mp3, wav) EE—— © ] )
gry komputerowe I ] 4%
poszukiwanie informacji o markachi produktach EEEE———— (7%
scigganie filmow, klipow video S ———— 357
wysylanie SMS5-ow — 34%
czytanic prasy | 30
stuchanie radia I 7%
scigeanie lub wysylanie plikdw/programow  EEe—————— ()
zakupy w sklepach internetowych IEEE———— 3%
fora internetowe  IEEE———— 1Y%
ogladanie telewizji I 1%
aukeje internetowe I 1 9%
czytanie blogow | —— |18%
rezerwowanie biletow  — 11%
telefomia mternetowa (VolP) Tl 6%
obsluga rachunku bankowego Bl 5%
pisanie blogow Bl 4%
wspoftworzenie serwisy internetowe 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Wykres 3: Dziatania podejmowane w sieci przez internautéw w wieku 15-17 lat.

Dane: NetTrack 2010, opracowanie J. Jasiewicz.
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Wedlug danych zgromadzonych w ramach projektu NetTrack z 2010 r., az 90%
respondentéw w wieku 15-17 lat deklaruje, ze wykorzystuje sie¢ w celu wyszukiwa-
nia potrzebnych informacji. Posréd poszukiwanych informacji na pierwszym miej-
scu znalazly sie te, ktorych miodziez potrzebuje do nauki (73%), a na kolejnych:
te zwigzane z hobby (62%) oraz ksigzka, muzyka lub filmem (49%). Na ponizszym
wykresie nr 4 przedstawiono, jak ksztattujg sie odpowiedzi respondentéw w wieku
od 15. do 17. roku zycia na pytanie, jakich informacji poszukujg w sieci.

80% 73%

Wykres 4: Informacje poszukiwane w sieci przez internautéw w wieku 15-17 lat.

Dane: NetTrack 2010, opracowanie J. Jasiewicz.

Roéwniez raport EU Kids Online zawiera dane wskazujgce, ze zaréwno rodzice jak
1 dzieci postrzegaja Internet przede wszystkim jako Zrédio informacji wykorzysty-
wanych w procesie edukacji. WyrazZznie potwierdzajg to wyniki innych badan, w tym
miedzynarodowych badan poréwnawczych przeprowadzonych w IINSB UW. Na ich
podstawie stwierdzono, ze Internet jest dla mtodych ludzi podstawowym Zrédiem in-
formacji wykorzystywanych w procesie zaspokajania potrzeb informacyjnych zwig-
zanych z procesem edukacji szkolnej, w tym przede wszystkim z odrabianiem zadan
domowych. Az 51% respondentéw korzysta z tego Zrédla informacji codziennie, a ko-
lejne 27% — raz na kilka dni. Wyniki te sg szczegdlnie interesujace w Swietle danych
jednoznacznie obalajacych teze dotyczgca wiary w wysokag wiarygodno$¢ informacji
pochodzacych z sieci, ktora — jak sie przynajmniej wydaje — jest powszechna wsréd
mitodziezy. Wyniki badan pozwolily stwierdzié¢, ze jedynie nieco ponad 10% bada-
nych ocenia wiarygodnos§¢ informacji dostepnych w Internecie jako wysoka (czemu
odpowiadata ocena 5). Najwyzszy odsetek badanych (45%) uwaza, ze wiarygodno$¢
informacji w Internecie jest na poziome Srednim (czemu odpowiadala ocena 3).
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Jednocze$nie wiekszo$é badanych uwaza, ze informacje o najwyzszym stopniu wia-
rygodnos$ci mozna znalez¢é w podrecznikach szkolnych oraz encyklopediach i stowni-
kach drukowanych, z ktérych nota bene korzysta rzadziej niz raz w miesigcu. Wskaz-
niki te prowadzg do wniosku, ze wiarygodno$¢ informacji nie jest najwazniejszym
kryterium wyboru danego Zrédta podczas odrabiania zadan domowych. Wydaje sie,
ze mozna sie zatem przychyli¢ do wnioskéw autoréw publikacji The Google genera-
tion, ktorzy wsrod motywacji mtodych ludzi korzystajacych z Internetu jako Zrédia
informacji, wskazali na podstawowe znaczenie takich czynnikéw jak tatwos¢ i szyb-
kos¢ dostepu oraz przekonanie, ze w innych Zrédiach informacji tych nie ma, lub
sa mniej doktadne niz w sieci®. Z kolei z raportu PISA dowiadujemy sie, ze polo-
wa badanych odrabia prace domowg na komputerze, niemal tyle samo — poszukuje
w Internecie informacji, ktére wykorzystuje przy odrabianiu lekcji, a jedna trzecia
respondentow za posrednictwem Internetu kontaktuje sie z kolegami w sprawie za-
dan domowych. W szkole mtodzi rzadziej korzystajg z nowych technologii, a je§li juz
to po to, by wyszuka¢ w Internecie wiadomosci potrzebne do nauki w szkole lub by
pracowac¢ w grupie z kolegami. Znacznie rzadziej korzystajg ze szkolnych kompute-
row, by korzystac¢ z maila lub czatu badz odrabia¢ prace domowa.

Jak wynika z danych NetTrack, kolejne motywy korzystania z sieci sg zwigza-
ne z rozrywka, grami i zabawami, szeroko rozumiang komunikacja, w tym przede
wszystkim korzystaniem z serwiséw spoteczno$ciowych (z ktoérych korzysta 64%
respondentéw w wieku 15-17 lat) oraz wymiang informacji i do§wiadczen. Réwniez
raport PISA wskazuje, ze uczniowie najczesciej surfuja w Internecie dla rozrywki,
korzystaja z czatow lub e-maila badz Sciggaja muzyke, filmy lub oprogramowanie.

1.7. Sposob korzystania

Jak juz stwierdzono, trzy podstawowe cele korzystania z Internetu przez mtodych
ludzi to poszukiwanie informacji, komunikowanie sie oraz rozrywka. Warto sie za-
stanowi¢ w jaki sposéb mtodzi ludzie dazg do zrealizowania swoich celow, tj. jak
poszukuja pozadanych informacji, jak sie komunikujg i1 jakie dziatania podejmujg
dla rozrywki.

W tym miejscu nalezy wyraznie podkresli¢, ze w polskiej literaturze przedmiotu
oraz badaniach iloSciowych ijakoS$ciowych nadal brakuje dokladnej analizy zachowan
informacyjnych mtodziezy. Niestety dominujacym trendem pozostaje ograniczanie ba-
dan do zagadnien ,twardych”, takich jak czas, czestotliwo$¢, miejsce korzystania itp.,
podczas gdy niewiele jest badan dotyczgcych sposobéw, w jaki miodzi ludzie wyszu-

¢ B. Gunter, . Rowlands, D. Nicholas: The Google Generation: Are ICT Innovations Changing Information
Seeking Behaviour? London 2009, s. 60.
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kuja informacje w Internecie (tj. z jakich strategii i technik wyszukiwawczych ko-
rzystaja, czy stosuja operatory logiczne, znaki maskujgce itd.). Wobec takiego stanu
rzeczy informacje o sposobach wyszukiwania informacji przez miodych ludzi majg
charakter wzmiankowy, a badania sg prowadzone przez jednostkowych badaczy za-
interesowanych tym tematem.

Jedynie raport Mtodzi © media w pewnym stopniu przybliza zachowania infor-
macyjne mtodziezy, cho¢ ze wzgledu na sam sw@j charakter wyniki te moga by¢
traktowane jedynie jako pewne wskazéwki, a nie wiarygodne dane. I tak na przy-
ktad, w raporcie tym czytamy, ze gdy mtodzi ludzie poszukujg jakich$ informacji
.. pytaja wujka Google, to jego zagaduja, gdy chcg sie czego$ dowiedzie¢” °. Mozna by
zatem odnie$¢ wrazenie, ze dla mlodych ludzi wyszukiwanie informacji w Internecie
jest jak przystowiowa ,,butka z mastem”, jednak w kolejnych badaniach pojawiajg sie
dane dotyczace klopotéw, z jakimi miodzi ludzie borykajq sie podczas prowadzenia
poszukiwan w Internecie. Sonia Livingstone 1 Magdalena Bober w jednej ze swoich
prac podkres$laja, ze zaledwie 22% badanych w wieku 9-19 lat zawsze znajduje to, cze-
go szuka w Internecie. Wiekszos§¢ — az 68% — deklaruje, ze zazwyczaj znajduje infor-
macje, ktérych szuka, kolejne 9% — ze nie zawsze jest w stanie dotrze¢ do interesujg-
cych informacji, a 1% ma z tym czesto problem.! Kolejny problem, z ktérym stykajg
sie mlodzi ludzie podczas wyszukiwania interesujgcych ich informacji w Internecie
jest zwigzany z wiarygodnos$cig zrédta. Warto w tym miejscu podkreslié, ze wbrew
powszechnym przekonaniom, mtodzi ludzie doskonale zdajgq sobie sprawe z koniecz-
nosci oceny wiarygodnos$ci zrodta informacji. I tak na przyklad jedna z uczestniczek
badan prowadzonych w ramach projektu Mtodzi i media wyraznie méwi o problemie
wiarygodnoS$ci zrédia informacji. ,,Internet — méwi Goska — jest fajny pod tym wzgle-
dem, ze jest szybszy, ale nic tam nie jest wiarygodne, nie wiesz, czy ma odniesienie do
rzeczywistosci. Kazdy moze cos napisac, moze profesor, ale moze ktos, kto w ogole sie
nie zna” . O analogicznych trudnoS$ciach i potrzebie ich rozwigzywania wspominajg
uczestnicy brytyjskich badan przeprowadzonych przez Sonie Livingstone i Magda-
lene Bober. Réwniez autorzy tekstu The Google generation dowodza, ze:

* ,.mtodziludzie w niklym stopniu rozumieja swoje potrzeby informacyjne iw zwigz-
ku z tym majg klopoty z opracowaniem efektywnej strategii wyszukiwania

M. Filiciak et al.: Mfodzii media. Nowe media a uczestnictwo w kulturze. Warszawa 2010. Dokument elektroniczny

dostepny online: http:/bi.gazeta.pl/im/9/7651/m7651709.pdf (dostep 07.01.2012 r.), 116.

0 Livingstone, M. Bober, E. Helsper: Internet literacy among children and young people. Findings from the UK
Children Go Online project. Dokument elektroniczny dostepny online:
http:/eprints.Ise.ac.uk/397/1/UKCGOonlineLiteracy.pdf (dostep 07.01.2012 r.), s. 9.

" M. Filiciak et al.: Mfodzi i media... op.cit., s. 115.
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* w konsekwencji, preferujg wyrazanie za pomoca jezyka naturalnego, zamiast za-
stanawia¢ sie nad tym jakie stowo kluczowe moze by¢ bardziej efektywne

* skonfrontowani z dtugg listg wynikéw wyszukiwania, mtodzi ludzie z trudem oce-
niajq relewancje przedstawionych materiatéw i czesto decydujg sie na ich wydruk
zaledwie po pobieznym przejrzeniu’ 12,

Drugi wazny cel korzystania z nowych mediéw to komunikowanie. By pozostawaé
w kontakcie ze znajomymi 1 przyjaciéimi mtodzi ludzie korzystajg z poczty e-mail,
serwisow spotecznosciowych i komunikatoréow. Jak wykazujg badania NetTrack,
w 2010 r. 67,8% ankietowanych w wieku 15-17 lat korzystalo z poczty e-mail, z serwi-
sOw spolecznosciowych 64%, przy czym warto zauwazy¢, ze zaledwie rok wezesniej
bylo to 54% badanych. W 2010 r. 67% ankietowanych w wieku 15-17 lat korzystato
z komunikatoréw, podczas gdy w 2005 r. bylo to 33% badanych. Okolo 1/5 ankie-
towanych bierze tez udziat w dyskusjach prowadzonych na forach internetowych
lub uczestniczy w czatach.

Niewielki odsetek miodziezy uczestniczy w tworzeniu zasobow sieciowych - za-
ledwie 4,5% prowadzi wiasne blogi, a niecale 3% wspoitworzy serwisy internetowe.
W 2009 r. pierwszy raz zainteresowano sie tym, jaka cze$¢é mtodych internautéw czy-
ta blogi; w 2009 r. bylo to 16%, a rok pézniej — 18,3%.

Oczywiscie, mtodzi ludzie komunikujg sie rowniez — o ile nawet nie przede wszyst-
kim - za pomocg telefonéw komérkowych. Z badan przeprowadzonych na potrzeby
raportu Mediappro wynika, ze najcze$ciej mlodziez wykorzystuje telefony komor-
kowe do SMS-6w — robi to 85% uczniéw w Polsce i 79% z innych krajéw. Z rozmow
korzysta zas 66% polskich i 65% zagranicznych posiadaczy telefonéw komoérkowych.
Ankietowani ze wszystkich krajow biorgcych udziat w badaniach korzystajg z telefo-
noéw przede wszystkim po to, by poinformowac o czyms$ swoich rodzicéw, flirtowac,
zapytaé o co§, umowic sie lub powiedzie¢ komus, ze sie o nim mys$li; 14% polskich an-
kietowanych wykorzystuje telefon, by zartowaé. Ciekawe natomiast, ze wspomniana
wczesnie] ponad 20-osobowa lista os6b, z ktéorymi kontaktujg sie polscy ankietowani
za posrednictwem komunikatoréw pokrywa sie w znacznej czesci z kontaktami za-
pisanymi w pamieci telefonu.

Internet pelni tez wazna role w zakresie dostarczania szeroko rozumianej rozryw-
ki. Znaczna cze$¢ ankietowanych przyznaje sie do wymiany réznych plikéw (MP3,
filmoéw, programoéw komputerowych) ze znajomymi. W 2005 r. mniej niz 1/3 ankie-
towanych (doktadnie 28%) przyznala sie do Sciggania lub wysylania programéw
badz plikéw, kolejne 35% potwierdzilo, ze Scigga z sieci pliki muzyczne (MP3, wav),

2 |. Rowlands et al.: The Google generation... op.cit., s. 295.

Analiza SWOT poziomu kompetencji informacyjnych [32]
i medialnych polskiego spofeczenstwa w oparciu o istniejace badania spoteczne



a 21,4% - filmy i Kklipy wideo. Pie¢ lat p6zZniej odsetek oséb Sciggajgcych/wysylajg-
cych pliki lub programy za posrednictwem sieci siegnat 30,2%, czyli mniej niz mozna
by bylo sie spodziewac¢. Nalezy jednoczes$nie zaznaczy¢, ze wskaznik ten na przestrzeni
omawianych lat byt do$¢ stabilny i oscylowat w granicach 30-40%. Ciekawe, ze w tym
samym czasie odsetek osob deklarujgcych Scigganie z sieci plikow muzycznych wzrdst
z 34,9% w 2005 r. do 50,4% w 2008 r., zas w 2010 r. siegnal 51,2%; pobieranie filméw z In-
ternetu w 2004 r. zadeklarowato 20,2% ankietowanych, w 2010 r. — juz 34,7%.

Interesujgce sg tez wskazniki dotyczgce innych rodzajow uczestnictwa w kultu-
rze realizowanych za poSrednictwem Internetu. Mowa tu przede wszystkim o stu-
chaniu radia, ogladaniu telewizji oraz czytaniu prasy, ktérym mozna sie przyjrzeé
dzieki danym NetTrack!®. W 2005 r. zaledwie 11% ankietowanych w wieku 15-17 lat
zadeklarowato, ze stucha radia w Internecie. W 2010 r. tej samej odpowiedzi udzielito
juz 32,2% badanych, a kolejne 19,1% zadeklarowato, ze oglagda telewizje za poSrednic-
twem sieci. Dane za 2010 r. dowodzg tez, ze znaczny odsetek mtodych (33,4%) czyta
prase w Internecie. Coraz wiecej mtodych ludzi robi zakupy w sklepach interneto-
wych lub na aukcjach dostepnych za posrednictwem takich portali jak Allegro.pl
czy Ebay.pl. W 2005 r. wskazniki te siegaly odpowiednio 7,6% i 5,8%. W 2010 r. pierw-
szy byl juz na poziomie 22,6%, drugi — 18,9%. Wzrasta tez odsetek nastolatkow korzy-
stajagcych z bankowosci elektronicznej — z 1,1% w 2005 r. do 4,6% w 2010 r.

1.8. Umiejetnosci

W sSwietle zaprezentowanych powyzej danych nie ulega watpliwosci, ze mtodzi
ludzie korzystaja z nowych mediéw bardzo intensywnie. Czy jednak robig to Swia-
domie? Warto sie zastanowi¢, jakimi umiejetnosciami dysponujg mtodzi internauci,
zar6wno w sferze kompetencji informatycznych, jak i informacyjnych i medialnych.

Wiele interesujacych danych na ten temat mozna odnaleZz¢ w raporcie EU Kids
Online, w ktérym czytamy, ze wraz z wiekiem dzieci, wzrasta poziom ich sprawnos$ci
w zakresie korzystania z Internetu. Hipoteza ta wydaje sie logiczna: podobnie jak
w przypadku wykonywania przez pewien czas okreSlonych, powtarzalnych czynno-
Sci, rowniez i korzystaniu z Internetu, towarzyszy wzrost sprawnosci. Starsze dzieci
sg bardziej doSwiadczone jesli chodzi o korzystanie z Internetu, co przektada sie
nie tylko na podniesienie poziomu ich kompetencji, ale réwniez bezpieczehstwa to-
warzyszgcego ich aktywnos$ci w sieci. Wyniki badan przeprowadzonych we Francji

3'W tym miejscu konieczna jest uwaga dotyczgca metodologii badan dotyczacych korzystania z zasobdéw
internetowych, ktéra wciaz jest nie do konca dopracowana czego skutkiem sa pewne niescistosci.
| tak na przyktad, autorzy badan NetTrack nie zaznaczyli, co doktadnie rozumiejg pod pojeciem ,czytanie
prasy w Internecie”, w zwigzku z czym nie wiadomo czy chodzi tu o przegladanie wiadomosci na stronach
internetowych dziennikéw lub tygodnikéw (np. www.gazeta.pl, www.rp.pl, www.polityka.pl) czy tez wykorzy-
stywanie do tego celu specjalnego oprogramowania (np. eGazety, e-kiosk).
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wskazuja, ze wraz z wiekiem wzrasta odsetek mtodych ludzi umiejacych sprawnie
przeprowadzi¢ szereg zadan zwigzanych z obstuga komputera. I tak na przykiad,
az 97% badanych w wieku 16-17 lat umie surfowa¢ w Internecie, podczas gdy te
samg odpowiedz wskazato 73% badanych w wieku 11-13 lat. Sposréd ankietowanych
16- 1 17- latkow umiejetnos¢ skorzystania z drukarki zadeklarowato 99%, a skaso-
wania historii odwiedzanych stron — 57%. Dla grupy wiekowej 11-13 lat wskazZniki
te sq nizsze 1 wynoszg odpowiednio 92% oraz 26%. Wraz z uptywem czasu mtodziez
jest coraz bardziej pewna swoich umiejetnosci zwigzanych z korzystaniem z kompu-
terow. I tak w Portugalii 82% badanych w wieku 16-18 lat uwazalo, ze w rodzinnym
domu to oni sg ekspertami jesli chodzi o korzystanie z Internetu. Takiej samej odpo-
wiedzi udzielito zaledwie 42% badanych w wieku 9-12 lat. Rowniez w Wielkiej Bry-
tanii zauwazono podobny zwigzek. Sposrod badanych w wieku 9-11 lat 20% uznato,
ze sg zaawansowani jeSli chodzi o korzystanie z Internetu, podczas gdy takiej samej
odpowiedzi udzielilo juz 33% badanych w wieku 12-15 lat oraz 40% ankietowanych
16- 1 17- latkow. Omawiane wskazniki zaprezentowano na wykresie nr 5.

\(’)ngres_&d . m9-11lat m12-15lat 16-17 lat
czucia dotyczace
sprawnosci
korzystania 60 T
z Internetu 80 1
deklarowane y

. . a0 <
przez mfodziez
w Wielkiej Brytanii. 30 A

18%
Dane: 20 1
UE Kids Onlllne, 10 + 4% 798 1o 6%
opracowanie 2% j )
J. Jasiewicz. 0 : 1 ' ] J
poczatkujacy srednio ZAIWANSOWany ekpert
LddWansowany

Ciekawe wnioski mozna wysnu¢ na podstawie danych EU Kids Online dotyczacych
réznic pomiedzy poziomem deklarowanych umiejetnosci przez chtopcéw i dziewcze-
ta. Chlopcy we wlasnej ocenie sg bardziej zaawansowanymiuzytkownikamiInternetu
niz dziewczeta. Deklarujg tez wyzszy poziom umiejetnosci zwigzanych z wykorzysta-
niemtechnologii komputerowych,wtym zwymiang plikéw, tworzeniem stroninterne-
towych i prezentacji multimedialnych oraz obstugg poczty e-mail. Dziewczeta sg bar-
dziej pewne siebie jesli chodzi o umiejetno$é wyszukiwania informacji w Internecie,
czego dowodem mogg by¢ dane wskazujgce, ze to chlopcy czesSciej maja trudnosci ze
znalezieniemtego, czego szukajg w sieci. Jak sugerujg autorzy raportu, réznice w pozio-
mie deklarowanej sprawnos$ci w zakresie korzystania z zasob6w internetowych, moga
wynika¢ z r6znych rodzajéw dziatan podejmowanych przez chlopcéw i dziewczeta.
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Dziewczeta sa czeSciej nastawione na dzialania zwigzane z komunikowaniem oraz
poszukiwaniem informacji, podczas gdy chiopcy koncentrujg swojg uwage na na-
rzedziach umozliwiajacych wymiane plikéw, projektowanie stron i wspoéitworzenie
serwisow internetowych. Bardzo ciekawe jest réwniez to, ze w opinii miodych nauka
korzystania z Internetu jest tatwa i szybka, co moze wyjasnia¢ komentarze mtodych
uzytkownikéw takie jak ,,przeciez tu nie ma czego sie uczy¢”. Jak wynika z raportu,
podstawowe umiejetnosci oraz zaséb wiedzy niezbedny do korzystania z zasobow
sieciowych, mlodzi ludzie zdobywaja w domu od rodzicéow. W pdzniejszym procesie
nabywania kompetencji informatycznych i informacyjnych centralne miejsce zajmu-
je samoksztalcenie oraz wsparcie i instrukecje uzyskiwane od réwieSnikow.

Roéwniez badania przeprowadzone w IINSB UW wskazujg na to, ze mlodzi ludzie
wysoko oceniajg swoje kompetencje informatyczne i informacyjne. Na ponizszym
wykresie nr 6 przedstawiono, jak ksztaltujg sie oceny wiasnych kompetencji infor-
matycznych i informacyjnych wérod respondentéw z Polski biorgcych udziat w oma-
wianym badaniu. Jak widaé¢, mtodzi ludzie wyzej oceniajg swoje umiejetnosci w za-
kresie korzystania z Internetu oraz wyszukiwania w nim pozadanych informacji,
nizej za§ wybrane umiejetnosci informatyczne. W §wietle tych wynikéw zaskakujgce
jest, ze catkowicie inne byly odpowiedzi respondentéw na pytanie dotyczgce umie-
jetnosci oceny wiarygodnosci informacji pochodzgcych z Internetu.

Wykres 6: . A00%
Wybrane kompetencje ang
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, 70%
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A0% md
30% ek m3
20% 27%
0% " 2% ® bardzo niskie
Obsluga Tworzenie, Korzystanie z Wyscukiwanie Ocena
komputera edytowanie Internetu infarmacjiw  wiarygodnosci
tekstow Intrénecia informacii
pochodzgoych
Zinternetu

Powyzsze dane oraz wspomniane juz wczesSniej problemy z wyszukiwaniem in-
formacji sktaniajg do zastanowienia sie nad nimi. Jak juz wspomniano, podstawo-
wym problemem z jakim mtodzi ludzie borykajg sie podczas prowadzenia poszu-
kiwan internetowych, jest wystepowanie sprzecznych informacji; takg odpowiedzZ
wskazalo 46% ogoétu badanych. Respondenci radzg sobie z tym klopotem glownie
poprzez poréwnywanie informacji zamieszczonych na innych stronach (odpowiedzi
takiej udzielito 78,7% respondentéw). Klopoty, z jakimi borykajg sie mtodzi internau-

ci podczas wyszukiwania informacji w Internecie, sg zwigzane ze znalezieniem rele-

Analiza SWOT poziomu kompetencji informacyjnych [35]
i medialnych polskiego spofeczenstwa w oparciu o istniejace badania spoteczne



wantnych wynikéw oraz samg oceng wiarygodnosci zrédta informacji. Z pewnoscig
pierwszy z probleméw wynika w znacznej mierze z braku umiejetnos$ci skonstruowa-
nia wlasciwego zapytania informacyjno wyszukiwawczego, co jest jedng z podstaw
wyszukania relewantnych informacji.

1.9. Zrodta kompetencii

Jesli chodzi o Zrédia kompetencji cyfrowych, mozna napotka¢ pewne rozbiezno-
Sci pomiedzy wynikami poszczegélnych badan.

I tak na przyktad dane GUS z 2007 r. sktanialyby do wniosku, ze rola edukacji for-
malnej w procesie nabywania kompetencjiinformacyjnych i medialnych - czy szerzej:
cyfrowych - jest znaczaca. Ich analiza wskazuje bowiem, ze az 87% uczniow w wie-
ku od 15. do 19. roku zycia wymienia szkote jako miejsce zdobywania kompetencji
cyfrowych. Jednocze$nie bardzo liczne jest rowniez grono tych, ktorzy umiejetnosci
zdobywali samodzielnie, metodg préb i btedéw (dwie trzecie uczniéw), a takze korzy-
stajacych z pomocy rodziny, przyjaciét i znajomych (60%). Inne sposoby zdobywania
umiejetnosci majg znacznie mniejsze znaczenie. Wida¢ zatem, ze edukacja formalna
1 nieformalna w zakresie korzystania z nowych technologii przenika sie i uzupetnia.
Warto sie zatem zastanowi¢, jaki jest rzeczywisty udziat szkoty w procesie ksztatto-
wania kompetencji informacyjnych mtodych ludzi.

Badania przeprowadzone w polowie 2010 r. w IINSB UW wskazuja, ze przewazajq-
ca wiekszo$¢ polskich respondentéw wskazuje samoksztalcenie jako sposéb zdoby-
wania kompetencji informatycznych i informacyjnych. Na pytania ,,kto nauczyt Cie
obstugi komputera” i ,,kto nauczyl Cie wykorzystywania narzedzi internetowych”
az - odpowiednio - 79% i 62% odpowiedzialo ,,nikt, sam sie nauczylem”. Znikoma
jest réwniez rola rodzicéw w procesie ksztaltowania kompetencji informacyjnych
1 informatycznych, nieco wieksza — rodzenstwa i kolegéw. Rola szkoty jest marginal-

na, co wida¢ na ponizszym wykresie nr 7.
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. . ® nauczyciel informatyki
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Obstuga komputera Korzystanie z internetu
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Respondentéw poproszono réwniez o ocene przydatno$ci informacji, ktoére doty-
czg obstugi komputera oraz wykorzystywania informacji pochodzgcych z Interne-
tu i sg zdobywane podczas edukacji formalnej. Sposréd niemal 150 oséb biorgcych
udzial w badaniu, to uczniowie z Wielkiej Brytanii najwyzej oceniajg tresci eduka-
cji informacyjnej i informatycznej realizowanej w szkotach — prawie 90% ocenia je
pozytywnie (65% ocenia je jako przydatne, a 22% jako bardzo przydatne). Jedynie
nieco ponad 50% respondentéw niemieckich i mniej niz 30% respondentéw polskich
dokonato podobnej oceny. Na ponizszym wykresie nr 8 zaprezentowano procentowy
rozktad deklaracji respondentéw odnoszacych sie do przydatnos$ci wiadomosci zdo-
bywanych w szkole w poszczegdlnych obszarach.

100% B bardzo preydatne
D05
- =
70% B przydatne
G0%
50% I = malo przydatne
40%
30%
ok .  calkowicie
nieprzydatne

10%
0 W nauczyciele nie
Polska Miemcy Wielka Polska Miemcy Wielka poruszajg tych
Brytama Brytama ragadnien
obstuga komputera kerzystanie z infoermacji dostepnych
W internacie

Wykres 8: Przydatno$¢ wiadomosci, ktore dotycza obstugi komputera i wykorzystywania informaciji
dostepnych w Internecie i sg zdobywane w szkole.

Dane: badania autorskie J. Jasiewicz.

Réwniez dane zaprezentowane w raporcie EU Kids Online $wiadcza, ze kluczo-
wa role w rozwijaniu kompetencji informatycznych mtodziezy odgrywa edukacja
nieformalna. Mlodzi ludzie, nauczeni podstaw obstugi sprzetu komputerowego oraz
korzystania z wielu programéw w domu przez rodzicoéw, rozwijajg swoje umiejetno-
Sci w procesie samoksztatcenia oraz obserwacji i rad udzielanych przez réwiesni-
kow'. W raporcie Internet literacy among children and young people mozna znalez¢
informacje dotyczgce roli edukacji formalnej i nieformalnej w procesie nabywania
kompetencji informatycznych i1 informacyjnych przez miodziez z Wielkiej Brytanii.

“ U. Hasebrink, S. Livingstone, L. Haddon, K. Olafsson: Comparing children’s online opportunities and risks
across Europe: Cross-national comparisons for EU Kids Online. Dokument elektroniczny dostepny online:
http://www.Ise.ac.uk/collections/EUKidsOnline/Reports/ReportD3-2Crossnational ComparisonFINAL4. pdf

(dostep 7.01.2012 1.), s. 37.
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Sposrdéd ponad 1300 badanych w wieku od 9 do 19 lat, 66% stwierdzito, ze pomoc w za-
kresie nauki korzystania z Internetu otrzymato od nauczyciela; kolejne 44% — od jed-
nego z rodzicow, 33% — od kolegi, a 16% — od brata lub siostry. W badaniu zaobser-
wowano niski odsetek oséb, ktére deklarowaty, ze korzystania z Internetu nauczyty
sie same (4%) lub wskutek uczestnictwa w kursach online (3%). W Swietle powyz-
szych danych liczbowych, organizatorzy badan wysnuli wniosek, ze dla badanej gru-
py najwazniejsza jest pomoc udzielana przez nauczycieli, rodzicow i réwieSnikow?.
Wydaje sie jednak, ze wysoki odsetek mlodych ludzi, ktérzy korzystaja z pomocy
nauczycieli w zakresie obstugi nowych technologii mozna okresli¢, jako ,,brytyjska
specyfike”. W polskiej literaturze przedmiotu nie wystepuja bowiem podobne dane.
I tak na przyktad w raporcie Mtodzi © media mozna znaleZz¢ informacje na temat
znaczgcej roli, jakg w podnoszeniu poziomu kompetencji informatycznych mtodych
ludzi odgrywajg rowiesnicy. ,,Nasi przewodnicy — czytamy w raporcie — i ich znajomi
niemal codziennie rozmawiaja o nowych uzyciach, wyprébowanych funkecjach, moz-
liwosciach, wadach 1 zaletach, internetowych miejscach (wtasnie poznanych lub od-
wiedzanych regularnie), interesujacych, przydatnych, poruszajacych lub zabawnych
treSciach. W mniej lub bardziej swiadomy sposob w tych samych rozmowach definiu-
ja tez — na wlasny uzytek — normy korzystania z nowych mediéw (zar6wno w sensie

moralnym, jak i zwigzanym z poprawnym Kkorzystaniem z technologii)”.!6

Wida¢ zatem, ze badania empiryczne przeprowadzone na gruncie europejskim do-
wodzg, iz edukacja nieformalna odgrywa znaczacg role w procesie nabywania kom-
petencji informatycznych, w tym rozwijanie umiejetno$ci we wiasnym zakresie oraz
czerpanie z do§wiadczen rodzicéw lub réowiesnikéw, wobec czego mozna stwierdzié,

ze rola szkoly w tym zakresie jest znikoma.

2. Nauczyciele szkolni i akademiccy

Wobec zaprezentowanych powyzej danych oraz rozwazan dotyczacych kompeten-
cji informacyjnych i medialnych mtodziezy, warto zastanowi¢ sie, jak zaawansowani
w korzystaniu z nowych mediéw sg nauczyciele szkolni i akademiccy. Wszak to oni
w wyjatkowo silnym stopniu wplywajg na zachowania informacyjne mtodych ludzi.

Niestety, nawet pobiezny przeglad wynikow badan empirycznych prowadzi
do wniosku, ze o kompetencjach medialnych i1 informacyjnych nauczycieli wiemy
niewiele. Nieliczne sg opracowania poruszajace wlasnie problemy wykorzystywa-
nia nowych technologii przez nauczycieli, a uwagi majg czesto charakter do$¢ ogol-
nych wzmianek. Brakuje szeroko zakrojonych prac badawczych, ktére pozwolityby

18 S. Livingstone, M. Bober, E. Helsper: Internet literacy among children... op. cit., s. 10.

6 M. Filiciak et al.: Mfodzi i media..., s. 79..
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okresli¢, jaki jest poziom kompetencji medialnych i informacyjnych nauczycieli
oraz stwierdzié, jaki stosunek do nowych technologii majg dydaktycy. Nieco Swiatta
na ten, wcigz nie do konca rozpoznany problem, rzuca tekst Dominika Batorskiego!”,
ktoéry przeanalizowal dane Diagnozy spotecznej 2009 wiasnie pod katem wykorzy-
stania nowych technologii przez nauczycieli oraz uczniow i studentéw (o ktérych be-
dzie mowa w dalszej czeSci opracowania).

2.1. Dostep do technologii

Na poczatku nalezy stwierdzi¢, ze w 2007 r. wysoki odsetek nauczycieli miat dostep
do ICT. Az 95% nauczycieli posiadalo wtedy w domu komputer, a 89% mialo ré6wniez
dostep do Internetu. 80% nauczycieli miato ré6wniez telefon komoérkowy. Warto w tym
miejscu wyraznie podkreslié, ze w tamtym czasie wykorzystanie nowych technolo-
gii wsroéd nauczycieli wyraznie wyroéznialo sie na tle ogoélu — pod wzgledem doste-
pu do nowych technologii nauczycie przewyzszali Srednig o kilkadziesigt punktéw
procentowych, a w 2007 r. stanowili 5% polskich internautéw. Ponizszy wykres nr 9
przedstawia, jak w tamtym czasie ksztaltowaty sie relacje pomiedzy nauczycielami,
a ogblem spoteczenstwa w zakresie dostepu do nowych technologii.
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80% |
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60% |

B0%

A0%
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20%

104
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komputer internet telefon komarkowy
mogdtem B nauczyciele

Wykres 9: Korzystanie z komputeréw i Internetu oraz posiadanie telefonu komdérkowego
wsréd nauczycieli i w grupie ogélnej.

Dane: Diagnoza spoteczna 2007, Zrodto: D. Batorski: Mtodzi w sieci. Uczniowie, studenci
i nauczyciele wobec nowych technologii. [W:] Szkofa w dobie Internetu. Red. nauk. A. Nowak.
K. Winkowska-Nowak, L. Rycielska, Warszawa 2009, s. 34.

Powyzsze dane pozwalajg stwierdzi¢, ze tamtym czasie nauczyciele nie ustepowa-
li uczniom i studentom pod wzgledem korzystania z nowych teologii.

T D. Batorski: Mtodzi w sieci. Uczniowie, studenci i nauczyciele wobec nowych technologii. [W:] Szkofa w dobie
Internetu. Red. nauk. A. Nowak. K. Winkowska-Nowak, L. Rycielska, Warszawa 2009, s. 31-54
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2.2. Miejsce korzystania

Roéwniez jesli chodzi o miejsce korzystania, widoczne sg znaczne analogie pomie-
dzy poszczegdlnymi grupami uzytkownikéw nowych technologii. W 2007 r. az 91%
nauczycieli korzystato z komputeréw w domu, co jest o tyle wazne, ze — identycznie
jak w przypadku mtodszych uzytkownikéw — daje najwiekszg swobode 1 autonomie.
Kolejne 60% korzystato w ICT w szkole, zapewne w celu wspierania pracy dydak-
tycznej. Znaczenie innych miejsc, jak kawiarenka internetowa, wyzsza uczelnia,
czy mieszkanie znajomych miaty niewielkie znaczenie — wskazniki ksztattowaly sie
tu na poziomie kilku procent.

2.3. Czas korzystania

O ile w kwestii samego fizycznego dostepu do nowych technologii nauczyciele nie
tylko nie ustepowali mtodziezy, ale wyraznie przewyzszali Srednig wlasciwa dla pol-
skiego spoteczenstwa, o tyle w kwestii iloSci czasu przeznaczanego na korzystanie
z komputeréw i Internetu réznice sg juz znacznie wyrazniejsze. W 2007 r. nauczyciele
poswiecali ok. 10, 4 godziny tygodniowo na korzystanie z komputera, i 6,3 godziny
tygodniowo — na korzystanie z Internetu. W tym samym okresie studenci spedzali
przed komputerem dwukrotnie wiecej czasu, a uczniowie — o polowe wiecej. Podob-
nie ksztaltuja sie zalezno$ci pomiedzy tymi grupami jeSli chodzi o czas spedzany
w Internecie.

25
20 1
15 4 "
10 A -
5. .
nauczyciele studenci ucznicowie
B korzystanie z kemputera | korzystanie 2 internatu

Wykres 10: Srednia liczba godzin przeznaczana tygodniowo na korzystanie z komputeréw i Internetu.

Dane: Diagnoza Spofeczna 2007, Zrédto: D. Batorski: Mfodzi w sieci. Uczniowie, studenci i nauczyciele
wobec nowych technologii. [W:] Szkofa w dobie Internetu. Red. nauk. A. Nowak. K. Winkowska-Nowak,
L. Rycielska, Warszawa 2009, s. 39.

Analiza SWOT poziomu kompetencji informacyjnych [40]
i medialnych polskiego spofeczenstwa w oparciu o istniejace badania spoteczne



2.4. Czestotliwosc i staz korzystania

Niestety niewiele wiadomo na temat czestotliwosci korzystania z technologii infor-
macyjno-komunikacyjnych przez nauczycieli, mozna jednak przypuszczacé, ze robig
to stosunkowo czesto. Do wniosku takiego prowadzi nie tylko analiza liczby godzin
przeznaczanych Srednio na korzystanie z nowych technologii (10,4 godziny tygodnio-
wo to ok. 1,5 godziny dziennie, co — jeSli weZmiemy pod uwage oblozenie zajeciami
szkolnymi — nie jest liczbg matlg), ale tez Srednig ilo§¢ czynnos$ci wykonywanych ty-
godniowo. Jak sie bowiem okazuje, w 2007 r. sposrod zaproponowanych 25 czynno-
$ci, nauczyciele wykonywali Srednio 4,8 w okresie jednego tygodnia i 10,9 czynno$ci
- kiedykolwiek wczesniej.

Jeslichodzio stazkorzystaniaznowych technologii, womawianym tekS$cie niestety
nie wystepuja informacje na ten temat.

2.5. Cel korzystania

Jesli chodzi o cele korzystania z nowych technologii przez nauczycieli, w 2007 r.
wyraznie na pierwszy plan wysuwaly sie dziatania zwigzane z pracg. Az 61% nauczy-
cieli wykorzystywato w tym czasie komputery wtasnie w tym celu, zdecydowanie
wyrdzniajgc sie wsrod innych grup. ,,W przeciwienstwie do oséb uczacych sie, dla
zdecydowanej wiekszo$ci nauczycieli gléwnym celem korzystania z komputera jest
praca. Jezeli wezmiemy pod uwage nie tylko najwazniejszy cel, okaze sie, ze pra-
wie 80% nauczycieli korzystajgcych z komputeréw uzywa ich do pracy. To bardzo
duzo zwazywszy, ze wSrod innych oséb majgcych przynajmniej 25 lat, w celach zwig-
zanych z pracg komputera uzywa mniej niz co drugi uzytkownik. Co czwarty na-
uczyciel uzywa komputeréw przede wszystkim do szukania i czytania informacji
w Internecie (569%), uwzgledniajgc réwniez drugi cel korzystania. Inne zastosowania
sq znacznie mniej popularne” ', W 2007 r. zaledwie 9% nauczycieli wykorzystywato
nowe technologie do celéw zwigzanych z naukg, tyle samo — dla rozrywki, a zaled-
wie 6% nauczycieli korzystato z komputeréw i Internetu, by podtrzymywac kontakty
z innymi ludZzmi.

2.6. Sposoby korzystania

Skoro znamy juz podstawowe cele, dla ktérych nauczyciele korzystali z technolo-
gii informacyjno-komunikacyjnych, warto przyjrze¢ sie problemowi, jak te cele re-
alizuja, tj. w jaki sposob korzystaja z komputeréw i Internetu.

Jak juz wczeSnie] wspomniano, sposrod 25 przedstawionych sposobéw korzy-
stania z sieci, w 2007 r. nauczyciele deklarowali wykonanie Srednio 4,8 czynnoSci

'8 D, Batorski: Mfodzi w sieci... op. cit., s. 41.
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w okresie jednego tygodnia oraz 10,9 — kiedykolwiek. Niestety, pod tym wzgledem, t;.
tzw. wszechstronnos$ci wykorzystywania Internetu, pozostajg daleko w tyle nie tylko
za uczniami i studentami, ale réwniez za modymi osobami (ponizej 24. roku zycia),
ktére juz zakonczyly edukacje. Oznacza to, ze w 2007 r. nauczyciele korzystali z no-
wych technologii w sposob do$¢ ograniczony.

Wsréd sposobéw korzystania z ICT przez nauczycieli pierwsze miejsca w 2007 r.
zajely przegladanie stron internetowych (68% deklaruje wykonywanie takiej czyn-
nos$ci w okresie jednego tygodnia), korzystanie z poczty elektronicznej (65%) oraz
zbieranie materiatéw potrzebnych do nauki lub pracy (61%). Znaczna cze$¢ nauczy-
cieli korzystata z komunikatoréw (35%), bankowo$ci elektronicznej (26%) oraz stron
internetowych instytucji publicznych (24%). Najrzadziej nauczyciele poszukujg w In-
ternecie ofert pracy lub wysytajg swoje CV (3%) oraz ogladajg telewizje przez Internet
(réowniez 3%). Ponizszy wykres nr 11 wyraZnie ilustruje, jakie czynnos$ci sg wykony-
wane przez nauczycieli najczesciej, a jakie — najrzadziej.
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Wykres 11: Sposoby korzystania z komputerdw i Internetu przez nauczycieli — czynnosci wykonywane
w okresie 1 tygodnia.

Dane: Diagnoza Spofeczna 2007. Zrédto: D. Batorski: Mfodzi w sieci. Uczniowie, studenci i nauczyciele wobec
nowych technologii. [W:] Szkofa w dobie Internetu. Red. nauk. A. Nowak. K. Winkowska-Nowalk,
L. Rycielska, Warszawa 2009, s. 43.
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2.7. Umiejetnosci

Kolejny aspekt korzystania z nowych technologii przez nauczycieli, jakiemu na-
lezy sie przyjrzeé to ich umiejetnosci. Jak mozna zauwazy¢ w ponizszej tabeli nr 1,
kompetencje informatyczne uczniéw i nauczycieli bylty w 2007 r. na do$¢ zblizonym
poziomie, jednoczes$nie znacznie przewyzszajgc umiejetnosci innych uzytkownikéw
nowych technologii.

Umiejetnosci Uczniowie Nauczyciele
Kopiowanie, przenoszenie pliku, folderu 86% 80%
Kopiowanie, wklejanie, przemieszczanie 82% 15%

wybranych fragmentéw dokumentu

Wykorzystywanie podstawowych funkcji 47% 38%
w arkuszu kalkulacyjnym

Tworzenie prezentacji 38% 21%
Instalowanie nowych urzadzen 48% 35%
Przesytanie maila z zalgcznikami 68% 1%
Korzystanie z wyszukiwarki internetowej 88% 90%
Tworzenie strony internetowej 24% 15%
Pisanie programu komputerowego 14% 1%

Tabela 1: Umiejetnosci korzystania z komputeréw wsréd ucznidw i nauczycieli.

Dane: Diagnoza Spoteczna 2007, Zrédto: D. Batorski: Mfodzi w sieci. Uczniowie, studenci i nauczyciele wobec
nowych technologii. [W:] Szkofa w dobie Internetu. Red. nauk. A. Nowak. K. Winkowska-Nowak, L. Rycielska,
Warszawa 2009, s. 38.

Jak podkresla Dominik Batorski ,,0soby uczgce sie, a takze nauczyciele majg wiek-
sze umiejetnosci korzystania z komputeréw niz pozostali uzytkownicy w Polsce.
Dotyczy to praktycznie wszystkich sposob6w korzystania z komputeréw (...). Szcze-
go6lnie duze réznice dotyczg uzywania pakietéw biurowych. Podstawowe umiejetno-
$ci postugiwania sie edytorami tekstéw sg najwieksze wsrdéd studentéw i uczniow,
1tylko nieco mniejsze wsrod nauczycieli. Sposréd innych, nawet miodszych uzytkow-
nikoéw, mniej jest oséb potrafigcych wykonaé te proste czynnosci edycyjne w doku-
mentach tekstowych. Réwniez umiejetnosci korzystania z arkuszy kalkulacyjnych,
a takze tworzenia prezentacji elektronicznych znacznie czeSciej posiadajg studenci
1 uczniowie. Co wiecej, potrafig z nich korzysta¢ o wiele cze$ciej niz nauczyciele.
Zaledwie co czwarty nauczyciel umie przygotowac prezentacje elektroniczng” 1°.

" Tamze, s. 37.
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2.8. Zrédta kompetencii

Niestety jesli chodzi o Zrédta kompetencji informacyjnych i medialnych oraz in-
formatycznych trudno jest dotrze¢ do wynikéw badan, ktore przyblizalyby ten pro-
blem. Brakuje kompleksowych badan dotyczgcych tego, w jaki sposéb nauczyciele
zdobywajg kompetencje informacyjne 1 medialne oraz jak —1 czy w ogdle - je rozwijaja.

2.9. Nowe technologie w szkole

Wydaje sie, ze w tym miejscu niezbedna jest krétka analiza dotyczaca obecnosci
nowych technologii w polskiej szkole oraz podej$cia nauczycieli do problemu ksztatto-
wania kompetencji informacyjnych i medialnych uczniéw. Ponownie nalezy podkre-
§li¢ wyrazne braki w zakresie badan dotyczacych tej problematyki — jest ich niestety
niewiele i wcigz brakuje szeroko zakrojonego projektu badawczego, ktory pozwolitby
okres§li¢, jakie tendencje w tym zakresie przejawiajg sie w polskiej szkole.

Nieco $Swiatta na problem obecno$ci nowych technologii w polskiej szkole rzuca
dokument ,,Nowe technologie w edukacji. Plan dzialan dotyczacy nauczania dzieci
1 mlodziezy oraz funkcjonowania w spoteczenstwie informacyjnym”. Zawarta w nim
analiza SWOT wskazuje stabe i mocne przygotowania polskiego systemu edukacji
do ksztalcenia kompetencji informacyjnych i medialnych uczniéw. Jak mozna za-
uwazy¢, gtéwne problemy polskiej szkoty to nie tyle niedoposazenie czy brak fun-
duszy na rozwdqj infrastruktury, lecz czynniki , miekkie” zwigzane z podejSciem
do wykorzystywania nowych technologii w pracy z uczniami. Jak wskazujg autorzy
opracowania, jednym z problemoéw jest ,,mate zainteresowanie nauczycieli pelnym
wykorzystaniem integracyjnych 1 interdyscyplinarnych mozliwosci komunikacyj-
nych, takze w zakresie organizacji swoich warsztatow pracy dydaktycznej” 2°. Po-
dejscie takie moze skutkowa¢ tylko jednym - ,,zbyt matym odsetkiem nauczycieli
réznych przedmiotéw wykorzystujacych technologie informacyjno-komunikacyjne
na zajeciach” 2. Nauczyciele nie sg tez zainteresowani certyfikacjg potwierdzajaca
poziom ich informatycznego przygotowania. Korespondujgce tre$ci odnalezé mozna
w Odpowiedzi sekretarza stanu w Ministerstwie Edukacji Narodowej na interpe-
lacje nr 8067 w sprawie nierealizowania ogolnopolskiego programu ,, Komputer dla
ucznia” autorstwa Krystyny Szumilas, obecnego Ministra Edukacji Narodowej czy-
tamy, ze podstawowym problemem polskich szkét nie jest niewystarczajgce wyposa-
zenie w sprzet ICT i oprogramowanie, lecz kompetencje i podejs$cie nauczycieli do ich
wykorzystywania. ,,Analiza potrzeb w zakresie wykorzystywania nowych technologii

20 Ministerstwo Edukacji Narodowej: Plan dziatan dotyczacy nauczania dzieci i mtodziezy oraz funkcjonowania
szkoty w spoteczenstwie informacyjnym. Nowe technologie w edukacji. Warszawa 2010. Dokument elektro-

niczny dostepny online: http:/bip.men.gov.pl/images/stories/APsr/plandzialan.pdf (dostep 25.12.2011 r.), s. 9.

2 Tamze, s. 10.
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w edukacji wykazata najwieksze braki nie w doposazeniu szkét, ale rzeczywistych
kwalifikacjach i umiejetno$ciach nauczycieli. O ile wykorzystanie zasobéw Interne-
tu na lekcjach przedmiotéw informatycznych bylo znaczne, o tyle na przedmiotach
humanistycznych 1 matematyczno-przyrodniczych — znikome. Pomimo dostarczenia
olbrzymiej iloSci encyklopedii multimedialnych, programéw edukacyjnych do wspar-
cia bloku przedmiotéw matematyczno-przyrodniczych w szkotach podstawowych oraz
programoéw do nauki jezykéw obcych do wszystkich typéw szkoét, stopien ich wyko-
rzystania jest nadal w ocenie Ministerstwa Edukacji Narodowej niewystarczajgcy” 22.

Rowniez wyniki badan zaprezentowanych przez Hanne Batorowska w publika-
cji Kultura informacyjna w perspektywie zmian w edukacji wskazujg, ze stosunek
nauczycieli do wykorzystywania nowych technologii oraz ksztaltowania kompeten-
cji informacyjnych i1 medialnych jest — delikatnie rzecz ujmujac — nie taki, jaki by¢
powinien. W swojej pracy Batorowska zwraca uwage na trudnosci obiektywne (moz-
liwos$ci lokalowe, stan finanséw szkoty, polityke oSwiatowg lokalnych wtadz) oraz ste-
reotypy w zakresie rozwijania kompetencji informacyjnych uczniéw. ,,Trudnos$ciom
obiektywnym mozna przeciwdziata¢ opracowujac réznorodne plany dziatan i uru-
chamiajgc zmiany w organizacji. Nie da sie jednak rozwigza¢ probleméw o naturze
subiektywnej poprzez wygospodarowanie Srodkéw finansowych na rozwdj bazy lo-
kalowej, sprzetowe]j, kadrowej, poprzez rozbudowe zbioru informacyjnego, kompu-
teryzacje placéwki, doskonalenie zawodowe pracownikéw. Trudnosci subiektywne
maja swoje zrédio w funkcjonujacych wsréd nauczycieli, uczniéw i ich rodzicéw obie-
gowych opiniach i przeSwiadczeniach niemajacych wiele wspoélnego z faktyczng wie-
dza. Sa szkodliwe, gdy funkcjonujg wsréd miodziezy, ale jeszcze wiecej przynosza
szkody, gdy utrwalane sg poprzez wzory i postawy reprezentowane przez Srodowisko
wychowujgce mlode pokolenie” 2. Do pogladéw, ktére w najwyzszym stopniu szko-
dza edukacji informacyjnej i medialnej w polskiej szkole, Batorowska zalicza przede
wszystkim utozsamianie kultury informacyjnej (rozumianej jako zesp6t umiejetno-
$ci warunkujgcych sprawne zaspokojenie potrzeb informacyjnych) i informatycz-
nej (rozumianej jako umiejetnos$é obstugi rozmaitych urzadzen ICT). Zatrwazajace,
ze az 82% nauczycieli 1 90% bibliotekarzy biorgcych udziat w badaniu witasnie tak
widzi omawiany problem. Co wiecej, 78% nauczycieli 1 62% bibliotekarzy uwaza,
ze posiadanie przez dziecko komputera jest tozsame z rozwojem jego umiejetnosci
informacyjnych?*.

22 K. Szumilas: Odpowiedz sekretarza stanu w Ministerstwie Edukacji Narodowej — z upowaznienia ministra - a interpelacje
nr 8067 w sprawie nierealizowania ogolnopolskiego programu ,,Komputer dla ucznia”. Warszawa 2009. Dokument

elektroniczny dostepny online: http:/orka2.sejm.gov.pl/IZ6.nsf/main/502D1888 (dostep 25.12.2011 r.).

2 H. Batorowska: Kultura informacyjna w perspektywie zmian w edukacji. Warszawa 2009, s. 349.

% Tamze, s. 350.
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Wspomniana wyzej potrzeba przeprowadzenia szeroko zakrojonych badan doty-
czacych przygotowania nauczycieli do wykorzystywania mediéw elektronicznych
1 masowych w procesie staje sie jeszcze bardzie] widoczna, gdy weZzmie sie pod uwa-
ge zmieniajacy sie — w zderzeniu z nowymi technologiami — autorytet nauczycie-
i 1 szkoly. Sygnaty wskazujgce, ze powszechny dostep do internetowych zasobéw
informacyjnych powoduje obnizenie autorytetu nauczycieli i szkoty, mozna odna-
lez¢ w raporcie Mtodzi i1 media. Czytamy tam: ,,W rozmowach z nami mtodzi ludzie
otwarcie wyrazali potrzebe obcowania z nauczycielem posiadajgcym rozleglg wie-
dze z nauczanego przedmiotu, wtedy mozna polega¢ na jego wiedzy - jednak nie
bezkrytycznie. Nauczyciele z kolei przyznawali sie, ze czujg wzmozong presje w sy-
tuacji, gdy uczniowie jeszcze w trakcie lekcji potrafig przez komorke zweryfikowaé
poprawnos$¢ przekazywanych im treSci. Sytuacja bywa szczegodlnie dojmujgca dla na-
uczycieli starszych stazem: kiedy$ rowniez trafial sie klasowy madrala, ktéry lubo-
watl sie w punktowaniu pomytek lub brakéw nauczyciela, dzi$ jednak, z Internetem
w telefonie, kazdy staje sie potencjalnym madralg. Obsadzanie nauczyciela w roli
nieomylnego eksperta dysponujgcego rozlegta wiedzg w przedmiocie rodzi napiecia
odczuwane po obu stronach barykady” 2.

Wida¢ zatem, ze juz sam stosunek, jaki nauczyciele majg do roli nowych techno-
logii w edukacji pozostawia wiele do zyczenia. Przytoczone powyzej fragmenty, tak
przeciez réznych, opracowan i dokumentéw prowadzg do wniosku, ze nauczyciele
szkolni sg bardzo sceptycznie nastawieni do nowych technologii — nie tylko nie wyko-
rzystujg ich w procesie nauczania, ale przejawiajgc stereotypowe mysSlenie, nie przy-
czyniajg sie do podnoszenia kompetencji informacyjnych i medialnych mlodziezy.

Na tej podstawie mozna wnioskowaé, jak ksztattujg sie kompetencje medialnei in-
formacyjne nauczycieli i zaktada¢, ze sg one na niewystarczajgco wysokim poziomie.
Trudno wszak sobie wyobrazi¢, by osoby dostrzegajgce wazng role nowych mediéw
w spoleczenstwie informacyjnym lekcewazyly potrzebe ksztalcenia w tym zakresie.
Mozna wiec przypuszczaé, ze znaczna czeS¢ nauczycieli ,,boi” sie nowych technolo-
gii, nie wie jak z nich korzysta¢ w swojej pracy, a edukacje informacyjng i medialng
uwaza za zbedng i traktuje jg w sposdéb marginalny. Spostrzezenia te — szczegélnie
w zestawieniu z przytoczonymi weze$niej danymi wskazujagcymi na wykorzystywa-
nie mediow przez mlodziez — prowadzi¢ mogg do wniosku, ze nauczyciele w przewa-
zajacej czesci nie sg przygotowani do ksztalcenia kompetencji medialnych i informa-
cyjnych uczniéow szko6t podstawowych, gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych.

% M. Filiciak et al.: Mfodzi i media... op. cit., s. 116
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3. Studenci

3.1. Dostep do technologii

Studenci zajmuja szczegbdlne miejsce wsrdd innych grup uzytkownikéw nowych
technologii jesli chodzi o dostep do nich. Od kilku lat bowiem to wiasnie w gospodar-
stwach domowych, w ktorych mieszkajg osoby studiujgce jest najwyzszy dostep do no-
wych mediéw. Zgodnie z danymi Diagnozy spotecznej 2007, w tamtym czasie az 90%
gospodarstw domowych, w ktorych byli studenci posiadato komputer. W 2009 r. juz
niemal wszyscy studenci mieli dostep do nowych technologii — 92% studentéw ma
w domu dostep do komputera i Internetu, a kolejne 5% do samego komputera. Dwa lata
poézniej — czyli w 2011 r. — juz 97% studentéw korzysta z Internetu?®. Oznacza to, ze nie-
mal wszyscy studenci sg zaznajomieni z nowymi technologiami i z nich korzystaja.

3.2. Miejsce korzystania

Jak wskazuja wyniki Diagnozy spotecznej 2007, studenci korzystaja z nowych
technologii przede wszystkim w domu 1 na uczelni. W 2007 r. 89% studentéw dekla-
rowalo, ze korzysta z Internetu w domu, a 47% zadeklarowato, ze robi to na uczelni.
Rowniez dane World Internet Project z 2010 r. jednoznacznie wskazujg, ze gtéwnym
miejscem korzystania z Internetu przez studentéw jest dom.

3.3. Czas korzystania

W 2007 r. studenci przeznaczali Srednio 21 godzin w tygodniu na korzystanie
z komputera, a 14,7 godzin tygodniowo spedzali w Internecie. Zaledwie dwa lata p6z-
niej wyraznie zwiekszyly sie naklady czasu przeznaczanego na korzystanie z no-
wych technologii. W 2009 r. studenci przeznaczali Srednio az 23 godziny i 10 minut
na korzystanie z Internetu?’. Oznacza to, ze kazdego dnia na korzystanie z Internetu
przeznaczajg ponad 4 godziny.

3.4. Czestotliwosé korzystania

Mimo, ze na potrzeby niniejszego opracowania nie poddano analizie danych do-
tyczacych czestotliwosci korzystania z nowych technologii, wytgcznie na podstawie
wskaznikow ilustrujgcych, ile godzin studenci przeznaczajg na korzystanie z kompu-
teréw, mozna przyjac¢ zalozenie — graniczgce wrecz z pewnoscig — ze robig to codzien-

nie lub prawie codziennie.

% J, Czapinski, T. Panek: Socia/ Diagnos/s 2011 Objective and Subjective Quality of Life in Poland (Diagnoza
Spoteczna 2011 Warunki i Jakos¢ Zycia Polakdw). ,,Contemporary economics” 2011, vol. 5, issue 3, p. 310.

" Dane: Diagnoza spofeczna 2009. Opracowanie: D. Batorski.
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3.5. Cel korzystania

Cele korzystania z nowych technologii ksztattujg sie bardzo podobnie, jak w po-
zostatych grupach i sg one przede wszystkim zwigzane z nauka, pracg, rozrywka
1 komunikacja.

Z oczywistych wzgledéw studenci wykorzystujg nowe technologie przede wszyst-
kim do nauki — w 2007 r. 46% studentéw deklarowalo, ze jest to ich gtéwny cel ko-
rzystania. W tym samym czasie 40% studentéw twierdzilo, ze korzysta z ICT przede
wszystkim dla rozrywki, a 24% - ze wzgledéw zawodowych. Dla co dziesigtego stu-
denta gléwnym celem byto podtrzymywanie kontaktéw z innymi ludZzmi, a 16% wy-
korzystywalo nowe media przede wszystkim do wyszukiwania i czytania informacji
dostepnych on-line.

3.6. Sposoby korzystania

Rzeczywiste czynnosci — obok ogélnych celéw korzystania — najlepiej oddajg to,
w jaki sposéb studenci korzystajg z nowych technologii. Studenci korzystajg inten-
sywnie z poczty e-mail (81% z nich robi to podczas jednego tygodnia), chetnie prze-
gladajg strony WWW (80%) 1 — naturalnie — zbieraja wiadomosci 1 materiaty potrzebne
do nauki (76%). Wsrod czynnosSci cieszacych sie najmniejszg popularnoscig wsrod
studentéw jest publikowanie wtasnej tworczosci i uczestniczenie w wideokonferen-
cjach (9%) oraz prowadzenie wlasnej strony WWW lub bloga (7%). Inne sposoby ko-
rzystania z komputeréw i Internetu sg widoczne na ponizszym wykresie nr 12.

Wykres 12:

Sposoby korzystania z komputeréw poczta e-mail EEEEEEE— 51

i Internetu przez studentéw — czynnosci precglqanie stron www _EEEEG_—EG—_———————— 50
i . rhieranie materialéw do pracy, nauki S 7

wykonywane w okresie 1 tygodnia. komunikatory | EE—

Dane: Diagnoza Spoteczna 2007. stuchanie muzyki, radio - 15

bankowosic elektronicong I 14
ciylaniegazel | i
scigganiedarmowe] muzyki EEE————— 2
korzystanie z informacji ze stron._. I 77

Zrédto: D. Batorski: Mtodzi w sieci.
Uczniowie, studenci i nauczyciele
wobec nowych technologii.

[W:] Szkofa w dobie Internetu. Red. telefonowanie preez internct  IE———— 75
nauk. A. Nowak. K. Winkowska-Nowak, iclgganie darmowego oprogramowanta  E—— 71
L. Rycielska, Warszawa 2009, s. 43. korzystaniez aukcji internetowych  I— 20

rakupy I 149
uczestnickwo w forach dyskusyjnych I 15
gry | 13
szukanie pracy | 15
uczestnictwo w czatach e 14
oglgdanie TV 13
pobieranie, wypelmanie formularzy... R 11
uczestniczenie w kursach on-line mEE 11
réezerwacja biletow | 11
publikowanie wlasnej tworczosci 9
wideokonferencje R 9
prowadzenie strony www, bloga R 7

0 20 40 a0 a0 104
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3.7. Umiejetnosci

Jesli chodzi o analize kompetencji informacyjnych i informatycznych studen-
tow wyraznie widaé¢, ze grupa ta wyréznia sie na tle nie tylko uczniéw, ale réwniez
nauczycieli. W niemal wszystkich obszarach studenci przewyzszajg uzytkownikéw
pozostatych grupijedynie w zakresie tworzenia strony WWW uczniowie przewyzsza-
ja kompetencjami swoich starszych kolegéw.

Umiejetnosci Uczniowie Studenci Nauczyciele
Kopiowanie, przenoszenie pliku, folderu 86% 93% 80%
Kopiowanie, wklejanie, przemieszczanie 82% 88% 5%

wybranych fragmentéw dokumentu

Wykorzystywanie podstawowych funkcji 47% 58% 38%
w arkuszu kalkulacyjnym

Tworzenie prezentacji 38% 43% 2%
Instalowanie nowych urzadzen 48% 56% 35%
Przesytanie maila z zatgcznikami 68% 84% 71%
Korzystanie z wyszukiwarki internetowej 88% 92% 90%
Tworzenie strony internetowej 24% 20% 15%
Pisanie programu komputerowego 14% 15% 7%

Tabela 2: Umiejetnosci korzystania z komputeréw wsréd ucznidw, studentéw i nauczycieli.

Dane: Diagnoza spoteczna 2007, Zrédto: D. Batorski: Mtodzi w sieci. Uczniowie, studenci i nauczyciele wobec
nowych technologii. [W:] Szkofa w dobie Internetu. Red. nauk. A. Nowak. K. Winkowska-Nowak, L. Rycielska,
Warszawa 2009, s. 38.

Rowniez jesli chodzi o wszechstronno$¢ korzystania z nowych technologii studen-
ci zajmuja pierwsze miejsce. Jak wynika z danych Diagnozy spotecznej 2007, liczba
sposobow, w jaki studenci korzystajg z Internetu w jednym tygodniu to 7,1, a czynno-
Sci wykonywanych kiedykolwiek — 15,1 z 25 czynno$ci przedstawionych do wyboru.

Wida¢ zatem wyraznie, ze studenci nie tylko posiadajg szerokie umiejetnosci ko-
rzystania z Internetu, ale réwniez z nich korzystajg, co ma oczywiScie zwigzek z cze-

stotliwo$cig ich uzytkowania.

3.8. Samoocena umiejetnosci

Raport Studenci — przyszle kadry polskiej gospodarki?®, bedacy poklosiem projektu
,,Bilans Kapitatu Ludzkiego” zawiera wyniki badan przeprowadzonych wsréd ponad
33 tysiecy studentéw kierunkéw humanistycznych, spotecznych, prawa, gospodarki,

2 M. Jelonek: Studenci — przyszfe kadry polskiej gospodarki. Dokument elektroniczny dostepny online: http/
bkl.parp.gov.pl/system/files/Downloads/20110616070806/Studenci_-_przyszle kadry polskiej_gospodarki.pdf?1309349876
(dostep 25.12.2011 r.).
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zdrowia i opieki zdrowotnej, jak réwniez nauk technicznych, nauki?®, budownictwa
1 przemystu. Celem badania bylo m.in. okreslenie, w jaki sposéb studenci oceniajg swo-
je kompetencje w poszczegdlnych obszarach, w tym réwniez w zakresie kompetencji
informacyjnych.

Jak podkres$lajg autorzy raportu, w pierwszej kolejnosci daje sie zauwazy¢ dos$¢ wy-
soka samoocena kompetencji studentéw w poszczegdlnych obszarach kompetencji.
Z deklaracji respondentéw wynika tez, ze najchetniej podjeliby prace witasnie w tym
obszarze, w ktérym czuja sie najlepiej*’. Zalezno$¢ ta nie jest niezwykla — wszak kazdy
woli zajmowag¢ sie tym, w czym czuje sie pewnie. Ciekawe jednak — szczegélnie w kon-
teksScie niniejszego opracowania — ze uczestnicy wszystkich rodzajéw i typow studiow
najwyzej oceniajg swoje umiejetnosci zwigzane z wykorzystaniem komputera i Inter-
netu, a zatem kompetencje informacyjne i medialne wtasnie. Wysoko cenig tez swoje
umiejetnosci wyszukiwania i analizy informacji oraz wnioskowania na tej podstawie.

Srednia ocena kompetencji informatycznych wsrod studentow wszystkich grup wy-
niosta 4,1, w skali od 1 do 5, gdzie 1 oznacza najnizszy, a 5 — najwyzszy poziom umiejet-
noSci. Warto jednak zauwazy¢, ze ponadprzecietna ocena tych kompetencji wystgpita
wsrod uczestnikéw studidéw z grupy ,,nauka” 4,33) oraz ,,nauki spoteczne, gospodarka
1 prawo” (4,22). Najnizej za$ swoje kompetencje w tym zakresie ocenili uczestnicy stu-
diow w zakresie nauk humanistycznych i spolecznych (3,93)%'. Zastosowane w bada-
niu podkategorie kompetencji informatycznych pozwalaja nieco blizej przyjrze¢ sie, jak
studenci radzg sobie z nowymi technologiami. Jak sie zatem okazuje, najpewniej czuja
sie w zakresie korzystania z Internetu - tu §rednia ocen dla ogétu ankietowanych wy-
niosta 4,3. Do§¢ sprawnie obstugujg tez pakiet MS Office, oceniajgc swoje umiejetnosci
w tym zakresie na 4,0. Respondenci czujg sie najmniej pewnie jesli chodzi o znajomosé
specjalistycznych programoéw, umiejetnosé¢ pisania programoéw i projektowania stron
WWW, czego dowodem jest Srednia ocena na poziomie 2,632, Nalezy rowniez wyraznie
podkresli¢é, ze kompetencje informatyczne studentéw i1 uczniéw sg wyzsze niz osob pra-
cujacych (Srednia ocen 3,2) i bezrobotnych (3,0) 3. Najnizej swoje umiejetnosci w tym ob-
szarze oceniajg osoby w wieku 55+ — w tej grupie Srednia ocen wynioslta zaledwie 2,134,

2 Niestety autorzy opracowania nie okreslili, jakiej grupy kierunkéow dotyczy ta nazwag, mozna jednak przy-
puszczagé, ze chodzi tu o nauki $ciste.

30 M. Jelonek: Studenci — przyszte kadry... op. cit., s. 57
3" Tamze, s. 57-63.

382 S. Czarnik, M. Dobrzynska, J. Gorniak [et al.]: Bilans Kapitatu Ludzkiego w Polsce. Raport podsumowujacy
p/erwszq edycje badan rea//zowanq w 2010 roku. Dokument elektronlczny dostepny online:

(dostep 2512 2011 r.), s. 63.
3 Tamze, s. 63.

% Tamze, s. 70.
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Nie ma watpliwoSci, ze tak wyraZzne rozbiezno$ci oceny wlasnych umiejetnosci
w tym zakresie sg wynikiem réznicy pokolen i rewolucji informatycznej ostatnich lat.
Jezeli uwzglednimy jednak zréznicowanie ze wzgledu na wyksztalcenie, to zauwazy-
my, iz ro6znica w zakresie kompetencji komputerowych w kolejnych kohortach maleje
wraz ze wzrostem wyksztalcenia” *°. I tak, Srednia ocena poziomu kompetencji infor-
matycznych wsréd oséb posiadajgcych wyksztatcenie podstawowe lub gimnazjalne
wynosi 1,5, wsréd oséb z wyksztalceniem zawodowym - 1,8, Srednim - 2,7, za$ u os6b
posiadajacych dyplom uczelni wyzszej jest to ocena na poziomie 3,6%¢. R6znice tej nie
zmieniajg jednak faktu, ze wewnatrz grup legitymujgcych sie wyksztalceniem na
poszczegoblnych poziomach, najwyzsza samoocena kompetencji komputerowych jest
wsrod osob w wieku 18-24.

Jesli chodzi o autoewaluacje kompetencji w zakresie wyszukiwania 1 analizy in-
formacji oraz wyciggania wnioskéw, ponownie najwyzsze oceny wystepuja wsrod
studentéw. Srednia ocena tych umiejetnosci wsréd wszystkich grup studentéw to
3,8%7. Jesli za$ chodzi o samoocene studentéw poszczegdlnych kierunkéw, ponownie
najwyzsze oceny wystgpity wsréd uczestnikéw studiéw z grup ,,nauka” oraz ,,techni-
ka, przemyst, budownictwo” (3,87) i ,,nauki spoteczne, gospodarka i prawo” (3,85) 32.

Podobnie, jak w przypadku kompetencji informatycznych, tak réwniez w przy-
padku kompetencji kognitywnych mozna zauwazy¢, ze ocena w tym zakresie spa-
da wraz ze wzrostem wieku respondentéw: w grupie wiekowej 18-24 wynosi 3.4,
w grupie 25-34 - 3,3, za$ wsrod badanych w wieku 35-54 — 3,1. Wsréd os6b w wieku
55+ Srednia ocena tego typu umiejetnosci wynosi juz tylko 2,8. Ciekawe sg zalez-
nosci kompetencji kognitywnych od poziomu wyksztalcenia. Najwyzsze oceny tego
rodzaju umiejetnosci wystepujg w grupie oséb legitymujgcych sie wyksztalceniem
wyzszym — Srednia ocena to 4,0. Zauwazono jednak, ze jedynie w tej grupie ocena
kompetencji kognitywnych nie obniza sie wraz z wiekiem. Jest wrecz odwrotnie, co
ilustruje niewielki wzrost ocen wraz z wiekiem respondentéw — respondenci w wie-
ku 18-24 posiadajacy wyzsze wyksztalcenie ocenili te umiejetnosci na poziomie 3,9,
podczas gdy w grupie wiekowej 55+ byto to 4,0, a wsréd respondentéw w wieku 35-54

Srednia ocena wyniosia 4,1%°.

% Tamze, s. 70.

% Tamze.

%7 Tamze, s. 63.

% M. Jelonek: Studenci — przyszte kadry... op. cit., s. 57-63.

389 S. Czarnik, M. Dobrzynska, J. Gorniak [et al.]: Bilans Kapitatu Ludzkiego w Polsce... op. cit., s. 70.
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3.9. Umiejetnosé uczenia sie przez cate zycie — life long learning

Istote niniejszego opracowania stanowi jak najszersze ujecie kompetencji infor-
macyjnych i medialnych polskiego spoleczenstwa. Analizujgc ten problem nie moz-
na nie wzig¢ pod uwage problemu przygotowania do uczenia sie przez cale zycie (life
long learning), ktory — obok kompetencji informacyjnych i medialnych wiasnie — sta-
nowi filar spoleczenstwa informacyjnego. Zagadnienie to jest szczegdlnie wazne jesli
chodzi o studentéw, ktoérzy juz niebawem — po wkroczeniu na rynek pracy — stang
sie silg napedowq polskiej gospodarki. Nalezy sie zatem zastanowi¢, czy studenci sg
gotowi do cigglego zdobywania nowych kwalifikacji i dostosowywania sie do zmie-
niajgcego sie srodowiska pracy.

Potwierdzenie takiego stanu rzeczy znaleZ¢é mozna w raporcie Mtodzi 2011, przy-
gotowanym przez Kancelarie Prezesa Rady Ministréow. Czytamy w nim: ,,Antycy-
powana, a wiec jeszcze nieistniejgca przyszio$¢ zawodowa, ale zaktadajgca ryzyko
bezrobocia, powoduje radykalng zmiane sytuacji w systemie ksztalcenia, a takze
w postawach mtodziezy wobec edukacji. Uswiadamia ona sobie, ze jakkolwiek wy-
ksztalcenie nie zapewnia sukcesu na drodze zawodowej, ksztalcenie, ktore daje dy-
plom i umozliwia minimum refleksji nad samym sobg, przeksztatca sie w niezbedny
Srodek przeciw degradacji. To wystarczajaca konstatacja, by zainteresowanie stu-
diami wyzszymi nie stablo. Strategie edukacyjne stajg sie osig wyboréw zyciowych
mitodych ludzi. Zmianie ulega podejScie do nauki i stylu studiowania. Wyksztatcenie
staje sie wartoscig instrumentalng, stuzgcg osigganiu pozycji spoteczno-zawodowej.
Nastepuje wydtuzanie okresu nauki, studiéw (ze studiami doktoranckimi ,,na wszel-
ki wypadek” wigcznie), coraz czeSciej ma miejsce indywidualizacja Sciezek ksztal-
cenia. Popularne stalo sie studiowanie dwoch fakultetéw naraz, gczenie studiéw
z nabywaniem wczesnych doswiadczen zawodowych. Pojawia sie nowa kultura stu-
diowania (podporzadkowanego CV) i nowy rodzaj oczekiwan (pozyskiwania umie-
jetnosci i wiedzy majgcych walor praktyczny)” 4. Jak wida¢ wyraznie, przytoczony
powyzej cytat jest SciSle zwigzany wilasnie z koncepcja uczenia sie przez cate zycie
1wynika z niego, ze studenci zdaja sobie sprawe z koniecznosci cigglego podnoszenia
kwalifikacji i dostosowywania sie do potrzeb rynku pracy.

Na podstawie przedstawionych powyzej danych dotyczgcych autoewaluacji kom-
petencji informacyjnych i informatycznych oséb studiujacych, mozna stwierdzié,
ze studenci sg bardzo pewni swych umiejetnosci w tych obszarach. Wyniki badan
wskazuja, ze oceniajg swoje kompetencje komputerowe i kognitywne wyzej niz osoby
bezrobotne 1 aktywne zawodowe. Taka ocena pozwala na wysnucie dwoch waznych

40 K. Szafraniec: Mfodzi 2071. Warszawa 2011. Dokument elektroniczny dostepny online: http:/kprm.gov.pl/
Mlodzi_2011_alfa.pdf (dostep: 25.12.2011 r.), s. 91.
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wnioskéw. Po pierwsze, miodzi ludzie dorastajagcy w otoczeniu nowych technologii
niejako wchioneli je ,,przez osmoze”, sg przyzwyczajeni do ICT i dobrze sobie radzg
z obstugg sprzetu i oprogramowania komputerowego. Po drugie, praca wymagajgca
stalego kontaktu z nowymi technologiami nie stanowi dla nich wyzwania - jest to
codzienno$é i z tego powodu nie wahaja sie przez zwigzaniem swej kariery z infor-
macyjnym sektorem gospodarki.

4. Osoby doroste — aktywne zawodowo

4.1. Dostep do technologii

Zgodnie z danymi NetTrack 52% ogoétu Polakéw w wieku od 15. do 75. roku zycia
w 2010 r. korzystato z Internetu. Dane te w znacznym stopniu korespondujg z wy-
nikami Diagnozy spolecznej 2011, z ktérych wynika, ze w 2011 r. komputer byt do-
stepny w dwodch trzecich gospodarstw domowych, a 61% gospodarstw miato réwniez
dostep do Internetu.

Wsréd osob aktywnych zawodowo w réznych obszarach gospodarki — od rolnic-
twa, poprzez sektor publiczny, az po sektor prywatnych przedsiebiorcow — nowe tech-
nologie sg obecne. Zgodnie z wynikami GUS z 2010 r. 71% os6b aktywnych zawodowo
regularnie korzysta z nowych technologii.

Wykres 13:
Korzystanie z nowych
technologii wéréd
aktywnych zawodowo. telefon komorkowy
B pracowmcy sektora

Dane: Diagnoza
prywatnego

Spoteczna 2011.
B pracownicy sektora

internet publicznego

B prywatni prredsiehiorcy

m rolnicy
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7 kolei dane Diagnozy spotecznej 2011 dostarczajg wiadomosci na temat rozpo-
wszechnienia nowych technologii w poszczegdlnych grupach oséb pracujgcych. Jak
widaé¢ na powyzszym wykresie najbardziej popularne, i to we wszystkich grupach, sg
telefony komérkowe. Posiadajg je niemal wszyscy pracownicy sektora publicznego,
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prywatnego i prywatni przedsiebiorcy, jak réwniez 80% rolnikéw. W ostatniej z wy-
mienionych grup wyraZznie mniej rozpowszechnione jest korzystanie z komputera
1 Internetu - tu wskazniki sg na poziomie jednej trzeciej. Za to w pozostatych sekto-
rach korzystanie z tych technologii jest wyraznie umocnione.

4.2. Miejsce korzystania

Z danych GUS za rok 2010 wynika, ze osoby pracujace najczeSciej korzystajg
z Internetu w domu 1 pracy oraz — co zaskakujgce — w mieszkaniach innych oséb.

68% aktywnych zawodowo uzytkownikéw nowych technologii korzysta z nich
w domu, 34% — w pracy, a co dziesiagty uzytkownik z tej grupy — w mieszkaniach
innych osoéb.

4.3. Czas i staz korzystania

Dane Diagnozy spotecznej 2011 wskazujq, ze Sredni czas spedzany przy kompu-
terze w okresie jednego tygodnia to nieco ponad 15 godzin. Przecietni uzytkownicy
spedzajg przy komputerze okoto 10 godzin w tygodniu, a osoby korzystajace niewiele
(19% uzytkownikéw) — okolo dwoéch godzin. Wsréd oséb intensywnie korzystajacych
z Internetu mamy trzy grupy korzystajgcych:

* do 7 godzin tygodniowo - 42% uzytkownikéw
* powyzej 21 godzin tygodniowo — 22% uzytkownikow
* powyzej 40 godzin tygodniowo — 12% uzytkownikéw
W ponizszej tabeli przedstawiono rozktad deklaracji pracownikéw poszczegolnych
sektoréw w zakresie liczby godzin przeznaczanych na korzystanie z ICT

do5 6-10 11-20 >20
Sektor publiczny 60% 22% 11% 7%
Sektor prywatny 61% 18% 11% 10%
Prywatni przedsiebiorcy 51% 22% 16% 11%
Rolnicy 92% 6% 2% 0%

Tabela 3: Liczba godzin przeznaczanych tygodniowo na korzystanie z Internetu przez pracownikéw poszcze-
golnych sektorow.

Dane: Diagnoza Spotfeczna 2009.

Jak wyrazZznie widaé¢, najwiecej osob aktywnych zawodowo, i to bez wzgledu na sek-
tor, w ktérym pracuje, korzysta mniej niz 5 godzin tygodniowo.
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4.4. Cele korzystania

Podstawowe cele korzystania z nowych technologii przez osoby aktywne zawodo-
wo to przede wszystkim praca. Ponad 80% pracownikéw sektora publicznego i pry-
watnego oraz prywatnych przedsiebiorcéw podaje prace, jak gtéwny cel korzysta-
nia z Internetu. Wéréd rolnikéw najpopularniejszym celem korzystania z ICT jest
zapoznawanie sie z informacjami dostepnymi on-line — takiej odpowiedzi udzielito
70% rolnikéw korzystajacych z Internetu. Inne wazne cele istotne dla pracownikéw
wszystkich sektoréw (z wylgczeniem rolnikéw) to rozrywka i poszukiwanie infor-
macji on-line. W ponizszej tabeli zaprezentowano rozktad odpowiedzi respondentow

z poszczegdlnych grup.

praca nauka rozrywka | informacje | kontakty
Sektor publiczny 88% 33% 41% 39% 28%
Sektor prywatny 84% 30% 58% 43% 30%
Prywatni przedsiebiorcy | 86% 28% 43% 39% 25%
Rolnicy 59% 32% 58% 70% 25%

Tabela 4: Gtéwne cele korzystania z Internetu przez pracownikéw poszczegdlnych sektorow.

Dane: Diagnoza Spofeczna 2009.

4.5. Sposoby korzystania

To, w jaki sposéb pracownicy poszczegblnych sektoréw gospodarki dgzg do reali-
zacjl celow zwigzanych z wykorzystywaniem nowych technologii, najlepiej oddaje
analiza wykonywania poszczegllnych czynno$ci w ciggu jednego tygodnia, sporzg-
dzona na podstawie danych Diagnozy spolecznej 2009, zaprezentowana na wykresie
nr 14.

Warto tez w tym miejscu wspomnie¢, ze z danych GUS wynika, ze osoby aktyw-
ne zawodowo stosunkowo czesto dokonujg zakupéw przez Internet — w 2010 r. 37%
zatrudnionych kupowalo rozmaite towary w sieci. Warto wspomnieé¢, ze najbardziej
aktywni w tym obszarze sg pracownicy zawodow zwigzanych z ICT (84% z nich), za$
pracownicy innych zawodoéw (robotniczych, nierobotniczy oraz niezwigzanych z ICT)
sqa w tym obszarze mniej aktywni.
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Wykres 14: Sposoby korzystania z komputerdéw i Internetu przez pracownikéw poszczegdlnych sektoréw
— czynnosci wykonywane w okresie 1 tygodnia.

Dane: Diagnoza Spoteczna 2009. Zrédto: tablice wynikowe Diagnozy Spotecznej 2009.
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4.6. Umiejetnosci

Umieietnogei Sektor Sektor Prywatni Rolnic
e publiczny | prywatny | przedsiebiorcy Y
opiowanie, przenoszenie 3% 0% 68% 399%

pliku, folderu

Kopiowanie, wklejanie,
przemieszczanie wybranych 69% 64% 64% 28%
fragmentéw dokumentu

Wykorzystywanie podstawowych

funkcji w arkuszu kalkulacyjnym 40% 41% 45% 16%
Tworzenie prezentacji 24% 22% 24% 5%
Instalowanie nowych urzadzen 39% 47% 51% 26%
Przesytanie maila z zatagcznikami 1% 69% 76% 32%
i‘igﬁrylset;rvtgz wyszukiwarkl 88% 87% 92% 1%
Tworzenie strony internetowej 8% 11% 14% 8%
Pisanie programu komputerowego 6% 8% 6% 4%

Tabela 5: Umiejetnosci korzystania z komputeréw wsrdd pracownikéw poszczegdlnych sektorow.

Dane: Diagnoza Spofeczna 2009. Zrédto: Tablice wynikowe Diagnozy Spofecznej 2009

5. Seniorzy

Jak juzwspomniano na poczatku niniejszego opracowania, w opinii autorki katego-
ria wiekowa ,,50+” jest kategorig nie tylko niewygodnag, ale réwniez nieporeczng przy
rozwazaniach dotyczgcych korzystania z mediéw masowych i cyfrowych. Inne wszak
potrzeby 1 kompetencje majg osoby w wieku 50-60 lat, a inne — seniorzy po 65. roku
zycia. Z tego wlasnie powodu szczegoblnie cenne sg wyniki badan GUS oraz Diagno-
zy spolecznej. Przyjete w nich wezsze kategorie wiekowe pozwalajg bowiem uchwy-
ci¢ tendencje w zakresie intensywnos$ci korzystania z nowych mediéw przez osoby
starsze. Doskonalym Zrodtem informacji na temat korzystania z nowych technolo-
gii przez senioréw jest tez raport Miedzy alienacjo a adaptacjq. Polacy w wieku
50+ wobec Internetu!, w ktérym mozna znalez¢é wiele cennych informacji na ten temat.

5.1. Dostep do technologii

Jesli chodzi o dostep 0s6b starszych do nowych technologii, z danych Diagnozy
spotecznej 2011 wynika, ze zaledwie 29% Polakow w wieku 60-64 lata 1 11% w wieku

“ D. Batorski, J. Zajac: Miedzy alienacja a adaptacja. Polacy w wieku 50+ wobec internetu. Raport Otwarcia
Koalicji ,Dojrz@tos¢ w sieci”. Dokument elektroniczny dostepny online: http:/dojrzaloscwsieci.pl/tl files/pliki/
Raport.pdf (dostep 25.12.2011 r.)
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65+ korzysta z Internetu. Ponad potowa (51%) os6b w wieku 60+ nie korzysta z Inter-
netu w ogdle, cho¢ nierzadko ma do nich dostep w domu*?. Zalezno$¢ te doskonale
obrazuja dane dostepne w raporcie Miedzy alienacjq a adaptac)q, z ktérych wynika,
ze ,,w 2009 roku z Internetu korzystalo zaledwie 21,6% os6b w wieku 50 1 wiece] lat,
cho¢ az 40% posiadato do niego dostep w domu. Z drugiej strony, wsréd oséb w wie-
ku 16-49 lat z Internetu korzystato 71%.” Miedzygeneracyjna réznica w korzystaniu
z sieci jest wiec bardzo duza i wynosi az 50 p.p. Wedlug badan World Internet Project
(WIP) z Internetu przynajmniej od czasu do czasu korzystalo w Polsce w czerwcu
2010 r. 24,6% osO6b w wieku 50+. Tymczasem wsrod osoéb w wieku 15-49 uzytkowni-
kéw byto az 75,3% 43.

To, jak dramatycznie spada liczba uzytkownikéw nowych technologii wraz
ze wzrostem wieku jest doskonale widoczne na ponizszym wykresie nr 15, zaczerp-
nietym z opracowania GUS. Wida¢ na nim, ze korzystanie z Internetu wyraznie spa-
da wsrod os6éb powyzej 55. roku zycia. W 2010 r. jedynie ok. % respondentéw z tej
grupy wiekowej korzystata z Internetu regularnie. Jeszcze nizsze sg wskazniki do-
tyczace kolejnej grupy wiekowej, czyli os6b w wieku 65-74 — tu w 2010 r. regularnych
uzytkownikéw Internetu bylo niecate 10%.
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Wykres 15: Uzytkownicy regularnie korzystajacy z Internetu. Podziat wg. wieku.

Zrédto: http:

42 J. Czapinski, T. Panek: Social Diagnosis 2011... op. cit., p. 307-308.
43 Batorski, D., Zajac, J.: Miedzy alienacjg a adaptacja..., s. 20.
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Jak sie rOwniez okazuje, wraz z wiekiem maleje nie tylko odsetek oséb korzystaja-
cych z Internetu, ale réwniez tych, ktére prébowaty korzystaé¢ badz korzystaty z nie-
go tylko przez jakis czas. Jak pokazuja wyniki polskiej edycji World Internet Project,
jedynie 22% os6b w wieku 50+ ktore obecnie nie korzystajg z Internetu miato wcze-
Sniej kontakty z tg technologig. Nalezy podkresli¢, ze ich zdecydowana wiekszoS§c¢
korzystala z sieci jedynie sporadycznie. Zaledwie kilka procent uzywato kiedys$ In-
ternetu przez przynajmniej kilka miesiecy.

Przedstawiciele generacji 50+ zdecydowanie czeSciej niz z komputeréw korzy-
stajg z telefonéw komorkowych: wiasny telefon posiada az 58%. Warto zaznaczyé,
ze wlasny telefon komérkowy posiadajg prawie wszyscy ci, ktorzy majg przynajmniej
50 lat i korzystajg z Internetu.

Niekorzystajacych z zadnej z tych technologii jest wsréd oséb w wieku 50+ az 42%.
Zdecydowanie czeS$ciej nalezg do kategorii 60+. Prawie 60% Polakéw z tego prze-
dziatu wiekowego nie miato w 2009 roku telefonu komoérkowego, ani nie korzystato
z komputeréw i Internetu. W grupie wiekowej 50-59 lat byto ich jedynie 22%?%*.

Wobec bardzo wysokich wskaznikéw, ktore jednoznacznie wskazujg na wyklucze-
nie cyfrowe osoéb starszych, warto zastanowic¢ sie, jakie sq najwazniejsze przyczyny
niekorzystania z nowych mediéw. Jak sie zatem okazuje podstawowe bariery unie-
mozliwiajgce w 2009 r. korzystanie z ICT przez osoby w wieku 50+ to tzw. bariery
miekkie. Az 56% niekorzystajacych senioréw nie jest zainteresowanych korzysta-
niem z Internetu, a 18% uwaza to za zbyt skomplikowane. 17% niekorzystajacych
w wieku 50+ nie robi tego ze wzgledu na brak komputera, a dla co dziesigtej osoby
z te] grupy koszty dostepu sg zbyt wysokie. Inne czynniki, jak np. brak czasu, majg
tu niewielkie znaczenie.

Wida¢ zatem, ze problem wykluczenia cyfrowego nie jest zwigzany z czynnikami
finansowymi czy infrastrukturalnymi, ale psychologicznymi: brakiem checi lub po-
trzeby korzystania oraz niewystarczajgcymi umiejetnosciami.

Niemal 80% Polakéw w wieku 50+ to osoby wykluczone cyfrowo, ktére nie korzy-
stajg z nowych mediéow. Odsetek ten sytuuje nasz kraj na ostatnich pozycjach w Unii
Europejskiej. Nalezy wyraznie podkresli¢, ze dla procesu aktywizacji cyfrowej oséb
w Srednim lub starszym wieku kluczowe znaczenie ma aktywnos$é zawodowa. Jak sie
bowiem okazuje, dla aktywnych zawodowo pieédziesiecio- lub sze$édziesieciolatkoéw
to wlasdnie praca jest motorem do korzystania z nowych technologii. Oczywiste zatem
jest, ze emeryci — pozbawieni motywacji zawodowe]j — nie sg juz tak chetni do kontak-

tow z nowymi mediami.

4 Tamze, s. 21.
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5.2. Miejsce korzystania

Jesli chodzi o miejsce korzystania z nowych technologii, deklaracje w tym zakre-
sie nie odbiegajg od odpowiedzi uzytkownikéw innych grup. Jak wynika z badan
GUS w 2010 r. najwiecej — bo 25% - internautéw w wieku 55-64 lat, korzystato z In-
ternetu w domu, w pracy — 8%. 9% uzytkownikéw znajdujacych sie w wyzszej grupie
wiekowe]j (65-74) rowniez korzysta z Internetu w domu. Inne miejsca, takie jak miesz-
kania innych oséb, szkoty lub uczelnie, majg tu minimalny udziat.

5.3. Czas i staz korzystania

Dane Diagnozy Spotecznej z 2009 roku pokazuja, ze uzytkownicy w wieku 50+
spedzajag w Internecie i przed komputerem mniej czasu niz osoby mitodsze. Prze-
cietny uzytkownik majacy 50 lub wiecej lat poswieca na komputer okolo 12 godzin
1 20 minut tygodniowo, natomiast na Internet — nieco ponad 8 godzin.

5.4. Czestotliwosé korzystania

Uzytkownicy w wieku 50+ korzystajg z komputeréw i Internetu mniej regularnie
niz mlodsze osoby. Korzystanie w ciggu tygodnia przed badaniem w 2009 r. deklarowato
ok. 85% starszych i 91,5% pozostalych internautéw (Diagnoza Spoteczna). Potwierdzajg
to réwniez badania GUS z 2007 roku, wedtug ktérych codziennie lub prawie codziennie
korzystato z Internetu 62% uzytkownikéw w wieku 15-49 lat 1 52% starszych.

5.5. Cele korzystania

Jak wida¢ na ponizszym wykresie nr 16, podstawowe cele korzystania z kompute-
ra i Internetu wsroéd oséb w wieku 50+ to przede wszystkim zdobywanie informacji
—taki cel korzystania deklaruje 38% uzytkownikéw w wieku od 50. do 59. roku zycia
145% uzytkow w wieku 60+.

Osoby ponizej 60. roku zycia — a wiec aktywne zawodowo — z oczywistych wzgle-
dow wykorzystujg nowe technologie do pracy. Takiej odpowiedzi udzielito w 2009 r.
45% sposrodd nich oraz 26% uzytkownikow z grupy wiekowej 60+. Inne cele — jak
rozrywka, komunikacja czy nauka, sa mniej popularne, cho¢ nie mozna powie-
dzie¢, ze nie wystepujg wcale. Zaleznosci pomiedzy nimi widoczne sg na ponizszym
wykresie.

Analiza SWOT poziomu kompetencji informacyjnych [60]
i medialnych polskiego spofeczenstwa w oparciu o istniejace badania spoteczne



Wykres 16:
Gtéwne cele korzystania
z komputerow przez osoby

nauka
w wieku 50+.
Dane: Diagnoza Spoteczna 2009. komunikacja G0+
Zrédto: D. Batorski, J. Zajac:
Miedzy alienacja a adaptacja.
rozrywha B 50-50

Polacy w wieku 50+ wobec
Internetu. Raport Otwarcia
Koalicji ,,Dojrz@fos¢ w sieci”. praca
Dokument elektroniczny
dostepny online:
http:/dojrzaloscwsieci.pl/tl_files/pliki/
Raport.pdf, s. 68.

infarmacje z internetu

5.6. Sposoby korzystania

Osoby w wieku 50+ korzystajg z sieci w sposéb mato zréznicowany. Duza czesé
z nich korzysta przede wszystkim z giéwnych portali, majacych charakter informacyj-
ny, rzadko zagladajgc w inne rejony sieci. Swiadczy o tym chociazby czas poswiecany
na korzystanie z takich portali jak np. onet.pl czy wp.pl oraz liczba odston dokonywa-
nych na tych stronach. Jak twierdza autorzy raportu Miedzy alienacjq a adaptacjo,
,,dojrzali polscy internauci korzystaja w ponadprzecietnym stopniu z kilku duzych
portali informacyjnych. Czesto moze mie¢ to zwigzek z ich niskimi kompetencjami,
powodujgcymi, ze ograniczajg sie do kilku witryn, czesto zapisanych jako ,,Ulubio-
ne”. Warto zwrdéci¢ uwage na te wyniki, a takze na omawiane dalej prawidlowosci
dotyczace wszechstronnosci korzystania oraz zamieszczania wiasnych tre$ci w sieci.
Na tej podstawie mozna stwierdzi¢, ze uzytkownicy ponad pie¢dziesiecioletni znacz-
nie czesSciej traktujg Internet podobnie jak inne media, przede wszystkim jako Zrédto
informacji 1 wiadomosci. W mniejszym natomiast stopniu wykorzystuja jakoSciowo
nowe mozliwos$ci oferowane przez Internet” 4.

O tym, ze osoby w wieku 50+ korzystajg z Internetu w do$¢ ograniczonym zakresie
Swiadczg dane zaprezentowane na ponizszym wykresie, na ktérym wyrazniej widag,
ze pierwsze miejsca zajmujaq takie czynnoSci jak przegladnie stron WWW, zbiera-
nie materialéow czy czytanie gazet. Pomiedzy nimi znalazto sie réwniez korzystanie
z poczty e-mail. Inne czynnosSci, jak korzystnie z aukcji, Scigganie oprogramowania
lub muzyki czy nawet rezerwowanie biletéw sa mniej popularne.

Ciekawe tez, ze niecale 5% os6b w wieku 50+ korzystajacych z Internetu dekla-
ruje korzystanie wyltgcznie z jednego zastosowania. Najczesciej jest to przegladanie
stron WWW (40% wskazan), a nastepnie czytanie gazet online (12%), telefonowanie
(10%) 1 korzystanie z serwis6w spotecznosciowych (8%).

4 Tamze, s. 50.
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Wykres 17: Sposoby korzystania z komputerdw i Internetu przez osoby w wieku 50+ — czynnosci wykonywa-
ne w okresie 1 tygodnia.

Dane: Diagnoza spoteczna 2009. Zrodto: D. Batorski, J. Zajac: Miedzy alienacja a adaptacja. Polacy w wieku
50+ wobec Internetu. Raport Otwarcia Koalicji ,,Dojrz@fos¢ w sieci”. Dokument elektroniczny dostepny

online: http://dojrzaloscwsieci.pl/tl_files/pliki/Raport.pdf, s. 73.

5.7. Umiejetnosci

Wiekszos$¢ os6b w wieku 50+ uzytkujacych komputery deklaruje podstawowe
umiejetnosci korzystania z nowych technologii. Nalezy jednak pamietaé, ze jest wsréd
nich wiele oséb, ktore korzystaja z komputeréw w sposéb malto intensywny i braku-
je im wielu nawet podstawowych umiejetnosci. Co wiecej, osoby w wieku 50-59 lat
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cechuja sie zdecydowanie wyzszymi kompetencjami niz uzytkownicy ponad szeS§c¢-

dziesiecioletni, co wyraznie wida¢ w ponizszej tabeli.

Umiejetnosci Osoby w wieku 50-59 | Osoby w wieku 60+
Kopiowanie, przenoszenie pliku, folderu 51% 45%
Kopiowanie, Wklejani,e, przemieszczanie 47% 36%
wybranych fragmentéw dokumentu

Wykorzystywanie pogstawowych funkcji 99% 19%
w arkuszu kalkulacyjnym

Tworzenie prezentacji 12% 10%
Instalowanie nowych urzadzen 28% 26%
Przesytanie maila z zatgcznikami 58% 50%
Korzystanie z wyszukiwarki internetowej | 83% 76%
Tworzenie strony internetowej 6% 4%
Pisanie programu komputerowego 4% 1%

Tabela 6: Umiejetnosci korzystania z komputerow wérod uczniéw, studentédw i nauczycieli.

Dane: Diagnoza spoteczna 2009, Zrédto: D. Batorski, J. Zajac,: Miedzy alienacjg a adaptacja. Polacy w wieku 50+
wobec Internetu. Raport Otwarcia Koalicji ,Dojrz@tos¢ w sieci”. Dokument elektroniczny dostepny online:

http:/dojrzaloscwsieci.pl/tl_files/pliki/Raport.pdf, s. 51.

Starsi uzytkownicy rzadziej posiadajg poszczegbélne kompetencje. Sposrdéd 9 ba-
danych umiejetnosci uzytkownicy w wieku 16-49 lat posiadajg Srednio 4,5; natomiast
osoby starsze 3,1.

Dane Diagnozy spotecznej 2009 wskazuja, ze sposrod oséb w wieku 45-59 lat, 43%
posiada umiejetnos$é obsiugi komputera (rozumiang, jako Sredni procent umiejetno-
$ci sposrod 9 czynnosci). Wsrdéd respondentéw w wieku 60-64 lata odsetek ten siegnat
39%, a wsrod oséb powyzej 65. roku zycia — juz tylko 36%. Jesli za$§ chodzi o wszech-
stronne korzystanie z Internetu, wskazniki sg niestety jeszcze nizsze. Wsréd bada-
nych w wieku 45-59 lat w 2011 r. umiejetnos¢ te posiadato 41,6% respondentow. W ko-
lejnej grupie wiekowej (60-64 lata) wskaznik ten byt na poziomie 37,7%, a wsrod oséb
w wieku 65+ uplasowat sie na poziomie 32,1%.

5.8. Zrédta kompetencji

Niestety, niewiele os6b w wieku 50+ jest gotowych do podjecia dziatan zmierzaja-
cych do podniesienia swych kompetencji informacyjnych i medialnych. Je§li juz szu-
kajag pomocy, ograniczajg sie do rad rodziny lub przyjaciél, rezygnujac z bardziej
sformalizowanych form ksztalcenia. Co wiecej, uczestnictwo w kursach przygotowu-
jacych do korzystania z komputeréw i Internetu weale nie oznacza samego korzysta-
nia —jedynie 70% uzytkownikow, ktérzy w ostatnim roku brali udziat w takim kursie
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korzysta z ICT regularnie. W przypadku os6b, ktére odbyty szkolenie wcze$niej odse-
tek ten jest jeszcze nizszy i siega 57%. Oznacza to, ze uczestnictwo w kursach obstugi
komputera nie przeklada sie na aktywizacje cyfrowa oséb starszych?®.

Il. Badania kompetencji informacyjnych i medialnych polskiego spoteczenstwa
- luki i perspektywy

Badania dotyczgce wykorzystania nowych mediéw cyfrowych oraz masowych
przez poszczegbdlne grupy polskiego spoteczenstwa majg wiele zalet, ale réwniez
1 wad. Ich analiza jest szczegdlnie przydatna w kontek$cie planowania kolejnych ini-
cjatyw badawczych koncentrujgcych sie juz bezposrednio na zagadnieniach kompe-
tencji informacyjnych i medialnych.

To, conalezy szczegdlnie mocno podkreslié to fakt, ze jest duzo danych iloSciowych
dotyczacych wykorzystania nowych technologii w spoteczenstwie — dostepu do kom-
puteréw i Internetu, czestosci, sposobéw i celu ich wykorzystywania. Stosunkowo
duzo uwagi poswieca sie tez zagadnieniom sprzetowym, takim jak liczba kompute-
row w gospodarstwie domowym czy sposob tgczenia z siecig. W kolejnych badaniach
pojawiajg sie tez dane dotyczgce samooceny umiejetnos$ci wykorzystania nowych
technologii - wykonywania poszczegoélnych operacji i zadan z wykorzystaniem kom-
putera (wysylanie wiadomos$ci e-mail, przenoszenie plikéw, tworzenie i opracowywa-
nie prezentacji multimedialnych, praca z danymi liczbowymi). Wyniki te pozwalajg
przyjrze¢ sie — cho¢by nawet fragmentarycznie — kompetencjom informatycznym
Polakéw. Co wiecej, gdy wyniki te analizuje sie 1gcznie z danymi dotyczacymi sa-
mooceny umiejetnosci korzystania z komputeréw i Internetu, mozna uzyskaé nieco
pelniejszy obraz dotyczacy kompetencji medialnych polskiego spoleczenstwa.

Kolejng zaletg polskich badan spotecznych dotyczgcych kompetencji informacyj-
nych i medialnych Polakéw jest fakt, ze wyraznie ukazujg one problem cyfrowego
wykluczenia czeSci spoteczenstwa — przede wszystkim senioréw i1 os6b najmniej za-
moznych. Nalezy w tym miejscu po raz kolejny zaznaczy¢, ze wyniki wszelkich badan
wskazujg, ze coraz mniejsze znaczenie w utrudnianiu dostepu do nowych technolo-
gi1 maja tzw. bariery ,,twarde” (ekonomiczne, brak sprzetu, brak mozliwos$ci 1gczenia
sie z Internetem), a coraz wieksze — bariery ,,miekkie” (umiejetnosci, kompetencje,
potrzeba korzystania z nowych technologii).

Polskie badania wskazujg tez, ze nowe media pelnig niezwykle wazng role w zy-
ciu mtodziezy. To wtasnie media cyfrowe sg dla dzisiejszych nastolatkow Zrodiem
rozrywki, informacji, wiadomosci wykorzystywanych w szkole oraz srodkiem utrzy-
mywania kontaktu ze znajomymi i przyjaciéimi. Jednocze$nie jednak wyraznie wi-
da¢ kilka niezwykle waznych probleméw, w tym:

46 Tamze, s. 60
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* niewystarczajagcego przygotowania nauczycieli do pracy w Srodowisku nowych
technologii;
* niedostosowania polskiego systemu ksztalcenia do potrzeb spoleczenstwa infor-

macyjnego i rynku pracy.

Problemy te prowadzg do marginalizowania roli szkoly w procesie przygotowy-
wania mtodych ludzi do korzystania z mediow cyfrowych i masowych oraz informa-
cyjnych zasob6éw Internetu. Dobitnym dowodem takiego stanu rzeczy sg przytoczo-
ne wyniki badan, ktoére jednoznacznie wskazujg, jak nik?ta jest rola polskiej szkoty
w procesie ksztaltowania kompetencji informacyjnych i informatycznych oraz me-
dialnych mtodych ludzi.

Polskie badania spoteczne w zakresie wykorzystywania nowych mediéw cyfro-
wych maja tez jednak pewne wady. Przede wszystkim chodzi tu o powszechne utoz-
samianie probleméw kompetencji informacyjnych i medialnych z kompetencjami
informatycznymi, czyli techniczng umiejetnoscig obstugi urzadzen. PodejsScie takie
moze prowadzi¢ do falszywego przekonania, ze w §lad za coraz bardziej powszech-
nym dostepem do komputeréw, Internetu i innych urzadzen, idzie umiejetnosé efek-
tywnego wykorzystania tresci i informacji przekazywanych za ich poSrednictwem.
Co wiecej, cze$é polskiego spoleczenstwa (w tym tez nauczycieli i bibliotekarzy)
uwaza, ze zapewnienie mtodziezy dostepu do nowych mediéw cyfrowych jest jedno-
znaczne z rozwojem kompetencji medialnych 1 informacyjnych.

Kolejny minus polskich badan dotyczy niedoskonatych — czy moze raczej nale-
zaloby rzec — nieostrych kategorii wiekowych, w ktérych tgczy sie osoby o réznych
potrzebach i zachowaniach informacyjnych i medialnych (chodzi tu przede wszyst-
kim o rozlegte kategorie ,,0s6b pracujgcych” 1,,50+”). Niewiele, niestety wiadomo tez
o wykorzystaniu mediéw przez osoby w wieku ponizej 15. lub 16. roku zycia. Co praw-
da dane Diagnozy spotecznej mogg by¢ pewnym zrodiem informacji w tym obszarze,
lecz nalezy wyraznie podkresli¢, ze ich Zrodltem sa deklaracje rodzicéw, a nie dzieci,
czyli rzeczywistych uzytkownikéw nowych mediow cyfrowych. Wyraznie brakuje
tez badan przeprowadzonych przez nauczycieli szkolnych i1 akademickich, a — co na-
lezy podkresli¢ z calag mocg — braki wiedzy w tym obszarze sg szczegoélnie dotkliwe
dla polskiego systemu ksztalcenia i polityki jego ksztaltowania. Niewiele prowadzi
sie tez badan wsrod studentéw.

Kolejna bolgczka badania kompetencji informacyjnych i medialnych polskiego
spoteczenstwa jest natury metodologicznej. Ot6z wyrazny brak koordynacji w zakre-
sie terminologii i metodologii badan w tym zakresie prowadzi nie tylko do chaosu
w tym —1tak w niewystarczajacym stopniu zdefiniowanym — obszarze, ale i do utrud-
nionego przeplywu wynikéw badan.
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Obecny stan wiedzy w zakresie kompetencji informacyjnych i medialnych nie-
sie zaro6wno szanse, jak i zagrozenia; szczegblnie wazne wydaje sie podkreSlenie

niebezpieczenstw.

Podstawowe zagrozenie dla dalszego rozwoju badan kompetencji informacyjnych
1 medialnych to dalsze utozsamianie kompetencji informacyjnych i medialnych
z kompetencjami informatycznymi i pomijanie tych pierwszych w badaniach. Podej-
Scie takie moze niestety zaowocowaé przekonaniem, ze upowszechnianie korzysta-
nia z nowych medioéw jest przede wszystkim zwigzane z rozwijaniem infrastruktury
teleinformatycznej i zapewnieniem fizycznego dostepu do komputeréw oraz margi-
nalnym traktowaniem mediéw cyfrowych i masowych w procesie zdobywania infor-
macji i wiedzy. Tym samym zagadnienie kompetencji informacyjnych i medialnych
moze nadal pozostawaé¢ niezauwazane w badaniach spotecznych. Zagrozeniem wyda-
je sie tez by¢ traktowanie ksztalcenia jako zamknietego procesu ustajacego z chwilg
uzyskania dyplomu.

OczywiScie, istniejgce juz badania sg doskonalym punktem wyjsScia do dalszych
badan w zakresie wykorzystywania mediéw nowych i masowych przez poszczegdlne
grupy spoleczne. Dziatania w tym zakresie powinny przede wszystkim dotyczy¢:

* przeprowadzenia badan kompetencji informacyjnych i medialnych poszczegdl-
nych grup spotecznych, ze $cistym odniesieniem sie do silnych i stabych stron
istniejgcych badan, w tym przede wszystkim:

- modeli korzystania z mediéw masowych i1 cyfrowych przez dzieci i miodziez,

rowniez ponizej 15./16. roku zycia,

- zrodet kompetencji informacyjnych, medialnych i informatycznych wsréd dzieci

i mtodziezy,
- modeli konsumpcji mediéw elektronicznych oraz kompetencji informacyjnych
1 medialnych mtodziezy szkolnej i studentéw,

- przygotowania studentéw do pracy w srodowisku cyfrowym,

- przygotowania nauczycieli do pracy w Srodowisku nowych technologii,

- potrzeb informacyjnych i medialnych oséb wykluczonych cyfrowo, w tym przede

wszystkim senioréw;

* wyraznegorozréznienia kompetencjiinformacyjnychimedialnych od kompetencji
informatycznych;

* opracowaniaiwlgczeniaspdjnego zespolutresciedukacjiinformacyjnejimedialnej
do procesu edukacji szkolnej;

* przygotowanie i wdrozenie systemu szkolen dla nauczycieli;

* opracowania kompleksowego programu aktywizacji oséb starszych.

Analiza SWOT poziomu kompetencji informacyjnych [66]
i medialnych polskiego spofeczenstwa w oparciu o istniejace badania spoteczne



Analiza SWOT(e)

External

{eewnelrzne)

Internal

{wewngtrene)

OFFORTUNITIES
Szanse

powstanie Ministerstwa Administracji i Cyfryzacji
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badan w opracowywania projektowania i
wilrmiania projekiow badawceych i
aktywizacyjnych

moliwodd silnego uwzglednienia patraeh
uzytkownikdw medidw cyfrowych na etapie
opracowywania programow szkolen
wigczenie spdinego zespolu trescl edukacji
informacyjne) i medialnej do procesu edukacji
skl nej

preygotswanie | wdrozenie systemu szkolest dla
nauczycieli

trakiowanie problemu kompetenci
informacyjnych jedynie proce przmat
dostepnosei urzgdeen ICT, a nie kempetencii i
umiejetnodci medialnych i informacyjnych
ugnanie wiytkownikiw za asoly
nicpreygotowane do preeprowadzenia oceny
swaich kompetencii medialnych
pozostawienie miodedety samej sobie” |
skupienie sig na tradycyjnym modele edukacji
sekolneg|

poglebianie sig problemu wykluczenia
cyfrowego

obarceenie bibliotekarzy obowigzkiem
prowadzenia edukac)i informacyjne| | medialne
prey lednoczesnym hraku zmian systemowych

WEAKNEASES
Stabe strony

+ zdobywanie | podnoszenie kompetenc)i
informacyjnych i medialnych popraez
prakiyke

+ hardzo staba rozwiniete knmpetencie
informacyjne [mimo cogstego
wykorsystywania nowych technologii w celu
wiszukiwania infornsacii)

»  utorsamianie kompetency informacyjnych i
medialnych 2 kempetenciami
informatycenymi (umiejgunod ebstugi
urzgdzen)

* ppraniczone sposohy wykoerzystywania
nowych medidw, malo wszechstronne

korzystanie przede wszystkim preez seniondw

= wykluczenie cyfrowe senfordw

opracowanie i promecja diugofalowego projekiu
ksztatcenia uzytkownikiw nowych mediow
miasowych

wihjczenle spdinego zespolu tredel edukac)i
informacyjne) i medialnej do procesu edukacii
szkolnej orax sekolen dla innych grup
wiytkownilodw

podkreslanie rdenic pomigdzy kompetencjami
informacyjnymi i medialnymi, a informatycznymi

stworsenie sseroko zakrojenej akoi aktywizcii
cyfrowe) pokolenia 50+; motliwosd opracowania
kompleksowego programu aktywizacji osob
starszych

brak reewoju badan w zakresie kompetencii

informacyjnych i medialnych

grogha utrwalania sie niewlasciwych zachowan
informacyjnych

traktowanie kompetencyi informacyjnych i
medialnych jako zespotu niepraydatnych
umiejgtnedei

brak refermy edukacii informacyjne i medialne
w polskim systemie ksztaloenia oraz seholed
preygotowywanych dla innych grup
uzytkownlkiw, swiaszcea dotknietych
problemem wykluczenia cyfrowepo
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JAKA EDUKACJA
MEDIALNA?
PRZYKLADY
SPOZA POLSKI

Mirostaw Filiciak



Dyskusja toczaca sie wok6t edukacji medialnej moze wydawac sie nieco mono-
tonna - chyba coraz powszechniejsza jest zgoda co do jej wagi, panuje tez consensus
co do jej ogblnych zatozen. Rownoczes$nie jednak w poszukiwaniu odpowiedzi na py-
tanie ,,edukacja medialna, ale jaka?” nie sposéb pomingé¢ kwestii r6znego roztozenia
akcentow 1 priorytetow alfabetyzacji medialnej. Czy kluczowy jest krytyczny odbiér,
czy racze] wykorzystanie potencjalu nowych technologii? Wiedza na temat obstu-
gi urzadzen i aplikacji, przestrzeganie standardéw bezpieczenstwa, czy moze raczej
trudniejsze do przekazania i zweryfikowania ,,miekkie” umiejetno$ci — kreatyw-
no$é, refleksyjnos$eé, krytycyzm? Przygotowanie do wspoélpracy na odleglo$é? A moze
kwestie etyczne, zwigzane z odpowiedzialnoscig uzytkownikéw? Co jest wazniejsze
— dbatosé o jakos$¢ sfery publicznej, aktywnos$é obywateli, a moze o ich bezpieczen-
stwo 1 odporno$é na manipulacje? Bo cho¢ wszystko jest wazne, to wszystkim za-
jac sie nie sposob. A selekcja nie jest oczywista.

Wobec klopotéw z hierarchig zadan, jakie realizowa¢ ma edukacja medialna,
nietatwo przenie$é oczekiwania wobec niej na poziom operacyjny i zaczg¢ budowaé
idealny system przygotowania do korzystania z mediéw. Dlatego tak istotne jest,
aby mys$lac o edukacji medialnej w Polsce, nie pomija¢ doswiadczen innych krajéw.
Wiasnie im poSwiecona jest kolejna czesS¢ raportu, omawiajgca cztery takie przykia-
dy, a dodatkowo przedstawiajgca sugestie dotyczace edukacji medialnej ze strony or-
ganizacji miedzynarodowych takich jak UNESCO i Komisja Europejska. Oczywiscie
nie sg to studia przypadku, nadajgce sie do prostego przeszczepienia na polski grunt,
1 to nie tylko ze wzgledu na réznice w konstrukeji systemoéw edukacyjnych. Nale-
zy mie¢ Swiadomos§¢, ze np. wieloletnia obecno$é w programach szkolnych edukacji
filmowej to z jednej strony ulatwienie dla budowy programéw edukacji medialnej
—bo wystarczy poszerzy¢ kursy o kwestie zwigzane z innymi mediami, z drugiej ele-
ment, ktéry wpltywa na ksztatt programoéw alfabetyzacji medialnej, ktéra mogtaby
wygladaé inaczej, gdyby budowac ja od podstaw. Kluczowa rola lokalnego kontekstu
nie uniewaznia jednak inspiracji plynacych z przykladéw zagranicznych — zaréwno

na poziomie wyboru priorytetéw, jak i konkretnych rozwigzan organizacyjnych.

Wsréd przedstawionych w tym rozdziale krajéow znalazly sie Wielka Brytania
1 Kanada, a wiec panstwa cieszgce sie zastuzong opinig $wiatowych lideréw media
literacy, a takze znana z dbalo$ci o kwestie zwigzane z kulturg Francja oraz bliskie
nam nie tylko geograficznie, ale tez historycznie i kulturowo Wegry. OczywiScie, jak
juz zostalo wspomniane, ich do§wiadczenia trudno w bezposredni sposob przelozyé
na polskie realia. Przyktad brytyjski wpisuje sie w model dyskusji o mediach o wyjat-
kowej w skali globu tradycji, takze uniwersyteckiej. Funkcjonuje réwniez w innym
otoczeniu medialnym, majgc wsrod sojusznikéw takiego nadawce jak BBC, ktéry
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nie tylko promuje tematyke edukacji medialnej, ale tez tworzy i udostepnia zasoby
edukacyjne, a przede wszystkim wyznacza najwyzsze Swiatowe standardy wypeinia-
nia misji publicznej. Model kanadyjski jest z kolei przyktadem dziatan kraju, ktéry
pomimo silnego wewnetrznego zréznicowania (posiadajace duzg autonomie, takze
w dziedzinie edukacji, prowincje), z powodzeniem realizuje plan edukacji medialne;.
Determinacja dla tych dziatah wynika z jednej strony z silnej — podobnie jak w Wiel-
kiej Brytanii — tradycji studiéw kulturowych, zajmujacych sie spotecznym oddzia-
lywaniem mediéw i aktywnie promujacych te tematyke w dyskursie publicznym,
z drugiej z obawy przed ,,kulturowg kolonizacjg” ze strony sgsiedniej medialno-pop-
kulturowej potegi: Stanéw Zjednoczonych. Z kolei we Francji i na Wegrzech istniejg
diugoletnie tradycje edukacji filmowej. W przypadku Wegier zostata ona rozszerzona
o inne elementy edukacji medialnej w kilka lat po upadku komunizmu, wpisujgc sie
w trend obecny takze w innych krajach §wiata przechodzacych radykalng transfor-
macje i doceniajgcych role mediéw i przygotowania do ich korzystania w demokracji,
np. RPA. Wigzanie edukacji medialnej z prawami obywatelskimi jest zresztg widocz-
ne takze w dziataniach instytucji miedzynarodowych, postrzegajacych ja jako narze-
dzie ochrony przed manipulacjg i niepozgdanymi treSciami. Komisja Europejska ob-
liguje wszystkie kraje Unii — w tym Polske — do aktywnos$ci w tym obszarze. Raport
ze stanu tych dziatan ma byé gotowy jeszcze w tym roku.

Przedstawione tutaj analizy pokazuja wzglednie spdjng wizje edukacji medialnej.
Definicje, cho¢ réznie formutowane, nie tylko wykraczajg poza kompetencje tech-
niczne, ale tez obok ,,klasycznych” elementéw przygotowania do korzystania z me-
diéw uwzgledniajg wplyw Internetu na zycie wspoélczesnego cztowieka, a co za tym
idzie — potrzebe ksztalcenia oséb potrafigcych z mediow korzysta¢ w sposéb tworczy.
Rownoczesnie jednak mozna odnie$¢ wrazenie, ze podstawg wiekszosci opisywanych
systemow jest przygotowanie do korzystania w gtéwnej mierze ze scentralizowanych
mediéw nadawczych, ktére weigz stanowig kluczowy element medialnego pejzazu
wspolczesnosci. Czy jednak beda go petni¢ w perspektywie kilku lub kilkunastu lat?
Wydaje sie, ze ten element pozostaje w opisywanych przyktadach najbardziej otwar-
ty, a poszukiwania odpowiedzi na pytanie o wplyw usieciowionych mediéw cyfro-
wych na funkcjonowanie spoleczenstwa stanowi¢ powinny wazny element myslenia
nie tylko o edukacji medialnej, ale tez o edukacji w ogéle. Ponizsze opracowanie nie
dostarcza jednak dla takich rozwazan pewnego punktu odniesienia. Tym, co zwra-
ca w nim uwage jest — pomimo powszechnej Sswiadomos$ci faktu, ze przygotowanie
do korzystania z mediéw nie powinno by¢ zawezone do pracy z dzie¢mi i mlodziezg
— istotna rola wprowadzenia edukacji medialnej do systemu edukacyjnego, porzad-
kujacego i stanowigcego podstawe dla innych dziatan. To chyba najwazniejszy wnio-
sek z prezentowanych opracowan.
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W Wielkiej Brytanii na niwie edukacji medialnej dziatajg aktywnie instytucje
publiczne i Srodowiska akademickie, ale jej podstawg jest przedmiot Information
and communication technology, realizowany na réznych etapach ksztatcenia i uzu-
pelniany elementami kompetencji medialnej zawartymi m.in. w programie naucza-
nia jezyka angielskiego 1 wiedzy o spoleczenstwie. Uczniowie pochylajg sie nad rolg
mediéw w spoleczenstwie, ¢wiczg podejscie krytyczne i umiejetnosé dekodowania
tekstow zaczerpnietych z otaczajgcej ich rzeczywistosci. Istotne jest koncentrowanie
sie na aktualnych, dotyczacych uczniéw bezposrednio tematach, wpisujgce edukacje
medialng w kontekst codziennego doswiadczenia — wyraznie widoczne takze w mo-
delu kanadyjskim. To wskazéwka, ktérg warto wykorzystac¢ nie tylko przy tworze-
niu rozwigzan systemowych, ale tez na poziomie konstruowania sylabuséw dla zaje¢
edukacji medialnej.

Innym elementem przedstawionej w tym opracowaniu wizji dzialan na rzecz
kompetencji medialnej moze byé¢ zwiekszanie aktywnosci instytucji publicznych nie
zwigzanych bezposrednio z edukacjg — istotne cho¢by w modelu francuskim. Mode-
Iu, co trzeba podkresli¢é, niepozbawionym wad, bo choé¢ elementy edukacji medial-
nej sg obecne we francuskiej szkole, to wyraznie widoczne jest rozproszenie dzia-
lan i brak realizacji catoSciowej, spojnej wizji instytucjonalnego modelu ksztalcenia.
Tym, co jednak warto z niego zaczerpna¢ — 1 w pewnym stopniu zaczyna sie to juz
w Polsce dzia¢ — jest wigczenie do dziatah edukacyjnych innych niz szkota instytu-
cji. Zwtaszcza, ze potencjalni partnerzy takich dziatan, jak Narodowy Instytut Au-
diowizualny, to podmioty budowane w duzej mierze w oparciu o inspiracje wtasnie

rozwigzaniami francuskimi.

Zagraniczne przyktady moga tez dostarczy¢ podpowiedzi, jak zadbaé¢ o druga
strone procesu edukacyjnego — nauczycieli. Pokazujg rowniez, ze opoér czesci Srodo-
wiska nauczycielskiego wobec propozycji zmian w programach nauczania — w odczu-
ciu autoroéw tego opracowania niezbednych — nie jest polskg specyfika. Jak przeko-
nac¢ do koniecznosci tych zmian, a rownocze$nie pokazaé, ze nie sg one wymierzone
,przeciwko” nauczycielom? Kluczowe jest zapewnienie kadrze edukacyjnej nie tylko
odpowiedniego wsparcia, ale tez programéw motywacyjnych. We Francji wsparciem
zajmuje sie specjalna agenda Ministerstwa Edukacji, ktérej doswiadczenia mozna
adaptowac na polski grunt. W Kanadzie obecne sg programy mobilizujgace nauczycie-
li do doskonalenia sie w zakresie edukacji medialnej.

Ciekawych podpowiedzi dostarczajg tez doSwiadczenia wegierskie — pokazujace
rownoczes$nie, jak bardzo skomplikowanym i czasochlonnym procesem jest zbudowa-
nie odpowiedniego zaplecza dla silniejszej obecnosci edukacjimedialnej w szkole (edu-
kacja filmowa zostata na Wegrzech rozszerzona o inne elementy edukacji medialnej
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w wegierskiej szkole juz kilkanas$cie lat temu, ale do chwili obecnej wiekszos§é szko6t
nie korzysta z mozliwos$ci po§wiecenia jej odrebnego kursu, a zamiast tego wlacza jej
elementy do innych zajeé¢). Zastosowany tam system szkolenia nauczycieli-lideréw
1 utworzenia regionalnych centréw edukacji medialnej wydaje sie by¢ wart przenie-
sienia do naszego kraju.

Przypadek Wegier pokazuje tez, ze silne umocowanie edukacji medialnej w sys-
temie oSwiaty 1 centralna koordynacja dziatann moga powodowaé pewne ,,uspienie”
innych podmiotéw, mogacych wigczyé¢ sie w proces edukacyjny. Wyzwanie dla nas
polega wiec na tym, by umacniajac medialng edukacje szkolng, wpisa¢ ja w coraz
lepiej rozwijajacy sie w Polsce obieg pozaszkolnego przygotowania do korzystania
z mediéw, polgczy¢ ja z réznorodnymi inicjatywami organizacji pozarzadowych i in-
stytucji publicznych. A wiec — wykorzystaé¢ wiasne atuty i1 uzupelnic braki, wzorujgc
sie na sukcesach innych i wyciggajac wnioski z ich potknie¢.
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1. Edukacja medialna - kwestie terminologiczne i kontekst

Unijna dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych! w motywie 47 moéwi,
ze ,umiejetnosc korzystania z mediow obejmuje zdolnosé, wiedze i osqd pozwalajq-
ce konsumentom skutecznie i bezpiecznie korzystacé¢ z mediow. Osoby cechujgce sie
umiejetnosciq korzystania z mediow potrafiq dokonywacé sSwiadomych wyborow,
zdayjq, sobie sprawe z charakteru tresci 1 ustug, a takze sq w stanie korzystac z catego
zakresu mozliwosct stwarzanych przez nowe technologie komunikacyjne. Umiejq, le-
piej chronié siebie 1 swojq rodzine przed materiatami szkodliwymsi lub obraZliwymi.
Dlatego nalezy upowszechniac¢ umiejetnosé korzystania z mediow we wszystkich gru-
pach spotecznych i uwaznie obserwowac rozwoj tych umiejetnosci”.

Anglojezyczna wersja dyrektywy podaje w tym fragmencie definicje kompetencji
medialnej (media literacy), ktéra na ogédt rozumie sie jako wynik edukacji medial-
nej, natomiast francuska wersja jezykowa mowi w tym miejscu o edukacji medialnej
(a Scislej rzecz biorgc o edukacji do mediéw — éducation aux médias). Z kolei polski
przekilad dyrektywy nie postuguje sie zadnym z tych terminéw, uzywa za to opiso-
wej formy ,,umiejetnos$¢ korzystania z mediéw”. To tylko probka trudnosci termino-
logicznych zwigzanych z pojeciem edukacji medialnej, pod ktére w duzo szerszym
zakresie podpina sie réznorodnos$¢ definicji (naukowe i zargonowe, instytucjonalne
1 Srodowiskowe itp.) oraz rozpieto$é¢ przypisywanych im zakreséw znaczeniowych.
Sytuacja ta, oprocz tego, ze wywoluje zywe spory akademickie o pojemnos$é znacze-
niowg i zwigzang z tym gradacje miedzy edukacja medialng a cyfrowa, informacyj-
ng czy kulturowa, to sprawia tez rzeczywiste problemy praktyczne. Dodatkowym
utrudnieniem jest to, iz z jednej strony edukacja medialna obejmuje obszar tema-
tyczny podlegajacy ciaglym przeobrazeniom, a z drugiej strony — ze przemianom
podlegaja rowniez grupy docelowe tego rodzaju edukacji. Brak inkluzywnej definicji
edukacji medialnej utrudnia projektowanie, realizacje i upowszechnianie systemo-
wych dzialan na jej rzecz zaréwno w skali krajowej, jak i miedzynarodowej. Ciggle
bowiem trudno jest odpowiedzie¢ w kroétki, rzeczowy i wyczerpujacy sposob, czym
w danym czasie jest, czym juz nie jest, a czym jeszcze nie jest edukacja medialna.

Wobec powyzej zasygnalizowanych problemoéw definicyjnych, punktem odniesienia

dla niniejszej analizy jest wymieniona na wstepie definicja z dyrektywy o audiowizu-
alnych uslugach medialnych. Jak zauwazajg autorzy studium wykonanego w 2009 r.

' Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. w sprawie koordynaciji nie-
ktérych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych
$wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych) — wer-
sja ujednolicona, L 95/1
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dla Komisji Europejskiej?, definicja ta opiera sie na dwéch komplementarnych fi-
larach: filarze kompetencji indywidualnych oraz filarze zwigzanym z czynnikami

Srodowiskowymi. Do kompetencji indywidualnych mozna zaliczy¢:

* umiejetnos$é korzystania z mediéw (use), przy czym chodzi tu o media w szerokim
rozumieniu: prase, radio i telewizje, kino, telefony komérkowe, Internet i inne
cyfrowe technologie komunikacyjne;

* wiedze i osad (critical understanding), czyli krytyczne podejscie;

* kompetencje spoteczne (social skills).

Natomiast w sktad czynnikéw srodowiskowych wchodzg:

* dostep do mediéw 1 technologii informacyjno-komunikacyjnych (media availability);

* kontekst, w jakim nabywane sg kompetencje medialne (media literacy context),
w tym polityka prowadzona w zakresie edukacji medialnej, kwestie regulacyjne
oraz wplyw przemysiéw medialnych i spoteczenstwa obywatelskiego.

Wykres nr 1.
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2 EAVi for the European Commission, Study Assesment Criteria for Media Literacy Levels, Raport koncowy,
Bruksela, pazdziernik 2009 r.
http://ec.europa.eu/culture/media/literacy/docs/studies/eavi_study assess crit media_lit_levels europe finrep.pdf
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Ponizej znajduje sie nieco inne ujecie tych kwestii zaproponowane w publikacji
UNESCO ,,Towards Information Literacy Indicators” (2008 r.). Prowadzi ono do tego
samego celu, co poprzedni model, czyli nabywania szeroko rozumianych kompeten-
cji komunikacyjnych (communications skills/communicative abilities) rozumianych
bardziej jako postawa niz techniczne umiejetnosci.

Wykres nr2' -~ = - P SEE . wm . __ __a BN et ]
Model powigzan Lommunicaton SKNis onsielalon _J
w obrebie edukacji - = — -
medialnej R | | i
. articulation of | and access A’”:T“"' | Organization | Use of 2?3'1%: infg:::m
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Jesus Lau, Towards ¢
Information Literacy k INFORMATION LITERACY Pl
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W modelu tym akademicy wyrézniaja na ogét trzy kluczowe elementy: dostep,

)

REASONING J

zrozumienie i tworcze wykorzystanie (Access, Understand and Create) oraz dodajg
donich tzw. ,,3 Cs” (Cultural, Critical and Creative), ktérych wspolna czeS¢ obejmuje
kompetencje medialne. Inni posiugujg sie poszerzong wersja, tzw. ,,6 Cs” (Compre-
hension, Critical Capacity, Creativity, Consumption, Citizenship and Cross-Cultural
Communication), czyli katalogiem obejmujgcym: zrozumienie, krytyczne podejScie,
kreatywnos¢, konsumpcje, obywatelskosé 1 miedzykulturowg komunikacje. Niekto6-
rzy teoretycy przedmiotu uzupetniajg to ujecie o dodatkowe ,,3 Ps” (Protection, Pro-
motion, Participation), czyli ochrone, promocje i uczestnictwo.

W drugim z przedstawionych modeli kompetencje medialne i informacyjne pro-
wadzg do kompetencji komunikacyjnych. UNESCO proponuje 1gczne rozpatrywanie
obu kompetencji sktadowych i wspdélng dla nich nazwe — MIL (Media and Informa-
tion Literacy). PodejScie to wpisuje sie w integrujacy (inkluzywny) nurt zwigzany
z procesem cyfryzacji oraz konwergencja Swiata mediéw i telekomunikacji.
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Oba wyzej przedstawione, komplementarne modele powigzan potwierdzaja tylko
to, co intuicyjnie wydaje sie oczywiste: edukacja medialna nie jest celem samym
W sobie. Stanowi ona niezbedng cze$¢ edukacji obywatelskiej i jest kluczem do roz-
woju swobody wypowiedzi 1 prawa do informacji, tworzgc tym samym istotny ele-
ment demokracji uczestniczgcej oraz miedzykulturowego dialogu?. Méwigc prosciej,
edukacja medialna jest we wspo6lczesnym Swiecie odpowiednikiem umiejetnosci czy-
tania i pisania, a brak podstawowych kompetencji w tym zakresie stanowi powazng
przestanke wykluczenia spotecznego. W odréznieniu jednak od tamtych umiejetno-
$ci, edukacja medialna nie koncentruje sie gtéwnie na dzieciach i mtodziezy, nie jest
tez czyms, co nabywa sie raz, a potem tylko utrwala i doskonali. Przeciwnie, eduka-
cja medialna jest immanentng potrzebg rozumiang jako proces ciggty, czyli trwa-
jacy przez cale zycie w odniesieniu do wszystkich grup spotecznych i wiekowych,
na kazdym etapie zycia kazdego czlowieka. Wptywajg na to dwa rodzaje inspiracji:
cywilizacyjna i regulacyjna. Ta ostatnia wynika z tego, ze prawo nie jest w stanie
nadgzy¢ i adekwatnie zareagowac na nowe ustugi i zwigzane z tym dylematy regula-
cyjne, nie ma tez skutecznej odpowiedzi na tzw. ustugi zdelokalizowane, stawia wiec
na alternatywe wobec klasycznej regulacji. Sg to rozwigzania zmierzajgce do tego,
by uzytkownik mediéw sam ponosil odpowiedzialno$¢ za dokonywane przez siebie
wybory w tym zakresie oraz sam umiatl odrzuca¢ te tresci, przed ktérymi prawo nie
jest w stanie go ochronié. Ten sposdéb mySlenia wyraznie potwierdza motyw 47 dy-
rektywy o audiowizualnych ustugach medialnych. Chodzi zatem o swoistg forme
samoregulacji — samodzielnej kontroli nad wtasnym zachowaniem medialnym (od-
biorczym i twoérczym) zgodnie z kompetencjami, ktére dana osoba nabywa w ramach
edukacji medialnej.

Ten sposéb rozumienia edukacji medialnej i taki jej kontekst charakteryzuje
polityke organéw Unii Europejskiej, czego wyrazem s opisane ponizej dokumenty
1 akty prawa pochodnego. Podejscie to spotyka sie z krytyka niektérych uznanych
ekspertéow z zakresu edukacji medialnej?, ktoérzy zarzucajag mu stanowienie zasto-
ny dymnej w postaci dgzenia do minimalizowania efektéw szkodliwej zawarto$ci
mediéw. Uwazaja oni, ze promowanie edukacji medialnej postuzylto jako pretekst
do tego, by bronigcy intereséw i podstawowych praw cziowieka tatwiej pogodzili sie
z trendem deregulacyjnym.

3 Tapio Varis: Comunication and New Literacies In the multicultural Word, Historia y Communication Social,
2010, 15.

* Divina Frau-Meigs: L'éducation aux médias est-elle nécessaire? A quelles conditions?, Les e-dossiers de I'au-
diovisuel, INA Sup, styczen 2011 r. http:/www.ina-sup.com/node/1591; Brian O’Neill: Current policy developments in
European media literacy, International Journal of Media and Cultural Politics, 6 (n° 2, 2010 r.), s. 237.
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2. Dorobek organéw Unii Europejskiej w zakresie edukacji medialnej

2. 1. Dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych

Wsréd dokumentéw unijnych aktem prawa pochodnego najwyzszej rangi (maja-
cym moc wigzacga), ktéry bezposrednio odnosi sie do zagadnien z zakresu eduka-
cji medialnej jest Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady o audiowizualnych
ustugach medialnych (2007 r.). Panstwa cztonkowskie miaty 2 lata na implementacje
jej przepisow do prawa krajowego (do grudnia 2009 r.). Dyrektywa ta méwi o edukacji
medialnej w dwéch miejscach — w motywie 47 oraz w artykule 33°.

Motyw 47, oprocz definicji umiejetnosci korzystania z mediéw oraz wezwania
do jej upowszechniania i uwaznej obserwacji rozwoju tych umiejetnosci, podaje tez
przyktady mozliwych dzialah upowszechniajgcych, powotujgc sie w tym zakresie
na Zalecenie Parlamentu Europejskiego i Rady z grudnia 2006 r. ws. ochrony mato-
letnich, godnoSci ludzkiej oraz prawa do odpowiedzi®. Przyktadami tymi sg:

* ksztalcenie nauczycieli i szkoleniowcéw (termin zaczerpniety z oficjalnego prze-
kladu na jezyk polski);

* specjalne szkolenia internetowe dla dzieci, poczawszy od najmtodszych grup wie-
kowych, w tym zajecia otwarte dla rodzicow;

* organizowanie krajowych kampanii spolecznych z udziatem wszystkich mediow
na temat tego, jak odpowiedzialnie korzysta¢ z Internetu.

Artykut 33 Dyrektywy mowi z kolei o nowym obowigzku sprawozdawczos$ci Ko-
misji Europejskiej] w wobec Parlamentu Europejskiego, Rady oraz Europejskiego
Komitetu Ekonomiczno-Spolecznego ze stosowania niniejszej dyrektywy z uwzgled-
nieniem, miedzy innymi, stopnia umiejetnosci korzystania z mediéw w kazdym
z panstw czionkowskich. Zgodnie z Art. 33 pierwsze sprawozdanie ma nastgpi¢
do 19 grudnia 2011 r., a nastepne co trzy lata. Prawne usankcjonowanie cyklicznosci
sprawozdan jest o tyle obiecujgce, ze daje narzedzie do uwaznego i stalego monitoro-
wania stanu edukacji medialnej w panstwach cztonkowskich w diugiej perspektywie
czasowej oraz upubliczniania wynikéw, co z kolei powinno stanowi¢ srodek motywu-
jacy dla stabiej wypadajacych w tym zakresie krajow. Nieznane sg natomiast szczeg6-
1y procesu raportowania; zgodnie z zapowiedzig Komisji wyrazong w Komunikacie

5 Dyrektywa 2010/13/UE op. cit. W wersji dyrektywy nr 2007/65/WE z dnia 11 grudnia 2007 r. nowelizujacej
dyrektywe o telewizji bez granic (dyrektywa Rady 89/552/EWG) — odpowiednio motyw 37 oraz art. 26.

& Zalecenie 2006/952/WE z dnia 20.12.2006 r. w sprawie ochrony matoletnich, godnosci ludzkiej oraz prawa
do odpowiedzi w odniesieniu do konkurencyjnosci europejskiego przemystu audiowizualnego oraz interneto-
wych ustug informacyjnych, L 378/72 http:/eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2006:378:0072:0077:PL:PDF

7COM/2007/0833 koncowy http:/eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2007:0833:FIN:PL:HTML
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z 2007 r” powinna ona postuzy¢ sie w tym celu zamoéwionym przez siebie studium,
ktére wykonano w 2009 r. (Study on Assesment Criteria for Media Literacy Levels)®.
Sprawa wyjasni sie w drugiej potowie grudnia 2011 r.

Polityka Unii Europejskiej ktadzie silny akcent na ochrone uzytkownikéw przed
szkodliwymi tre$ciami medialnymi. Jest to mocno osadzone w politycznym kursie
instytucji unijnych nastawionym na ochrone matoletnich, szczegdélnie w Srodowisku
internetowym. Wystarczy wymieni¢ Program Komisji Europejskiej Safer Internet,
czy program Kids Online II, albo tez cytowane wcze$niej Zalecenie Parlamentu
Europejskiego i Rady z grudnia 2006 r. ws. ochrony matoletnich, godnos$ci ludzkiej
1 prawa do odpowiedzi (Zatgcznik II), w ktorych centralne miejsce zajmuje cel zwia-
zany z promowaniem edukacji medialnej, zwanej tez czasem w polskich oficjalnych
przektadach alfabetyzacja medialng. Jest to oczywiScie wazny 1 potrzebny aspekt,
a programy unijne w tym zakresie cieszg sie dobrg stawg i przynoszg dobre owoce
w realizujgcych je panstwach cztonkowskich. Niemniej jednak ochrona matoletnich
w Srodowisku cyfrowym to tylko jeden z aspektéw wszechstronnie rozumianej edu-
kacji medialnej.

2.2. Zalecenia Parlamentu Europejskiego i Rady Unii Europejskiej oraz Rezolucja
Parlamentu Europejskiego

Parlament Europejski w latach 2005-2008 wydat cztery akty prawne nizszego rze-
du (niewigzgcy charakter), ktére potozyly podwaliny pod ré6zne wymiary unijnej po-
lityki w zakresie edukacji medialnej. Chodzi o trzy zalecenia oraz jedng rezolucje:

» Zalecenie w sprawie dziedzictwa filmowego i konkurencyjnosci zwigzanych z nim
dziatan przemysiowych (2005 r.)%;

» Zalecenie w sprawie kompetencji kluczowych w procesie uczenia sie przez cale
zycie (2006 1.)'°;

* cytowane juz wezes$niej Zalecenie w sprawie ochrony maloletnich, godnosci ludz-
kiej oraz prawa do odpowiedzi w odniesieniu do konkurencyjnosci europejskiego
przemystu audiowizualnego oraz internetowych ustug informacyjnych (2006 r.)!%;

8 Study Assessment Criteria for Media Literacy Levels, op. cit.

® Zalecenie Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 16 listopada 2005 r. w sprawie dziedzictwa filmowego
i konkurencyjnosci zwigzanych z nim dziatan przemystowych, 2005/865/WE. L 323/57
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=04J:L:2005:323:0057:0061:PL:PDF

10 Zalecenie Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 18 grudnia 2006 r. w sprawie kompetencji kluczowych
W procesie uczenia sie przez cate zycie, 2006/962/WE, L 394/10
http:/eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2006:394:0010:0018:pl:PDF

" Zalecenie Parlamentu Europejskiego i Rady 2006/952/WE z dnia 20 grudnia 2006 r. op. cit.
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* Rezolucje w sprawie umiejetnosci korzystania z mediéw Srodowisku cyfrowym
(2008 r.)'2.

Pierwszy z ww. aktéw mial duzy wplyw na wykorzystanie edukacji filmowej
do celéw edukacji medialnej. Zalecenie to zachecato panstwa czionkowskie do pro-
mowania wykorzystania dziedzictwa filmowego do wzmacniania wymiaru europej-
skiego w zakresie edukacji oraz propagowania réznorodnosci kulturowej, a takze
do wspierania i propagowania edukacji wizualnej, filmoznawstwa i umiejetnosci ko-
rzystania z mediow na wszystkich poziomach edukacji, w programach ksztatcenia
zawodowego 1 w programach europejskich.

Kolejny z dokumentéw zalecil panstwom czionkowskim rozwijanie oferty kom-
petencji kluczowych dla wszystkich ludzi w ramach strategii uczenia sie przez cate
zycie, w tym osiggniecia powszechnej alfabetyzacji z wykorzystaniem europejskich
ram odniesienia (chodzi o zalgczone do Zalecenia kluczowe kompetencje w uczeniu
sie przez cale zycie). Zalecenie to jest czesto przywolywane jako zasadniczy unij-
ny argument na rzecz prowadzenia edukacji medialnej, gdyz wymienia i definiuje
8 kluczowych kompetencji®? , ktére Rezolucja z 2008 r. poszerza o dziewiata grupe
kompetencji - kompetencje medialne i tym samym wzywa panstwa czltonkowskie
do uzupelnienia katalogu tych kompetencji.

Z kolei Zalecenie w sprawie ochrony maloletnich wnosi miedzy innymi nastepu-
jace nowe elementy do unijnej polityki w zakresie edukacji medialnej:

* precyzuje pojecie mediéw w wydaniu internetowym;

* artykutuje potrzebe odpowiedzialnej postawy zaréwno ze strony osdb z branzy,
posrednikéw i uzytkownikéw nowych Srodkéw komunikowania, takich jak Inter-
net, jak tez odpowiedzialnego korzystania z ustug audiowizualnych oraz interne-
towych ustug informacyjnych poprzez zwiekszenie wsrod rodzicow, nauczycieli
oraz wychowawcow Swiadomosci potencjatu nowych ustug oraz Srodkéw czynig-
cych te ustugi bezpiecznymi dla maloletnich, szczegdlnie poprzez alfabetyzacje
medialng lub programy edukacji medialnej oraz na przykiad poprzez ciggle szko-
lenia w ramach edukacji szkolnej;

* wymienia przyklady mozliwych dzialan dotyczacych alfabetyzacji medialnej,
na ktore nastepnie powotuje sie Dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych.

2 Rezolucja Parlamentu Europejskiego z dnia 16 grudnia 2008 r. w sprawie umiejetnosci korzystania z mediow
w $rodowisku cyfrowym (2008/2129(IN1)), 2010/C 45 E/02
http:/eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:C:2010:045E:0009:0014:PL:PDF

13 S to: 1) porozumiewanie sie w jezyku ojczystym; 2) porozumiewanie sie w jezykach obcych; 3) kompetencje
matematyczne i podstawowe kompetencje naukowo-techniczne; 4) kompetencje informatyczne; 5) umiejetnos¢
uczenia sie; 6) kompetencje spofeczne i obywatelskie; 7) inicjatywnos$¢ i przedsiebiorczos¢; 8) swiadomosé
i ekspresja kulturalna.
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Sposréd ww. czterech aktéw Parlamentu Europejskiego odnoszgcych sie do edu-
kacji medialnej, kluczowg, czyli merytorycznie najglebsza i najszerszg wartosé do-
dang wnosi Rezolucja z 2008 r. Po pierwsze w calo$ci koncentruje sie ona na przed-
miotowym zagadnieniu, tj. na umiejetnosci korzystania z mediéw w Srodowisku
cyfrowym. Po drugie, w przestankach odwoluje sie nie tylko do wczeS$niejszych
dokumentéw unijnych (co jest zasadg), lecz takze do dokumentéw innego rodzaju,
przede wszystkim dotyczacych dorobku UNESCO. Na pierwszym miejscu wymie-
nia tu Konwencje UNESCO w sprawie ochrony i promowania réznorodno$ci form
wyrazu kulturowego z 2005 r., a takze Deklaracje z Grinwaldu w sprawie edukacji
medialnej (1982 r.)** oraz Agende Paryska — dwanas$cie zalecen dotyczacych eduka-
cji medialnej (2007 r.)*. Po trzecie, Rezolucja jasno stwierdza, ze umiejetnos$é korzy-
stania z mediéw stanowi nieodzowng kluczowa kompetencje w spoleczenstwie in-
formacyjno-komunikacyjnym oraz wzywa panstwa czlonkowskie do wigczenia tej
umiejetnosci do wspdlnych europejskich ram odniesienia procesu uczenia sie przez
cate zycie zgodnie z przywolanym wyzej Zaleceniem 2006/962/WE. Po czwarte, do-
kument ten dzieli na grupy osoby, ktére majg podlega¢ edukacji medialnej. Sg to
dzieci, mtodziez, dorosli, osoby starsze oraz osoby niepelnosprawne. Po pigte, zwraca
on uwage na role Srodowiska rodzinnego jako tego, w ktérym rozpoczyna sie naby-
wanie umiejetnosci korzystania z mediéw i w ktérym rodzice odgrywaja kluczowa
role w ksztaltowaniu nawykéw medialnych dzieci (dlatego dokument ten przyktada
duzag wage do edukacji medialnej rodzicow), a umiejetnos¢ ta jest nastepnie rozwi-
jana w Srodowisku szkolnym i1 w trakcie uczenia sie przez calte zycie oraz wzmac-
niana za pomocg dziatan organéw krajowych, rzadowych i regulacyjnych, a takze
dzieki pracy podmiotéw z sektora medialnego. Po széste, Rezolucja wyzywa organy
regulacyjne ds. audiowizualnych i ds. komunikacji elektronicznej do wspéipracy na
réznych poziomach na rzecz doskonalenia umiejetnosci korzystania z mediéw oraz
dostrzega szczegblng potrzebe opracowania na szczeblu krajowym kodeksow po-
stepowania oraz wspoélnych inicjatyw regulacyjnych. Po sibdme, dokument ten wy-
mienia szczegbélowy katalog oséb i instytucji, ktére moga aktywnie przyczyniaé sie
do promowania edukacji medialnej. Sg to: decydenci, dziennikarze, stacje radiowe
1 telewizyjne oraz operatorzy medialni, ale takze niewielkie podmioty lokalne — bi-
blioteki, oSrodki ksztalcenia dorostych, obywatelskie centra kulturalne i medialne,
inne oSrodki doksztatcania oraz media obywatelskie (np. media spoleczne). Po 6sme,
Rezolucja wymienia nastepujgce cele edukacji medialnej poszerzajac tym samym
kontekst jej stosowania: kompetentne i tworcze korzystanie z mediéw i ich tresci,
krytyczna analiza produktéw medialnych, rozumienie dziatania rynku mediéw oraz

' http:/www.unesco.org/education/pdf/MEDIA_E.PDF
1 http://www.diplomatie.gouv.fr/fr/IMG/pdf/Parisagendafin_en.pdf
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samodzielna produkcja tre$ci medialnych. Po dziewigte, dokument ten przedstawia

program dla edukacji medialnej w szkotach oraz jako element ksztalcenia nauczy-

cieli, ktory:

podkresla, ze edukacja medialna powinna stanowié¢ cze$é oficjalnego ksztalcenia,
do ktérego powinny mie¢ dostep wszystkie dzieci oraz integralny element progra-
mu nauczania na kazdym poziomie;

zaleca, aby edukacja medialna byla w jak najwiekszym stopniu nastawiona
na praktyke i powigzana z przedmiotami ekonomicznymi, politycznymi, literac-
kimi, spotecznymi, artystycznymi i informacyjno-technicznymi, a takze sugeru-
je, ze przyszloSciowym rozwigzaniem jest stworzenie specjalnego przedmiotu
,,edukacja medialna” oraz interdyscyplinarne podejScie powiazane z projekta-
mi pozaszkolnymi;

zaleca placowkom oswiatowym wspieranie tworzenia produktéw medialnych
(w dziedzinie mediéw drukowanych, audiowizualnych i nowych mediéw) z udzia-
tem uczniéw i nauczycieli jako $rodka do praktycznego szkolenia w zakresie umie-
jetnos$ci korzystania z mediéw;

wzywa Komisje Europejska, aby przy zapowiedzianym opracowywaniu wskazni-
kéw umiejetnosci korzystania z mediéw uwzglednita zaréwno jakosé zajeé szkol-
nych, jak i ksztalcenie kadry nauczycielskiej w tej dziedzinie;

uwaza, ze istotng role obok aspektow pedagogicznych i edukacyjnych odgrywaja
réwniez mozliwosci techniczne i dostep do nowych technologii oraz podkreS§la,
ze nalezy znacznie poprawi¢ infrastrukture w szkolach, aby umozliwi¢ wszyst-
kim uczniom dostep do komputeréw, Internetu oraz odpowiednich zajeé;
zaznacza, ze edukacja medialna nabiera szczegbélnego znaczenia w szkolach spe-
cjalnych, poniewaz w przypadku wielu upoS$ledzen pelni ona istotng funkcje
w pokonywaniu barier komunikacyjnych,;

zaleca wlaczenie do ram ksztalcenia wszystkich nauczycieli na kazdym pozio-
mie szkolnictwa obowigzkowych modulow dotyczgcych pedagogicznych aspek-
tow mediéw w celu osiggniecia bogatego programu szkolenia; w zwigzku z tym
wzywa wlasciwe wiladze krajowe do zapoznania nauczycieli wszystkich specjal-
nosci i rodzajow szkol ze stosowaniem audiowizualnych pomocy naukowych
oraz z zagadnieniami zwigzanymi z edukacja medialng;

podkresla, ze konieczna jest regularna wymiana informacji, sprawdzonych prak-
tyk i metod pedagogicznych miedzy panstwami cztonkowskimi.

Po dziesigte, Rezolucja szczegdlng uwage poswieca edukacji medialnej osob star-

szych, podkreslajgc, ze musi ona odbywa¢ sie w miejscach ich pobytu, np. w stowa-

rzyszeniach, domach opieki, domach spokojnej starosci, zaktadach opieki, grupach
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wspolnie spedzajacych wolny czas i grupach zainteresowan, czy w kotach senioréw
oraz wskazuje, ze doSwiadczenia zyciowe i przezycia osob starszych, a takze sposob
korzystania przez nie z mediow musza zosta¢ uwzglednione w przewidzianej dla nich
edukacji medialnej.

2.3. Komunikat i Zalecenie Komisji Europejskiej

W grudniu 2007 r. Komisja Europejska przyjeta Komunikat skierowany do Par-
lamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spoleczne-
go oraz Komitetu Regionéw pt. Europejskie podejScie do umiejetnosci korzystania
z mediow w Srodowisku cyfrowym!S. Przyjecie tego dokumentu poprzedzone zosta-
1o powolaniem grupy eksperckiej w zakresie edukacji medialnej oraz ogloszeniem
konsultacji publicznych (2006 r.). Skorzystanie z obu tych form wspélpracy zaowoco-
walo zatwierdzeniem definicji umiejetnos$ci korzystania z mediow, ktéra w Komu-
nikacie przyjeta nastepujacg forme ,,zdolnos¢ do korzystania z mediéw, rozumienia
1 krytycznej oceny réznych aspektéw mediéw 1 ich treSci oraz porozumiewania sie
w roznych kontekstach”. Komunikat ten wraz z ww. Rezolucjg najbardziej szczego6io-
wo obrazuje dotychczasowe podejsScie polityki unijnej do kwestii edukacji medialnej.
Nie oznacza to, ze wyczerpuje on przedmiotowg tematyke; przeciwnie, koncentruje
sie tylko na 3 wybranych obszarach: reklama, dzieta audiowizualne 1 tresci online,
wskazujgc na dobre praktyki w tym zakresie. Jego niewatpliwg zaletg jest natomiast
to, ze w jednym miejscu w kroétki i przystepny sposéb kataloguje wykladnie unijnego
podejscia na temat edukacji medialnej oraz stopniuje poziomy tej edukacji przypisu-
jac je do 3 ww. obszaréw.

Poziomy edukacji medialnej wymienione w Komunikacie to:

* latwos$é korzystania ze wszystkich istniejacych mediéw, od gazet po spolecznosci
wirtualne;

* aktywne korzystanie z mediéw poprzez, miedzy innymi, interaktywna telewizje,
uzywanie wyszukiwarek internetowych lub udzialt w spoleczno$ciach wirtual-
nych i lepsze wykorzystywanie potencjatu mediéw w dziedzinie rozrywki, doste-
pu do kultury, miedzykulturowego dialogu, uczenia sie i codziennych zastosowan
(np. poprzez korzystanie z biblioteki, podcast);

* posiadanie krytycznego podejscia do mediéw odnosnie ich jakosci i treSci (np.
zdolnos§¢ oceny informacji, stosunek do reklam w réznych mediach, inteligentne
uzywanie wyszukiwarek);

6 COM/2007/0833 koncowy op. cit.
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* kreatywne uzywanie mediéw, skoro ewolucja technologii medialnej i wzrastajgca
obecno$é Internetu jako kanatu dystrybucji pozwala stale rosngcej liczbie Euro-
pejczykow na tworzenie 1 rozpowszechnianie obrazow, informacji i tresci;

* rozumienie ekonomiki mediéw oraz réznicy miedzy pluralizmem a wtasnoScig
mediow;

* Swiadomo$¢ w zakresie zagadnien zwigzanych z prawami autorskimi, ktére sg
niezbedne dla , kultury legalno$ci”, w szczegoélnosci dla miodszej generacji wyste-
pujacej zaréwno jako konsumenci, jak i producenci tresci.

Komunikat podkre§la, ze jego celem nie jest zajecie sie wszystkimi ww. kwe-
stiami, gdyz wiele z nich jest juz realizowanych (np. programy Media oraz Safer In-
ternet Plus), a inna cze$¢, zgodnie z zasadg pomocniczo$ci, stanowi domene wiadz
krajowych. W tym zakresie Komisja wymienia uwzglednienie edukacji medialnej
w programach szkolnych jako dziedzine, za ktérg gtéwng odpowiedzialno$é pono-
szg wladze krajowe, a takze zauwaza, ze wtadze lokalne powinny petni¢ wazng role
we wspieraniu inicjatyw w nieformalnym sektorze edukacji.

Jesli chodzi o reklame, Komunikat zwraca uwage, ze wazne jest podnoszenie
Swiadomosci wszystkich odbiorcéw na temat jej roli w tancuchu wartosci przemystu
audiowizualnego oraz unikanie przedstawiania w mediach negatywnego wizerun-
ku oséb starszych i niepetnosprawnych. Dobre praktyki w tym zakresie powinny
uwzglednia¢ trzy aspekty:

* dostarczanie mtodym widzom narzedzi do rozwoju krytycznego podejscia do re-
klamy, utatwiajgc im w ten sposéb dokonywanie swiadomych wyborow;

* podnoszenie Swiadomosci 1 wiedzy wszystkich zainteresowanych stron nt. srod-
kéw 1 mechanizméw samoregulacji i wspoiregulacji oraz rozwoju i wdrazania ko-
dekséw postepowania;

* zachecanie do publicznego/prywatnego finansowania w tej dziedzinie z zapewnie-

niem odpowiedniej przejrzystosci.

Jesli chodzi o rozwijanie umiejetnos$ci korzystania z mediéw w zakresie dziet au-
diowizualnych, Komunikat zwraca uwage, ze w obliczu nowych kanatéw dystrybucji
(wideo na zadanie, telewizja mobilna) 1 obnizania barier wejScia na rynek, umiejet-
nos¢ korzystania z mediéw oznacza:

* ksztaltowanie, szczegélnie u miodych odbiorcéw europejskich, swiadomosciiwie-
dzy na temat dziedzictwa filmowego i zwiekszanie zainteresowania tymi filmami
oraz nowymi filmami europejskimi;

* wspieranie nabywania medialnych produkcji audiowizualnych oraz umiejetnosci
w zakresie kreatywnosci;
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* rozumienie znaczenia praw autorskich, zaréwno z perspektywy konsumentéow
jak i twoércow tresci.
Wedlug Komunikatu, umiejetnos$é korzystania z mediéw online oznacza z kolei:

* wyposazenie uzytkownikéw w odpowiednie narzedzia do krytycznej oceny tresci
online;

* rozszerzenie kreatywnos$ci cyfrowej i umiejetnosci produkcyjnych oraz zwieksze-
nie $wiadomos$ci w odniesieniu do praw autorskich;

* zapewnienie, ze kazdy moze odnosi¢ korzysSci ze spoleczenstwa informacyjnego,
w tym osoby w niekorzystnej sytuacji z uwagi na ograniczone zasoby albo wy-
ksztalcenie, wiek, pte¢, pochodzenie etniczne, niepelnosprawnosé (e-dostepnoscé)
oraz osoby zyjace na obszarach mniej uprzywilejowanych (wszystkie te kwestie
objete sg programem e-integracja);

* podnoszenie Swiadomosci w zakresie funkcjonowania wyszukiwarek (priorytety-

zacja odpowiedzi itp.) oraz nauka o tym, jak lepiej wykorzystywaé¢ wyszukiwarki.

We wnioskach koncowych Komunikatu Komisja zobowigzala sie do kontynuacji
wspierania rozwoju 1 wymiany dobrych praktyk w zakresie umiejetnosci korzysta-
nia z mediow w Srodowisku cyfrowym za poSrednictwem istniejgcych programoéw
1 inicjatyw oraz do zachecania do prowadzenia badan w zakresie kryteriéw oceny
umiejetnosci korzystania z mediéw (w tym celu zlecita ona wspominane juz stu-
dium) oraz do ewentualnego przyjecia Zalecenia upowszechniajgcego dobre prakty-
ki (patrz. ponizej). Komisja wezwata réwniez Parlament Europejski, Rade, Komitet
Ekonomiczno-Spoteczny i Komitet Regionéw do wsparcia zawartych w Komunika-
cie celéw i priorytetow.

Komunikat Komisji Europejskiej zawiera tez wezwanie skierowane bezposSrednio
do panstw cztonkowskich w zakresie:

* zachecania wladz odpowiedzialnych za regulacje w dziedzinie tgcznosci audio-
wizualne]j 1 elektronicznej do wiekszego zaangazowania i1 wspolpracy w zakresie
poprawy zdefiniowanych w Komunikacie ré6znych poziomoéw umiejetnosci korzy-
stania z mediéw;

* wspierania systematycznych badan i regularnej obserwacji oraz sktadania spra-
wozdan w zakresie réznych aspektéw i wymiaréw umiejetnoSci korzystania
z mediow;

* rozwijania i wdrazania kodekséw postepowania oraz, tam gdzie jest to wlasciwe,
ram wspolregulacji we wspolpracy ze wszystkimi zainteresowanymi stronami
na szczeblu krajowym oraz wspierania inicjatyw w zakresie samoregulacji.

Powyzszy Komunikat peini nie tylko pozytywng role praktyczng, ale réwniez
odegrat pozytywna role polityczng w ramach organizacji unijnych. Z zadowoleniem
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przyjela go Rada Unii Europejskiej jako ,,nowy element europejskiej polityki audio-
wizualnej”, potwierdzajgc Scisty zwigzek miedzy edukacjg medialng a obywatelskim
wymiarem wspolczesnego spoteczenstwa informacyjnego, uznajgc r6znorodnosé¢ wy-
sitkéw podejmowanych przez panstwa czlonkowskie na rzecz promocji edukacji me-
dialnej oraz wage identyfikacji i upowszechniania dobrych praktyk w tym zakresie,
atakze uznajac wage edukacji i szkolen dla nauczycieli z zakresu edukacji medialnej.
W §lad za sformulowanymi w Zaleceniu rekomendacjami dla panstw czlonkowskich,
Rada Unii Europejskiej wezwata do dodatkowych dzialan podkres$lajgc koniecznos$é
wlgczenia wszystkich interesariuszy w dziatania na rzecz edukacji medialnej oraz
uzytecznoS¢ strategicznego podejScia w zakresie wzrostu Swiadomosci 1 wigczenia
edukacji medialnej do strategii w zakresie ustawicznego ksztatcenial.

W Slad za Komunikatem i1 reakcja na niego Rady Unii Europejskiej, w sierpniu
2009 r. Komisja wydata kolejny akt!®. Tym razem nie byt to juz wielowatkowy komu-
nikat skoncentrowany na zaproponowaniu rozwigzan w obrebie trzech wybranych
obszaréw, tylko rozwiniecie i uszczegétowienie jednego z jego elementéw, a mianowi-
cie zalecen skierowanych bezposrednio do panstw czlonkowskich. Zalecenie z 2009 r.
juz na poziomie samego tytutu wyraznie artykutuje cele, jakim, zdaniem Komisji Eu-
ropejskiej, ma stuzy¢ edukacja medialna w Srodowisku cyfrowym. Jest to stworzenie
bardziej konkurencyjnego sektora audiowizualnego i tresci cyfrowych oraz stworze-
nie integracyjnego (dosl. inkluzywnego) spoleczenstwa opartego na wiedzy. W ujeciu
tym cele sg zatem dwa: jeden ekonomiczny, a drugi spoleczno-obywatelski.

Wsréd licznych (25) przestanek tego Zalecenia, wiekszo$¢ potwierdza to, co zawie-
ral juz ww. Komunikat oraz Rezolucja (m.in. to, ze umiejetnos$é korzystania z mediow
obejmuje wszystkie media, ze edukacja medialna ma wymiar obywatelski i zwigzany
z tozsamos$cig kulturowsg, ze istniejg rézne poziomy umiejetnos$ci korzystania z me-
diéw, co wymaga proponowania zréznicowanych, adekwatnych do danego poziomu
rozwigzan, ze inicjatywy zwigzane z edukacjg medialng powinny obejmowac aspekt
odnoszacy sie do Swiadomosci, jakg role peini prawo autorskie oraz, ze za edukacje
medialng w programach nauczania na wszystkich poziomach odpowiedzialno$é po-
nosza panstwa cztonkowskie. Nowe elementy to:

* zwrécenie uwagina potrzebe lepszej ochrony prywatnosci w zwigzku z ochrong da-
nych(przetwarzaniedanychosobowychwsieciachinformacyjno-komunikacyjnych

7 Konkluzje Rady w zakresie europejskiego podejscia do umiejetnosci korzystania z mediéw w $rodowisku
cyfrowym, 2008/C 140/08, 22 maja 2008 r., paragraf 1

18 Zalecenie Komisji z dnia 20.8.2009 r. w sprawie umiejetnosci korzystania z mediéw w $rodowisku cyfrowym
w celu stworzenia bardziej konkurencyjnego sektora audiowizualnego i tresci cyfrowych oraz stworzenia
integracyjnego spoteczenstwa opartego na wiedzy, K(2009) 6464 wersja ostateczna
http://ec.europa.eu/culture/media/literacy/docs/recom/c_2009 6464 pl.pdf
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stwarza nie tylko nowe mozliwoS$ci, ale tez nowe problemy, np. kradziez tozsamo-
$ci, dyskryminacyjne profilowanie uzytkownikéw lub ciggty nadzor);

* zauwazenie, ze umiejetnos¢ korzystania z mediéw jest bodZcem 1 warunkiem ko-
niecznym do zaistnienia pluralizmu i1 niezalezno$ci medioéw;

* zachecanie do podejmowania inicjatyw oddolnych;

* zwrdcenie uwagi na potrzebe Scistego zaangazowania w inicjatywy na rzecz edu-
kacji medialnej tradycyjnych wydawcow ze wzgledu na ich cenne do§wiadczenie
w odniesieniu do umiejetnos$ci korzystania z mediéw poza Srodowiskiem interne-
towym oraz ze wzgledu na coraz wiekszy zwrot te] branzy w kierunku produko-
wania 1 rozpowszechniania tre$ci cyfrowych;

* zauwazenie', ze na szczeblu europejskim istniejg pewne przeszkody utrudniajgce
rozw(@j w dziedzinie edukacji medialnej oraz wymienienie tych przeszkod:
- brak wspoélnej wizji;
- brak widocznoSci inicjatyw krajowych, regionalnych i lokalnych na poziomie

europejskim;

- brak europejskich sieci;
- brak koordynacji pomiedzy zainteresowanymi stronami.

Mimo uptywu kilku lat od wydania powyzszego Zalecenia, braki te sg nadal wi-
doczne. Nawolywanie o ich wypelnienie znajduje sie w cho¢by w ostatnio wydanych
deklaracjach bedacych wynikiem dwoéch niezaleznych od siebie miedzynarodowych
konferencji: ,,Edukacja medialna dla wszystkich” (Bruksela, grudziehn 2010 r.; De-
klaracja Brukselska w sprawie edukacji medialnej przez cale zycie?’) oraz zorganizo-
wanego z udzialem UNESCO I Miedzynarodowego Forum Kompetencji Medialnej
1 Informacyjnej (Fez, Maroko, czerwiec 2011 r.; Fez Declaration on Media and Infor-
mation Literacy?)).

Zalecenie zawiera 5 wskazan dla panstw czlonkowskich oraz 4 wskazania skiero-
wane bezposrednio do sektora mediow z apelem, by zwiekszyt swoje zaangazowanie
w dostarczanie niezbednych narzedzi stuzacych zwiekszaniu umiejetnosci korzysta-

nia z mediéw poprzez:

* systematyczne upowszechnianie w drodze kampanii informacyjnych wiedzy
o tym, w jaki sposéb informacje i kreatywne tresci sg produkowane, opracowywa-
ne i rozpowszechniane w Srodowisku cyfrowym, w tym wiedzy o funkcjonowaniu
wyszukiwarek internetowych i sposobach lepszego z nich korzystania;

¥ na podstawie badania zleconego przez Komisje Europejska Current trends and approaches to media literacy
in Europe, Universidad Autonoma de Barcelona, 2007 r.
http:/ec.europa.eu/culture/media/literacy/studies/index_en.htm

20 http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/ public/Portals/0/edukacja/deklaracja_brukselska.pdf
21 http://www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/CI/Cl/pdf/news/Fez%20Declaration.pdf
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* dostarczanie obywatelom jasnych i przyjaznych uzytkownikowi informacji po-
przez organizowanie kampanii informacyjnych dotyczacych technik wykorzy-
stywanych dla celéw informacji handlowych dotyczacych lokowania produktéow
1 reklamy w Internecie oraz dostarczanie obywatelom Srodkéw umozliwiajgcych
latwiejsze dostrzeganie granicy miedzy marketingiem i trescig;

* dostarczanie obywatelom informacji i tworzenie materialéw informacyjnych kie-
rowanych szczegoélnie do mtodych ludzi i dotyczgcych tego, w jaki sposéb w peini
zgodnie z przepisami obowigzujgcego prawa ich dane osobowe sg przetwarzane
w konteks§cie ofert dopasowanych do ich potrzeb, a zwtaszcza w kontekscie rekla-
my interaktywnej;

* aktywne informowanie obywateli podczas organizowanych dni informacyjnych
o tym, jak funkcjonuje sektor gospodarki zwigzany z kulturg, w tym takze, jaka
role w tym konteks$cie odgrywa prawo autorskie.

Zalecenia dla panstw cztonkowskich dotycza:

* opracowywania i wdrazania inicjatyw wspoiregulacji prowadzacych do przyjecia
przez gldéwne zainteresowane strony kodekséw postepowania oraz wspierania ini-
cjatyw 1 wytycznych w zakresie samoregulacji dotyczacych dziedzin wymienio-
nych w zaleceniach dla sektora mediow;

* prowadzenia projektéw i analiz dotyczacych ré6znych aspektéw i wymiaréw umie-
jetnosci korzystania z mediéw w Srodowisku cyfrowym oraz oceniania postepow
w zakresie rozwoju te] umiejetnosci;

* inicjowania na konferencjach i podczas innych imprez publicznych debat dotycza-
cych wigczenia umiejetnosci korzystania z mediéw do obowigzkowego programu
nauczania i uznania jej jako czeSci zapewniania kompetencji kluczowych w pro-
cesie uczenia sie przez cale zycie okreSlonych w Zaleceniu Parlamentu Europej-
skiego 1 Rady z grudnia 2006 r. w sprawie kompetencji kluczowych w procesie
uczenia sie przez cale zycie;

* intensyfikowania staran majacych na celu poglebianie §wiadomosci krajowego
1 europejskiego dziedzictwa audiowizualnego poprzez organizowanie krajowych
spotecznych kampanii informacyjnych;

* podnoszenia SwiadomoS$ci dotyczgcej zagrozen zwigzanych z przetwarzaniem da-
nych osobowych w sieciach informacyjno-komunikacyjnych poprzez szkolenia,
dni informacyjne i rozpowszechnianie materialéw informacyjnych oraz poprzez
edukowanie w tym zakresie uzytkownikéow, w szczegélno$ci mtodziezy, rodzicow

1 nauczycieli.
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2.4 Opinie Komitetu Regionéw

Komitet Regionéw to organ Unii Europejskiej, ktérego stanowisko wobec eduka-
cji medialnej jest komplementarne w stosunku do pozycji Komisji i Parlamentu Eu-
ropejskiego w tym zakresie. Wpisuje sie to w specyfike tego organu, ktérego opinie
co do zasady wydawane sa z perspektywy regionalnej i lokalnej. Jesli chodzi o edu-
kacje medialng, Komitet Regionéw wydal nastepujace opinie:

e ,,Umiejetnos$¢ korzystania z mediéw” oraz ,, Kreatywne tresci online” 22 (2008 r.);
* _Rozwijanie umiejetnos$ci korzystania z mediow w perspektywie regionalnej
- edukacja medialna w polityce edukacyjnej UE” 23 (2010 r.).

Warto zatem przytoczy¢ te watki podjete przez Komitet Regionéw, ktérych nie
podjely Parlament i Komisja Europejska, albo uczynity to w inny sposoéb.

W przestankach opinii Komitet Regionéw zwraca uwage na:

* potrzebe jasnego odréznienia od siebie najwazniejszych elementéw umiejetnosci
korzystania z mediéw, gdyz rozwijanie kazdego z nich wymaga osobnych strate-
gii, podmiotéw 1 zasobows;

* potrzebe pro-konsumenckiego wymiaru edukacji medialnej (wieksze poszanowa-

nie praw konsumentéw jest kwestig zasadniczg réwniez w dziedzinie mediéw).

Jesli chodzi o zalecenia polityczne, to przede wszystkim Komitet Regionéw wy-
raznie widzi ograniczenia edukacji medialnej. Nie uwaza, by stanowita ona site na-
pedowg (badz tez stanowi ja w niewielkim stopniu) tendencji takich jak: konwergen-
cja mediéw, tworzenie archiwéw cyfrowych oraz dostep do nich i potgczenia miedzy
nimi, przeformutowanie praw autorskich oraz przepiséw w tej dziedzinie, czy tez ad-
ministracja elektroniczna. Ponadto, organ ten inaczej niz Komisja i Parlament Euro-
pejski sytuuje edukacje medialng w systemie regulacyjnym — nie traktuje jej w ka-
tegoriach outsourcingu regulacyjnego, tylko uwaza, ze stanowi ona ,uzupelnienie
nadzoru panstwowego i ponadpanstwowego oraz prawnej ochrony milodziezy w tej
dziedzinie”.

Zracjiswojegoprofilu, Komitet Regionéwzwracauwagenakluczowarolepodmiotow
lokalnych w zakresie edukacji medialnej, dlatego ze sg one najblizej obywateli, szcze-
goélnie jako wiasciciele placowek oswiatowych, instytucji kultury czy mediow lokal-
nych. Dlatego, jego zdaniem, uzasadnione jest rozpoczecie kampanii informacyjnych

22 Opinia Komitetu Regionéw Umiejetnosci korzystania z mediow oraz Kreatywne tresci online, 2008/C 325/12
http:/eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:C:2008:325:0070:0075:PL:PDF

2 Opinia Komitetu Regionéw Rozwijanie umiejetnosci korzystania z mediow w perspektywie regionalnej
- edukacja medialna w polityce edukacyjnej UE”, 2010/C 141/04
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=04J:C:2010:141:0016:0021:PL:PDF
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dla wtadz lokalnych i regionalnych, w oparciu o zalecenia UE i sprawdzone rozwig-
zania, a takze zwiekszenie mozliwo$ci wspoélpracy w zakresie edukacji medialnej

W euroregionach 1 obszarach transgranicznych.

Komitet Regionéw daje tez w zakresie edukacji medialnej jasne wskazéwki skie-
rowane bezposrednio do Komisji Europejskiej. Miedzy innymi nawotuje ja do wy-
raznego rozroznienia miedzy nauczaniem z wykorzystaniem Internetu (zwanym
nauczaniem drogg elektroniczng lub e- nauczaniem) a rozwijaniem umiejetnosci ko-
rzystania z mediéw, czyli w tym przypadku krytycznej analizy Internetu jako Srod-
ka masowego przekazu. W tym zresztg Komitet Regionéw upatruje jedna z gléwnych
przyczyn powolnego tempa rozwoju edukacji medialnej. Chodzi o to, ze w europej-
skiej praktyce edukacyjnej nie ustalono jasnego zwigzku miedzy kompetencjami
medialnymi a informatycznymi. Jak pisze Komitet Regionéw w opinii z 2010 r.,
w praktyce szkolnej korzystanie z technologii informacyjno-komunikacyjnych stato
sie przede wszystkim Srodkiem dostepu do §wiata cyfrowego i wspierania réwnosci
szans. Obecnie ani zdobycie wiedzy potrzebnej do korzystania ze sprzetu informa-
tycznego i podstawowego oprogramowania, ani opanowanie prostych aplikacji nie
sprawia mlodziezy najmniejszych trudnosci. Jednocze$nie nauczyciele majg za mato
umiejetnosci i tylko niewiele czasu, by pracowaé¢ nad krytyczng interpretacjg tresci
medialnych dostepnych (m.in.) w wersji elektronicznej oraz wytworéw branzy kre-
atywnej, tj. podstawowych elementéw umiejetnosci korzystania z mediéw. Ksztalce-
nie skierowane do mtodziezy otoczonej ze wszystkich stron mediami wymaga zatem
podej$cia o nowej jakoS$ci, uwzgledniajacego odmienne role spoleczno-kulturowe
mediéw i szkoly w zakresie przekazywania informacji i wartos$ci. Okreslajgc role na-
uczyciela nalezy, zdaniem Komitetu Regionéw, uwzgledni¢ fakt, ze ,,uczniowie sg
bezwiednie uspoleczniani w S§wiecie, w ktérym wszelkie odpowiedzi majg na wycia-
gniecie reki, a upraszczajaca argumentacja mediéw zawczasu udostepnia im inter-
pretacje wszelkich zagadnien”. Komitet wzywa tez Komisje Europejskg do wiekszej
przejrzystosci dziatan w zakresie konsultacji spotecznych prowadzonych przez grupy
ekspertow lub grupy odpowiedzialne za prace przygotowawcze, opracowywanie wnio-
skéw 1 podejmowanie decyzji w jej dyrekcjach generalnych?:. Wzywa tez do ustano-
wienia odpowiedniej struktury organizacyjnej i zawodowej proponujgc na przykiad
utworzenie ,,biura ds. edukacji medialnej” na wzér biur ,,media desks” istniejacych

% Co do Dyrekcji Generalnych Komisji Europejskiej, nalezy odnotowaé, ze obszar edukacji medialnej zostat
przeniesiony z DG ds. Spoteczenstwa Informacyjnego i Mediéw do DG ds. Edukaciji i Kultury. Trudno jest jeszcze
oceni¢ ten ruch z odpowiedniego dystansu. Niemniej jednak, oczywiste wydaje sie, ze ta relokacja w obszarze
edukacji medialnej przenosi w Komisji Europejskiej akcent z kwestii regulacyjnych na kwestie edukacyjne.
Mozna by sadzi¢, ze jest to szansa na wystuchanie apelu Komitetu Regionéw o silniejsze powigzanie przysztych
edycji programu Media z edukacjg medialng, gdyby nie upublicznienie Propozycji Komisji Europejskiej z dn.
23.11.2011 r.ws. nowych perspektyw czasowych (lata2014-2020) i finansowych programoéw zwigzanych zedukacja
i kulturg, w ktorych edukacja medialna/kompetencje medialne nie zostaty w zaden sposéb wyszczegdlnione.
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w ramach programu Media (lub rozszerzenie zakresu dziatania tych ostatnich), badz
tez wzmocnienia, a nawet rozszerzenia doradczej roli grupy ekspertéw ds. edukacji
medialnej powotanej przez Komisje Europejskg. Ta uwaga jest szczegdlnie znaczgca
w kontekScie tego, iz wspomniana grupa ekspercka zakonczyla prace (ostatnie spo-
tkanie odbylto sie w grudniu 2010 r.), gdyz zdaniem Komisji Europejskiej osiggneta
juz zalozone cele.

Komitet Regionéw apeluje tez do Komisji Europejskiej o wspieranie panstw czton-
kowskich z zachowaniem zasady pomocniczos$ci i ich niezaleznos$ci podczas opra-
cowywania przez nie wlasnych strategii krajowych w zakresie edukacji medialnej,
atakze uznaje za uzasadnione wyrazne i ukierunkowane wigczenie podprogramu do-
tyczacego rozwoju umiejetnosci korzystania z mediéw do innych programéw wspar-
cia Unii Europejskiej, w szczegdlnosci do programu Comenius, ,,Edukacja i szkolenie
przez cate zycie”, ,,eTwinning” (partnerstwo elektroniczne), ,,Bezpieczniejszy Inter-
net” i programu Europejskiego Funduszu Spolecznego.

Niestety, z propozycji Komisji Europejskiej z dn. 23.11.2011 r.?* w sprawie nowych
edycji programoéw unijnych w zakresie edukacji i kultury na lata 2014-2020 wynika,
ze program Comenius wraz z szeScioma innymi programami zostanie wchioniety
przez jeden duzy program edukacyjny ,,Erasmus dla wszystkich”, a trzy progra-
my z obszaru , kultura” (w tym program Media) zostang wchtoniete przez program
,Kreatywna Europa”, a w zadnym z nich, mimo propozycji znaczacego podwyzsze-
nia Srodkéw finansowych, nie ma miejsca dla edukacji medialnej jako wydzielonej
kategorii. Ostateczna decyzja w tej sprawie ma by¢ podjeta przez Parlament Euro-
pejski i Rade w procedurze wspoétdecydowania (w drodze Rozporzadzenia) na prze-
fomie 2012 i 2013 r. Pozostaje zatem caty 2012 r. na podjecie zdecydowanych dziatan
na rzecz wigczenia edukacji medialnej do tych programoéw, pod warunkiem, ze znaj-

da sie zapalency chetni do podjecia tej batalii.
3. Dorobek UNESCO w zakresie edukacji medialnej

UNESCO to organizacja Narodéw Zjednoczonych do spraw Oswiaty, Nauki i Kul-
tury utworzona w 1945 r. Obecnie liczy ona 195 panstw cztonkowskich oraz 8 panstw
stowarzyszonych. Funkcjonuje na zasadzie laboratorium idei i kuzni ustanawiajgcej
standardy wykorzystywane do zawierania uniwersalnych porozumien obejmujgcych

szeroko rozumiane kwestie etyczne.

UNESCO rozpatruje kwestie kompetencji medialnej i informacyjnej z punktu wi-
dzenia Art. 19 Powszechnej Deklaracji Praw Cztowieka, ktory gtosi, ze ,, Kazdy cztowiek

% http://ec.europa.eu/culture/creative-europe/ oraz http:/ec.europa.eu/education/erasmus-for-all/
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ma prawo do wolnos$ci poglagdéw i swobodnego ich wyrazania; prawo to obejmuje
swobode posiadania niezaleznych pogladéw, poszukiwania, otrzymywania i rozpo-
wszechniania informacji i idei wszelkimi Srodkami, bez wzgledu na granice”.

Strategia UNESCO w zakresie promowania edukacji medialnej polega z jednej
strony na prowadzeniu dzialan podnoszacych $wiadomo$é na temat jej znaczenia
na wszystkich poziomach ksztatcenia (podstawowym, Srednim oraz przez cate zycie),
a z drugiej strony — na wspieraniu ksztatcenia nauczycieli i ustanawianiu wytycznych
w tym zakresie oraz na promowaniu polityki na rzecz rozwoju programow naucza-
nia. UNESCO uwaza bowiem, ze kazdy moze by¢ katalizatorem zmian, a programy

edukacji medialnej powinny mu w tym pomoc.

Edukacja informacyjna stanowi jeden z priorytetéw Programu Informacja dla
Wszystkich UNESCO (IFAP). W swym obecnym podej$ciu UNESCO uwaza, ze kon-
wergencja mediéw i telekomunikacji napedzana przez ere cyfrowa wymaga wspol-
nego rozpatrywania kompetencji informacyjnej i medialnejs .

UNESCO szczyci sie dilugg tradycja dziatan na rzecz edukacji medialnej, choc¢
do tej pory jako organizacja nie wydata znaczgcego dokumentu w tym zakresie. Jest
za to bardzo aktywna jako instytucja stymulujaca, inicjujaca i wspoétdziatajgca w ob-
szarze edukacji medialnej. Juz w 1982 r. podczas sympozjum nt. edukacji medialnej
z udzialem uczestnikéw z 19 panstw cztonkowskich UNESCO (Niemcy, Grinwald)
przyjeto deklaracje, ktéra utorowata droge edukacji medialnej na poziomie miedzy-
narodowym. Moéwi ona, ze skoro ,,zyjemy w Swiecie, w ktéorym media sg wszech-
obecne” (a to bylo jeszcze przed czasami upowszechnienia telewizji satelitarnej, ka-
blowej z sygnalem zwrotnym, magnetowidéw itp.) a ,,dzieci spedzajg wiecej czasu
przed telewizorem niz w Kklasie szkolnej”, roSnie przepas$¢ miedzy wiedzg oferowa-
ng przez instytucje oswiatowe a rzeczywistym doswiadczeniem ludzi. Deklaracja ta
musialta by¢ na tyle wazka, a jednocze$nie ponadczasowa, ze po 25 latach nawigzata
do niej tzw. Agenda Paryska (12 Zalecen na rzecz edukacji medialnej — Paris Agenda
or 12 Recommendations for media education) bedaca z kolel wynikiem kolejnej duzej
inicjatywy UNESCO, czyli §wiatowego spotkania na temat edukacji medialnej w Pa-
ryzu (2007 r.). Zalecenia te nie tylko potwierdzity aktualno$¢ Deklaracji z Grunwal-
du, ale tez zwrécily uwage, ze jej przekaz jest jeszcze silniejszy w obliczu nadejScia
spoteczenstwa informacyjnego i wiedzy w globalnym kontek$cie. Dwanascie Zale-

cen Paryskich rozwija i uszczegétawia wytyczne z Grinwaldu.

Zastlugg UNESCO jest tez wniesienie debaty na temat edukacji medialnej do Swia-
towego Szczytu Spoleczenstwa Informacyjnego (WSIS). Od 2007 r. UNESCO stat sie

% http://portal.unesco.org/ci/en/ev.php-URL ID=31434&URL DO=DO TOPIC&URL SECTION=201.html
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oficjalnym moderatorem priorytetowej linii dzialah C9 ,,media” i wigczyl edukacje
medialng jako jeden z jego podtematéw. Oznacza to coroczne raportowanie do Rady
Gospodarczej i Spolecznej ONZ (ECOSOC) na temat stanu tej dziedziny oraz na te-
mat podejmowanych w tym zakresie badanh naukowych.

Niedawng miedzynarodowsq inicjatywa w zakresie edukacji medialnej, w ktorej
UNESCO odegrata znaczacg role, bylo I Miedzynarodowe Forum Kompetencji Me-
dialnej i Informacyjnej (Fez, Maroko, 15-17.06.2011 r.). Podczas tej konferencji (ponad
200 uczestnikéw z 40 krajow), ogloszono publikacje UNESCO ,,Media and Informa-
tion Literacy, Curriculum for Teachers”, ktéra sktada sie z dwéch czeSci — progra-
mu nauczania nauczycieli edukacji medialnej i zakresu kompetencji oraz modutéw
dydaktycznych?’. Owocem marokanskiego Forum jest Deklaracja z Fezu??, ktéra
odwotluje sie do dziatan wytyczonych przez Deklaracje Griinwaldzka oraz Agende
Paryska. Deklaracja ta, uchwalona z udziatem UNESCO, méwi, ze w wieku rozwoju
nowych technologii kompetencja medialna i informacyjna stanowi podstawowe pra-
wo czlowieka i jest niezbednym warunkiem podnoszenia jakoSci zycia oraz zréwno-

wazonego rozwoju spotecznego, gospodarczego i kulturalnego.

Aktywnos$é w zakresie edukacji medialnej wykazuje tez Polski Komitet Programu
Informacja dla Wszystkich (PK IFAP) przy Polskim Komitecie do spraw UNESCO.
We wrze$niu 2011 r. przyjal Stanowisko w kwestii zapewnienia edukacji medialnej
wszystkim grupom wiekowym 1 spotecznym, ktére rozestane bedzie do instytucji
rzadowych, regulacyjnych i medialnych majgcych w obszarze kompetencji edukacje
medialng. W dokumencie tym Polski Komitet IFAP UNESCO przypomina dorobek
Unii Europejskiej oraz UNESCO w zakresie edukacji medialnej, sytuuje ja w kon-
tekS$cie wyzwan i wymogoéw cywilizacyjnych, przytacza streszczenie Agendy Pary-
skiej (12 Zalecen Paryskich) oraz wyraza poparcie dla postulatow Deklaracji z Fezu

w zakresie:

* wezwania do przeprowadzenia krajowych badan diagnozujgcych kompetencje
medialne i informacyjne w celu ksztaltowania postaw twoérczych, zwtaszcza wsrod
mitodziezy;

* wilgczenia kompetencji informacyjnej i medialne] w ramy edukacji formalnej
1 nieformalnej bedgcych wyrazem nowej edukacji obywatelskiej;

21 Media and Information Literacy Curriculum for Teachers, Edited by Alton Grizzle and Carolyn Wilson,
UNESCO, 2011
http:

curriculum%20for%20teachers.pdf

% Fez Declaration on Media and Information Literacy, op.cit.
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budowania sieci szk6ét wyzszych oraz krajowych i regionalnych instytutéw/cen-
trow wiedzy w zakresie kompetencji informacyjnej i medialnej jako sily napedo-
wej ich rozwoju 1 promocji;

inicjatywy ustanowienia Swiatowego tygodnia Kkompetencji medialnych
1 informacyjnych.

Ponadto, Polski Komitet UNESCO wyraza stanowisko, ze niezbedne jest przyje-

cie w Polsce systemowego programu edukacji medialnej w celu wzmocnienia tego

obszaru zaré6wno w ramach edukacji formalnej (system o$wiaty), jak i nieformalnej

(Srodowisko rodzinne, organizacje pozarzgdowe, sieci bibliotek i instytucje kultury)

oraz zwraca przy tym uwage, ze szczegdlne znaczenie ma pelne objecie tym progra-

mem dzieci i mlodziezy oraz os6éb zagrozonych wykluczeniem cyfrowym. W swoim

Stanowisku Komitet ten przedstawia sze§¢ wnioskéw dotyczacych dziatan, ktorych

podjecie przystuzytoby sie rozwojowi edukacji medialnej i informacyjnej. Sg to:

Podjecie skoordynowanych dzialan majgcych na celu zgromadzenie wiedzy o ini-
cjatywach z zakresu edukacji medialnej w Polsce 1 opracowanie ogélnokrajowego,
systemowego programu edukacji medialnej (formalnej i nieformalnej), obejmuja-
cego wszystkie grupy spoteczne i wiekowe, ze szczegdlnym uwzglednieniem dzie-
ci i mlodziezy oraz oséb zagrozonych wykluczeniem cyfrowym,;

Wypracowanie krajowego planu dziatania w zakresie edukacji medialnej. W tym
celu rekomenduje sie powotanie eksperckiej grupy roboczej, ktéra przygoto-
walaby projekt tego dokumentu. Projekt ten powinien by¢ poddany publicznej
konsultacji;

W $§lad za planem dzialania — zestawienie przez robocza grupe ekspercka kata-
logu istniejgcych narzedzi do realizacji edukacji medialnej oraz ewentualne za-
proponowanie ich uzupeinienia w odniesieniu do odpowiednich grup wiekowych
1 spolecznych;

Objecie edukacjg medialng wszystkich grup spotecznych i wiekowych ze szcze-
gélnym uwzglednieniem dzieci i mtodziezy (w tym celu edukacjg medialng nale-
zy W pierwszym rzedzie objaé¢ bibliotekarzy i nauczycieli r6znych przedmiotéow,
ktérzy zdobyta wiedze i umiejetnosci beda mogli wykorzystywaé w pracy z dzieé-
mi 1 mlodziezg) oraz oséb zagrozonych wykluczeniem cyfrowym (w tym celu sko-
relowanie programu ws. edukacji medialnej z programem edukacji cyfrowej np.
programem ,,Polska cyfrowa réwnych szans”);

Wypromowanie edukacji medialnej jako no$nika nowoczesnej edukacji na miare
XXI w., poprzez zaprojektowanie i realizacje cyklicznej ogélnopolskiej kampanii
informacyjno-promocyjnej;

W celu realizacji powyzszych wnioskéw niezbedne wydaje sie okres§lenie krajowe-
go koordynatora ww. dziatan.
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4. Podsumowanie polityki prowadzonej przez Unie Europejska i UNESCO
w zakresie edukacji medialnej

Wedlug wymienionych w niniejszej analizie organizacji miedzynarodowych
edukacja medialna to, méwigc w uproszczeniu, proces wychowywania obywateli
do umiejetnos$ci wszechstronnego korzystania z mediéw i technologii informacyj-
no-komunikacyjnych?’. Jako wszechstronne korzystanie rozumiany jest odbidr,
przetwarzanie 1 generowanie nowych tresci. Definicja ta sytuuje edukacje medial-
ng w stale zmieniajgcej sie rzeczywistosci, a w dodatku jej grupy docelowe réwniez
podlegaja cigglym przemianom, co powoduje, ze ich potrzeby edukacyjne odnos$nie
edukacji medialnej takze sie zmieniaja. W zwigzku z powyzszym, zaré6wno organy
Unii Europejskiej, jak tez UNESCO zwracajg szczegbélng uwage, by edukacja me-
dialna byla postrzegana w kategoriach edukacji ustawicznej przeznaczonej dla cate-
go spoleczenstwa oraz obejmowalta wszystkie grupy wiekowe i spoteczne na wszyst-
kich etapach zycia tych oséb. Jednoczesnie, UNESCO promuje tgczne traktowanie
kompetencji medialnych i informacyjnych bedacych wynikiem edukacji medialnej
oraz proponuje uzywanie w tym celu nazwy MIL (Media and Information Literacy).
Polityka UNESCO w zakresie edukacji medialnej opiera sie géwnie na stymulowa-
niu 1 inicjowaniu dziatan (seminaria, konferencje, wypracowywanie deklaracji itp.)
oraz na wchodzeniu we wspoétprace z innymi instytucjami i organizacjami w celu
promowania i upowszechniania edukacji medialnej na forach innych organizacji
miedzynarodowych oraz w panstwach cztonkowskich. Szczegélna uwaga UNESCO
poswiecona jest potrzebom uczniéw i wspieraniu ksztatcenia nauczycieli (publika-
cje). Z kolei polityka Unii Europejskiej w zakresie edukacji medialnej realizuje sie
poprzez dziatalno$é prawng i konceptualng: wypracowywanie aktéw prawa pochod-
nego, gtéwnie o niewigzgcym charakterze (zalecenia, rezolucje, komunikaty, opinie),
ktére zawierajg koncepcje i zalecenia dla panstw cztonkowskich, czy sektora mediéw.
Unia w swoich aktach wyraZnie wyréznia grupy, ktérych potrzeby edukacyjne sa, jej
zdaniem, szczegélnie istotne i spotecznie uzasadnione. Sg to dzieci i mtodziez oraz
ich rodzice, osoby starsze, a takze osoby niepelnosprawne. Wediug organéw Unii Eu-
ropejskie] umiejetnosc korzystania z mediéw dzieli sie na rézne poziomy, a edukacja
medialna powinna braé¢ to pod uwage, dostosowujgc swoje formy, metody i narzedzia
do danego poziomu oraz do potrzeb grupy docelowej. W ujeciu unijnym edukacje
medialng powinien realizowa¢ jak najszerszy krag oséb i instytucji — kazdy na swo-
im poziomie i zgodnie ze swoimi wlasciwo$ciami — poczawszy od wiadz krajowych,

w tym decydentéw politycznych, po organy regulacyjne, wladze administracyjne

29 Brak oficjalnej wykfadni UNESCO na temat definicji edukacji medialnej powoduje, ze mozna tylko interpre-
towac jej stanowisko w tej sprawie na podstawie podejmowanych przez nig dziatan i inicjatyw oraz publikowa-
nych przez nig materiatéw szkoleniowych.
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1 samorzad lokalny, instytucje medialne, instytucje kultury i organizacje spoleczne,
a takze — w zakresie edukacji formalnej — same panstwa czlonkowskie (a organy unij-
ne moga je w tym wspierac zgodnie z zasadg pomocniczoS$ci).

W polityce unijnej wyrézni¢ mozna cztery cele przemawiajgce za promowaniem

edukacji medialnej. Sg to:

* wymiar partycypacyjny i obywatelski;

* redukowanie luki cyfrowej;

* redukowanie zagrozen, czyli ochrona przed szkodliwymi treSciami;

* zdolno$¢ do dokonywania §wiadomych i trafnych wyboréw (ochrona konsumenta).

Edukacja medialna musi dotyczy¢ wszystkich mediow, tj. rozpatrywac je w ujeciu
holistycznym, bez wzgledu na ich nature i1 rodzaj technologii, ktérg sie postuguja.

Oceniajac efekty tej polityki trudno oprzeé sie wrazeniu, ze w wymiarze deon-
tologicznym 1 badawczym (zalecenia, komunikaty, rezolucje, zlecone na zewnatrz
studium w zakresie oceny kryteriow pozioméw kompetencji medialnych oraz stu-
dium nt. europejskich trendéw i podejs¢ w zakresie kompetencji medialnych) organy
unijne zrobily dla edukacji medialnej duzo, natomiast odczuwalny jest brak wspol-
nej calo$ciowej wizji ich wlasnego zaangazowania w praktyczne promowanie i upo-
wszechnianie edukacji medialnej. Unia Europejska ma do tego instrumenty, chocby
finansowe, ktérych uzycie w programach takich jak program na rzecz bezpieczniej-
szego korzystania z Internetu, czy program Media 7 (wspieranie sektora audiowi-
zualnego 1 kinematografii) przyniosty bardzo dobre i widoczne efekty w zaangazo-
wanych panstwach czionkowskich. Otwarcie tych programéw na szersze aspekty
zwigzane z edukacjg medialng przy okazji projektowania kolejnych perspektyw cza-
sowych byloby znakomitg okazjg do dania dobrego przyktadu, ze Unia Europejska
nie tylko pieknie pisze o edukacji medialnej, ale tez sama angazuje sie na jej rzecz
1 stymuluje ku temu panstwa cztonkowskie. Niewykluczone, ze wniosek taki moze
wyplynaé po sporzadzeniu raportu Komisji Europejskiej na temat stanu wdrozenia
w panstwach czionkowskich Dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych,
w tym stanu umiejetnos$ci korzystania z mediéw (grudzien 2011 r.). Bezpos$rednie
zaangazowanie sie organoéw unijnych w dziatania na rzecz edukacji medialnej by-
loby o tyle istotne, ze oprocz efektu stymulujacego postawe panstw cztonkowskich
w tym zakresie, dawatoby silny bodziec do powstania efektu synergii i powodzenia
calego przedsiewziecia. Edukacja medialna jest bowiem zbyt kompleksowym zagad-
nieniem, by nawet najlepsze wysitki tylko jednej lub kilku zaangazowanych stron
przyniosty efekt skali. Poziom wieloplaszczyznowosci i wspotzalezno$ci pomiedzy
tematami i poziomami edukacji medialnej, a jeJ grupami docelowymi oraz wyko-
nawcami dziatan w tym zakresie dobrze ilustruje schemat znajdujacy sie na stronie
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internetowej Mediawijzer.net (holenderski portal dot. edukacji medialnej utworzony
z inicjatywy Ministerstwa Edukacji, Nauki i Mlodziezy). Schemat ten3’ wykorzystuje
plan londynskiego metra, w ktéorym stacjami sg grupy docelowe dziatan z zakresu
edukacji medialnej. Klikniecie na wybrang stacje w aktywnej wersji planu przenosi
uzytkownika do informacji dotyczacych danej grupy odbiorcéow edukacji medialne;.
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7.
KANADA:
EDUKACJA MEDIALNA
W NAUCZANIU
JEZYKA | KULTURY

Piotr Drzewiecki



Kanada jest uwazana za kraj o najlepiej upowszechnionej edukacji medialnej
na Swiecie. Jednym z powodéw moze by¢ duza rozlegtosé terytorialna kraju. Media
okazaly sie bardzo pomocne w nauczaniu na odleglo$¢, ktoére z koniecznos$ci uzupet-
nialo nauczanie szkolne. Stad réwniez zainteresowanie nie tylko wykorzystaniem
mediéw w edukacji, ale wychowaniem do mediéw.

Po drugie, Kanada graniczy ze Stanami Zjednoczonymi. Wplyw popkultury
amerykanskiej budzit w Kanadyjczykach potrzebe krytycznego odbioru przekazéw
medialnych i podnoszenia §wiadomos$ci wlasnej odrebnos$ci kulturowej!. Pierwszg
prowincja, ktéra umiescita edukacje medialng w programie nauczania, bylo On-
tario (w 1987 r.). Obecnie wychowanie do mediéw jest czeScig programu nauczania
we wszystkich prowincjach?. Edukacja medialnaw Kanadzie jest prowadzona gtéwnie
jako integralny element nauczania jezyka angielskiego i wychowania kulturalnego.

Duzy wktad w rozwdéj edukacji medialnej w Kanadzie majg organizacje spoleczne
nauczycieli i rodzicéw. Najwieksza z nich to powotana w 1978 r. Association for Media
Literacy (AML), poczatkowo dziatajaca w prowincji Ontario, a wspotczeSnie majgca
zasieg kontynentalny, zrzeszajaca pedagogéw z innych prowincji Kanady i Stanow
Zjednoczonych. Duze zastugi w promowaniu edukacji medialnej w Kanadzie maja
wlasnie zwigzani z AML pedagodzy mediéw m.in. Barry Duncan, Carolyn Wilson,
Neil Andersen?. Szczegdlne osiggniecia w promowaniu wychowania do mediéw majg
rowniez pedagogowie i oSrodki katolickie m.in. John Pungente?, jezuita, twérca Je-
suit Communication Project®, organizacji promujgcej edukacje medialng w szkotach,
gospodarz programu telewizyjnego o edukacji filmowej Beyond the Screent. Godng
polecenia witryng prezentujgca edukacje medialng w Kanadzie jest Media Aware-
ness Network’.

Nasza analiza bedzie sie opierata gtéwnie na badaniu dzialan wyzej wymienio-
nych organizacji i inicjatyw pedagogéw medialnych. Szczegélowe badanie materia-
16w zawartych na ww. witrynach internetowych pozwoli na stworzenie pelniejszego

obrazu edukacji medialnej w Kanadzie. Pod uwage weZzmiemy giéwnie dwa obszary,

' Media literacy. Canada and the United States, Wikpedia http:/en.wikipedia.org/wiki/Media_literacy (dostep 15.11.2011 r.).

2 Media Education in Canada. Overview, Media Awareness Network, http:/www.media-awareness.ca/english/teachers/
media_education/media_education_overview.cfm (dostep 15.11.2011 r.).

% Association for Media Literacy, http://www.aml.ca/home/ (dostep 15.11.2011 r.).

* John Pugente, http://www.regiscollege.ca/faculty/john_pungente (dostep 15.11.2011 r.). W Polsce ukazata
sie jego ksiazka: Jak znalez¢ Boga w Hollywood? Cwiczenia duchowe na sali kinowej, Krakéw: Wydawnictwo
Salwator 2008.

® Jesuit Communication Project, http:/jcp.proscenia.net/ (dostep 15.11.2011 r.).
8 Beyond the Screen, http:/www.beyondthescreen.com/index.html (dostep 15.11.2011 r.).

" Media Awareness Network, http:/www.media-awareness.ca/english/index.cfm (dostep 15.11.2011 r.).
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ktére szczegdlnie nas interesujg: edukacje medialng w szkole i dzialania panstwa
w tym zakresie oraz spoleczne inicjatywy edukacyjno-medialne. Analize benchmar-
kowq, (ang. poréwnawczg) poprzedzac¢ bedzie studium dostepnych definicji edukacji
medialnej w materiatach organizacji.

Trzeba na poczatku wspomnieé¢ o istotnych réznicach pomiedzy polskim a kana-
dyjskim systemem oswiaty. Kanada jest panstwem federacyjnym, podzielonym ad-
ministracyjnie na prowincje i terytoria. Kazda prowincja ma swdj rzad i parlament.
Za cze$¢ wspolnych kompetencji odpowiadajg wtadze federalne: parlament i rzad.
Najwyzszg wiladzg w Kanadzie jest Krolowa Wielkiej Brytanii Elzbieta II. To istotnie
rézni demokracje polskg od kanadyjskiej. Wpltywy brytyjskie rywalizuja z francu-
skimi, o czym Swiadczg separatystyczne ruchy i dgzenia w prowincji Quebec.

Polityka edukacyjna (obok zdrowotnej czy socjalnej) nalezy do autonomii danej
prowincji. Ministrowie edukacji tworzg ogélnokrajowa rade?. Pewng trudnoscig ana-
lityczng jest brak krajowych podstaw programowych dla nauczania szkolnego, dla-
tego nasza analiza z koniecznosci bedzie poréwnywaniem poszczegdlnych prowincji,
ktére tworzg odrebne systemy oSwiatowe. Chociaz prowincje pozostajg autonomiczne
co do spraw oswiaty, system edukacji wyglada jednak podobnie, r6znigc sie uwarun-
kowaniami regionalnymi czy kulturowymi. Obowigzek edukacyjny dotyczy dzieci
od 5-7 az do 16-18 r. zycia, zaleznie od danej prowincji. W Kanadzie obowigzuje trzy-
stopniowy model edukacji: poczawszy od elementary (primary) school, przez szkoly
Srednie (brak szkolnictwa zawodowego na poziomie Srednim) az po szkolnictwo wyz-
sze (community colleges i uniwersytety)®. Funkcjonujg dwa odrebne systemy szkolne:
publiczny i prywatny. Silna jest tez pozycja szkolnictwa katolickiego, ktére stanowi
niekiedy odrebny trzeci system, dotowany z budzetu panstwa'’. Rozwiniete réwniez
sg modele edukacji na odlegto$é¢ oraz nauczanie w domu. Te trzy elementy (naucza-
nie katolickie, ktore akcentuje znaczenie wychowania do medidéw, distance learning
1 homeschooling) moga istotnie wplywac na rozwdéj edukacji medialnej w Kanadzie.

1. Kanadyjskie podejscie do edukacji medialnej

Szczegoblnie cenng pomoca do naszej analizy sg materialy zgromadzone w serwi-
sie Media Awareness Network. Znajdujemy tutaj kréotkie wypowiedzi pedagogéw me-
dialnych, ktérzy zostali poproszeni o przedstawienie ich rozumienia media literacy

8 CMEC, http:/www.cmec.ca/ (dostep 15.11.2011 r.).

® Summary Profile — Education in Canada, INCA International Review of Curriculum and Assessment frame-

works, http://www.inca.org.uk/canada-system-special.html (dostep 15.11.2011 r.).

0 A. Rozkrut, System oswiatowy w Kanadzie, http:/nastyku.w.interia.pl/inna%20edukacja/Kanada%20Alicja%20Rozkrut.pdf
(15.11.2011 r.).
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(ang. kompetencja medialna, umiejetno$é korzystania z mediéw) oraz o uzasadnie-

nie, dlaczego jest potrzebne nauczanie edukacji medialnej i jak jej uczyé!.

W opracowaniu What is media literacy? mamy do dyspozycji siedem réznych
spojrzen na edukacje medialng. Pedagodzy mediéw podkres§lajg — czesto wspdlnie
- nastepujace cele ksztatcenia medialnego:

* zmiana postaw odbiorczych, z biernych na aktywne, wzmacnianie znaczenia
audytoriow;

* obywatelska odpowiedzialno$¢ za media, media w dyskursie obywatelskim;

* badanie technik, technologii i instytucji tworzacych media;

* rozumienie roli tradycji kulturowej w przekazach medialnych w konteks$cie ko-
mercjalizacji i globalizacji;

* ewolucja i cigglo$¢ procesu edukacji medialnej — aspekt edukacji ustawicznej;

* dekodowanie, rozumienie, interpretacja, ocena i tworzenie przekazéw audiowizu-
alnych jako gléwne umiejetnosci medialne;

* edukacja medialna jako poszerzone rozumienie alfabetyzacji (alfabetyzacja me-
dialna, literalno§¢ audiowizualna);

* ksztaltowanie nawykéw medialnych, samowychowanie i samoograniczanie sie
w korzystaniu z mediéw - ,,dieta medialna”;

* znaczenie decydentéw politycznych i rynkowych w budowaniu przekazéw
medialnych;

* krytyczne mysSlenie jako istotna kompetencja w korzystaniu z mediéw i proces
ustawicznej oceny przekazéw;

* rozrbéznianie pomiedzy reprezentacjg audiowizualng a rzeczywistos$cig!?.

O podobne wypowiedzi poproszono réwniez dla innych zagadnien: uzasadnienia
potrzeby edukacji medialnej, podejScia do realizacji edukacji medialnej oraz sfor-
mulowania gtéwnych elementéw tej edukacji. Co do uzasadnienia potrzeby edukacji
medialnej pedagodzy mediéw wymieniajg takie korzysci jak:

* edukacja medialna podnosi poziom $wiadomos$ci obywatelskiej,

* uczy dostrzegania réznych spojrzen na rzeczywistos$¢, ideologii, Swiatopogladoéw itp.;

* daje umiejetnos¢ radzenia sobie w sytuacji nadmiaru informacji;

* jest narzedziem edukacji przyszioSci, opartej gléwnie na kompetencjach
informacyjnych;

* jest Swiadectwem dobrego wyksztalcenia wspoéiczesnego cztowieka, jego przygo-
towania do zycia we wspolczesnym spoteczenstwie!s.

" Media literacy. Overview, http://www.media-awareness.ca/english/teachers/media_literacy/index.cfm (dostep 15.11.2011 r.).

2 Por. What is media literacy? http:/www.media-awareness.ca/english/teachers/media_literacy/what is_media_literacy.cfm (dostep
15.11.2011 r.).
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Co do sposobéw realizacji edukacji medialnej pedagodzy mediéow podkreslaja
m.in. takie aspekty jak:

* interdyscyplinarno$¢ ujecia edukacji medialnej i jej kluczowe znaczenie w syste-
mie o$wiaty zamiast traktowania tego przedmiotu jako dodatku do innych zaje¢;

* integracja podejScia techniczno-praktycznego, Kkrytycznego, aksjologicznego,
estetycznego, spotecznego i politycznego w uczeniu mediéw;

* znaczenie lobbingu nauczycieli w zakresie edukacji medialnej, domaganie sie
od decydentéw oswiatowych naleznego jej statusu;

* rozwijanie systemu szkolen, doradztwa zawodowego dla nauczycieli oraz progra-
moéw wsparcia dla rodzicow;

* przeciwdzialanie stereotypom medialnym w odniesieniu do pici, grup etnicznych
1 rasowych;

* dziecko, a nie technologia, jako gtéwny podmiot nauczania edukacji medialnej;

* ksztalcenie przede wszystkim postaw obywatelskich, wtérnie konsumenckich;

* 1Iaczenie edukacji artystycznej z medialna;

* szerokie ujmowanie edukacji medialnej od tradycyjnych i nowych mediéw po kul-
turowe zagadnienia zwigzane z ich wykorzystaniem takie jak moda, popkultura,
zjawisko gwiazd medialnych (aktoréw, prezenteréw);

* wychowywanie do mediéw, a nie tylko uczenie o mediach;

* tworzenie alternatywy dla mainstreamu w przekazach medialnych®.

Specyfikg kanadyjskiego, jak réwniez amerykanskiego podejsScia do edukacji
medialnej, jest uyymowanie jej celow i gtéwnych zadan w postaci kluczowych pytan
czy koncepcji. Takie ujecie proponujg rowniez redaktorzy Media Awareness Network.
Mozemy wymienié¢ za nimi kilka nastepujgcych kluczowych elementéw programu
edukacji medialnej':

* media konstruuja nasza rzeczywistos¢;

* odbiorcy majg mozliwo$é negocjowania tego, co jest w mediach, nadawania wia-
snych znaczen przekazom medialnym;

* Swiadomo$¢ czynnikéw komercyjnych w mediach, ich znaczenie i wplyw na nas;

3 Por. Why teach media literacy? http://www.media-awareness.ca/english/teachers/media literacy/why teach media_liter.cfm
(dostep 15.11.2011 r.).

“ Por. Approaches to Media Education, http:/www.media-awareness.ca/english/teachers/media_literacy/media_ed_
approaches.cfm (dostep 15.11.2011 r.).

5 Media Literacy Key Concepts, http:/www.media-awareness.ca/english/teachers/media_literacy/key_concept.cfm (dostep

15.11.2011 r.). W podobny sposéb jest to rowniez ujmowane na stronie Kanadyjskiego Stowarzyszenia Eduka-
cji Medialnej. Zob. What is media literacy? The Assocation for Media Literacy, http:/www.aml.ca/whatis/ (dostep
19.11.2011 r.).
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* umiejetnos$é rozpoznawania ideologii i warto$Sci w mediach, tego, w jaki sposéb
media przedstawiaja problemy spoteczne i polityczne, jak sg zaangazowane w ich
rozwigzywanie;

* Swiadomo$¢ powigzan miedzy forma a treScig przekazow, uczenie gramatyki
mediow;

* dostrzeganie konwencji estetycznych w mediach.

Po tej analizie mozemy stwierdzié, ze kanadyjskie podejScie do edukacji medial-
nej wyraznie akcentuje kulturowe i humanistyczne rozumienie medioéw i ich roli
w spoleczenstwie. Odpowiada rowniez semiotycznym tradycjom badania mediow tj.
media cultural studies, charakterystycznych dla brytyjskiego medioznawstwa, pod-
kreslajacego konstrukeyjny charakter mediéw i znaczen w przekazach medialnych.
W definicjach, opisach realizacji czy kluczowych zagadnieniach mniej jest mowy
o aspektach technicznych czy nawet metodycznych edukacji medialnej, a wiek-
szg wage przyktada sie do rozumienia ich istoty, funkcji spolecznych, politycznych
1 gospodarczych.

To bardzo cenna wskazéwka. Przy projektowaniu edukacji medialnej nie mozemy
zapominaé, ze technologie medialne zmieniajg sie znacznie szybciej niz postepuje
nasza kultura i spoleczenstwo. Akcent na umiejetnosci kulturowe, podkreslanie roli
czlowieka jako podmiotu technologii stawia wtasciwe proporcje edukacji medialnej.
Znika réwniez problem jej cigglego technologicznego niedostosowania. Nie uczymy
jedynie technologii, ale przede wszystkim ksztaltujemy cziowieka. W takim ujeciu
mozemy uczy¢ korzystania nawet z obecnie jeszcze nieznanej technologii.

W nastepnej czesci interesowac nas bedzie stan edukacji medialnej w poszczegol-
nych prowincjach i najwazniejsze inicjatywy oSwiatowe podejmowane w tym zakre-
sie. Pomocna bedzie rowniez sie¢ Media Awareness, ktéra oferuje liczne materiaty
1 opracowania ukazujgce obraz kanadyjskiej edukacji medialnej w szkole'. Bedzie-
my poszukiwaé¢ wspdllnych elementéw programowych i metodycznych, dokonujgc
poréwnania poszczegolnych prowincji w réznych kategoriach analitycznych.

2. Edukacja medialna w kanadyjskim systemie oswiaty

Edukacja medialna w kanadyjskich szkotach siega lat 60. XX w., kiedy to zaofe-
rowano nauczycielom programy edukacji wizualnej (ang. screen education). Po po-
czatkowym entuzjazmie, rola tej edukacji zmalata w latach 70., by ponownie sta¢
sie centrum zainteresowania — juz jako edukacja medialna — w latach 80. Waznym
momentem byta tutaj kanadyjska reforma oS§wiaty z poczatku lat 90.

'8 Media Education in Canada. An introduction. Provincial and territorial overviews and media education outcomes.

National perspective, http./www.media-awareness.ca/english/teachers/media_education/index.cfm (dostep 15.11.2011 r.).
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Kanada na poczatku lat 90. starala sie przeciwdziala¢ zréznicowaniu progra-
mowemu edukacji w prowincjach poprzez tworzenie koalicji, stowarzyszen i pro-
tokolow wspolpracy. Wazng inicjatywa jest tutaj WNCP - Western and Northern
Canadian Protocol’. Porozumienie zostalo zawarte w grudniu 1993 r. przez mini-
strow edukacji Manitoby, Saskatchewan, Alberty, Kolumbii Brytyjskiej, Jukonu
1 Terytoriow Polnocno-Zachodnich. W 2000 r. dotgczyla Nunavut, stad do nazwy pro-
tokolu - poczatkowo obejmujacego tylko prowincje zachodnie — dodano przymiotnik
poinocne. Protokot okresla wspolne ramy nauczania m.in. matematyki, jezyka i kul-
tury w zakresie caltej szkoly podstawowej i Sredniej (tzw. K-12 — etapy ksztalcenia
od ukonczenia przedszkola do 19 r. z.). W porozumieniu zawarto réwniez zapisy do-
tyczace edukacji medialnej, ktora jest ujeta w angielskim ksztalceniu jezykowym
i kulturalnym (ang. english language arts). Autorzy badania wymieniajg je przy
omawianiu poszczegélnych prowincji. Jest tutaj mowa o szerokim ujmowaniu po-
jecia tekst, ktore obejmuje nie tylko utwory drukowane, ale rowniez audiowizu-
alne i multimedialne. Jest to charakterystyczne ujecie dla wspomnianej juz wyzej
tradycji cultural studies czy tradycji hermeneutycznej w medioznawstwie — badania
tekstéw medialnych i ich znaczen.

Celem tak pojetego ksztalcenia medialnego sg gléwnie umiejetnosci komunika-
cyjne i analityczne: stuchanie, przemawianie, czytanie, pisanie, ustne opowiadanie,
rozumienie i krytyczna ocena tekstéw literackich i medialnych. Zgodnie z tym po-
dejSciem uczniowie poznajgc teksty medialne uczg sie rowniez podstaw zycia w de-
mokracji i spoleczenstwie nowych technologii. Dostrzegajg znaczenie komunika-
tywnosci, kreowania nowych pomysiéw, umiejetnosci radzenia sobie z problemem
nadmiaru informacji, pozyskiwania i oceny informacji przy uwzglednianiu korzysta-
nia z réznych Zrédet, analizy i syntezy przekazéw medialnych. Edukacja medialna
ma réwniez stuzy¢ otwarciu sie na innych ludzi i kultury, jest ptaszczyzng poznania

siebie samego i innych!'®.

Podobne wspdlne ramy odniesienia przyjeto dla prowincji atlantyckich. We wrze-
$niu 1995 roku ministrowie Nowej Funlandii i Labradoru, Nowej Szkocji, Nowego
Brunszwiku i Wysp Ksiecia Edwarda przyjeli porozumienie edukacyjne wypracowa-
ne dzieki wsparciu Atlantic Provinces Education Foundation (APEF). Cztery wymie-
nione prowincje réwniez postanowily rozszerzy¢ program nauczania angielskiego
jezyka i kultury o elementy edukacyjno-medialne, pozostawiajgc sobie mozliwos$é
autonomii w tym zakresie. Podobnie jak w przypadku protokotu WNCP poszerzono

7 Western and Nothern Canadian Protocol, http:/www.wncp.ca/english/wncphome.aspx (dostep 20.11.2011 r.).

'8 Por. Media Education in Canada — Overview, http:/www.media-awareness.ca/english/teachers/media_education/media_
education_overview.cfm (dostep 20.11.2011 r.).
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zakres tradycyjnego rozumienia literacy (ang. piSmiennosci, alfabetyzacji; szerzej:
erudycji kulturalnej) o media audiowizualne i nowe technologie komunikowania.

W Kanadzie ,atlantyckiej” kompetencje medialno-kulturowe podzielono
na mniejsze zakresowo kategorie: media literacy, critical literacy i visual lite-
racy. Sa one uznane jako podstawowe elementy angielskiego ksztatcenia jezykowe-
go i kulturowego we wspolnej podstawie programowej — Atlantic English Language
Arts Curriculum. Visual literacy to ksztalcenie zdolnosci rozumienia i interpretowa-
nia symboli ikonicznych i audiowizualnych, uczenie §wiadomosci ich konstruowania,
odczytywania sensu 1 wplywu ich znaczenia na widzéw. Media literacy ma zmierzaé
do madrego korzystania z mediéw audiowizualnych w pracy i czasie wolnym. Criti-
cal literacy to rozumienie tekstéw i ich ocena w réznych aspektach: osobistym, spo-
lecznym i kulturowym. Kazdy z tych sktadnikéw edukacji medialnej jasno okreslo-
no w podstawie i podano propozycje prowadzenia zaje¢ dla nauczycieli przedmiotu.
Podkre$lono réwniez znaczenie tworzenia tekstéw wizualnych i multimedialnych

w edukacji.

Osobne rozwigzania edukacyjno-medialne przyjeto w prowincjach Ontario
i Quebec, ktore pozostaly autonomiczne, co do systemow oSwiatowych, giownie
ze wzgledu na roznice kulturowe - wplyw tradycji francuskiej. Tak jak byla mowa
na poczatku, Ontario bylo pierwszg prowincja, ktéra wprowadzita edukacje medialng
do programu szkolnego w 1987 r., giéwnie dzieki staraniom pedagogdéw zrzeszonych
we wspomnianej na poczatku Association for Media Literacy'®. Ontario przez diuz-
szy czas pozostawalo wyjatkiem w skali kraju pod wzgledem inicjatyw edukacyjno-
medialnych. Na wypracowanych w Ontario doS§wiadczeniach wzorowaly sie potem
inne prowincje i terytoria, m.in. tworzgce w latach 90. wlasne stowarzyszenia media
literacy. W 1998 roku Ontario wprowadzilo program nauczania edukacji medialnej
do programu K-12. W klasach 1-8 umieszczono elementy edukacji medialnej w na-
uczaniu jezyka, zwlaszcza te odnoszace sie do komunikacji i kultury wizualnej.
Na poziomie szkoly Sredniej (9-12) tematyka mediéw obejmuje jedng czwartg pro-
gramu nauczania jezyka. W 11 klasie uczniowie moga wybraé¢ rozszerzony program
nauczania mediow.

Interesujgce reformy edukacji podjeto w Quebecu poczawszy od 2000 roku. Wyeli-
minowano tradycyjny dla szkolnictwa angielskiego podziat na klasy czy inaczej po-
ziomy (ang. grades), ktore zastgpiono cyklami. Pierwsze sze$¢ lat nauki sg podzielone
na trzy, dwuletnie cykle. Ksztalcenie w szkole $redniej obejmuja dwa cykle — pierw-
szy dla klas 7-9 i drugi dla 10-11. W reformie przyjeto réwniez zasade uczenia miedzy-
przedmiotowego i interdyscyplinarno$ci. Podkre§lono znaczenie pracy zespolowej,

% Association for Media Literacy, http:/www.aml.ca/aboutus/ (dostep 21.11.2011 r.).
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strategii nauczania, a sama edukacje potraktowano jako przygotowanie do ksztalce-
nia ustawicznego przez cale zycie. Program edukacji w Quebecu obejmuje szerokie
obszary nauki, ktore odpowiadaja zainteresowaniom i potrzebom miodych ludzi.
Wydzielono pieé¢ najwazniejszych obszarow, w ktorych prowadzona jest edukacja:
zdrowie i dobre samopoczucie, planowanie kariery zawodowej i przedsiebiorczosé,
Swiadomos¢ ekologiczna, prawa konsumentow, odpowiedzialnos¢ i zycie spolecz-
ne w tym umiejetnosS¢ korzystania z mediow. Problematyka mediéw jest obecna
rowniez w innych obszarach ksztatcenia. Podkres$la sie znaczenie rozwoju krytycz-
nego myslenia i oceny etycznej w odniesieniu do mediéw oraz znaczenie wspolpracy
1 kreatywnos$ci w tworzeniu wlasnych przekazéw medialnych.

Na poziomie podstawowym uczniowie w Quebecu majg m.in. nauczy¢ sie dyspo-
nowania czasem poswiecanym réznych aktywnosciom, w tym aktywnos$ciom me-
dialnym. Badaja elementy jezyka mediéw i ich wplyw na ludzkie zycie. Odrézniajg
sytuacje rzeczywiste od kontaktéw medialnych i wirtualnych. Uczg sie oceniac role
mediéw w zyciu, spoleczenstwie i oceniaé¢ ich wplyw na ksztaltowanie wiasnych po-
staw 1 wartos$ci. Rozwijajg umiejetnos$ci krytyczne, etyczne i estetyczne. Na poziomie
szkoly Sredniej uczg sie m.in. produkeji medialnej, nabierajg Swiadomos$ci konstruk-
cyjnego charakteru mediéw jako reprezentacji rzeczywistosci, ktére wyrazajg rézne
punkty widzenia, idee, warto$ci i przekonania. Uczg sie analizy mediéw, tresci ich
przekazoéw, technologii, jezyka itp?.

Wsroéd konkretnych tematéw lekeji, ktére sg proponowane wraz z ich opracowa-
niem metodycznym nauczycielom Quebecu mozemy wymieni¢ np. (zachowalem
oryginalng pisownie):

Dla szkoty podstawowej, w cyklu pierwszym?':

* Comparing Real Families to TV Families
* Enjoying Television

* Looking at Food Advertising

* Learning With Television

e Critically Evaluating TV

* TV Stereotypes

W cyklu drugim?2:

* Humour on Television
* Kids, Alcohol and Advertising: Understanding Brands

2 Media Education in Quebec, http//www.media-awareness.ca/english/teachers/media_education/que_curricular_overview.cfm
(dostep 21.11.2011 r.).

2t http//www.media-awareness.ca/english/resources/educational/media_education/quebec/cycle_overviews/quebec_cycle_one.cfm
(dostep 21.11.2011 r.).
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e Junk Food Jungle

* Online Marketing to Kids
* Protecting Your Privacy

* Reporter for a Day

* Violence in Sports

I trzecim?3:

* Advertising All Around Us

* Comic Book Characters

e Elections and the Media

* Female Action Heroes

* Freedom to Smoke?

* Gender Stereotypes and Body Image

* ,He Shoots, He Scores”: Alcohol Advertising and Sports
* Images of Learning

* Scientific Detectives

e Shereos and Heroes

Wida¢ zatem wyrazne Iaczenie tematow, ktore dotycza mlodych ludzi z zagadnie-
niami medialnymi, w kreatywny i interesujacy jak wyzej sposob, obejmujacy row-
niez zagadnienia zwigzane ze stereotypami tworzonymi przez media, w tym z pro-
blematyka mniejszosci i gender. To cenna wskazéwka dla tworzenia takze polskich
programoéw edukacji medialnej, w ktérej nie powinno sie uczy¢ jedynie o mediach,
ale ukazywaé ich szeroki kontekst codziennego doswiadczenia. Niektore tematy ini-
cjowane np. w cyklu pierwszym powtarzajg sie rowniez na kolejnych etapach. Row-
nie interesujgce tematy lekcji zaproponowano dla ksztalcenia w szkole Sredniej.

W pierwszym cyklu mamy m.in.?*:

e Alcohol Myths

* Alcohol on the Web

e Allies and Aliens

* Cyberbullying and Civic Participation
* Cyberbullying and the Law

* Create a Youth Consumer Magazine

22 http://www.media-awareness.ca/english/resources/educational/media_education/quebec/cycle overviews/quebec_cycle_tw0.cfm
(dostep 21.11.2011 r.).

2 http//www.media-awareness.ca/english/resources/educational/media_education/quebec/cycle overviews/quebec_cycle_three.cfm
(dostep 21.11.2011 r.).

2 http://www.media-awareness.ca/english/resources/educational/media_education/quebec/cycle overviews/quebec_cycle one_
secondary.cfm (dostep 21.11.2011 r.).
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* Gender and Tobacco

* Gender Messages in Alcohol Advertising

* Promoting Ethical Behaviour Online: Our Values and Ethics
* Thinking About Hate

* Thinking Like a Citizen

* Thinking Like a Tobacco Company

W drugim m.in.?:

* Advertising and Male Violence

* Bias in the News

* Crime in the News

* Don’t Drink and Drive: Assessing the Effectiveness of Anti-Drinking Campaigns
* Ethnic and Visible Minorities in Entertainment Media
* Fact Versus Opinion

* Free Speech Versus the Internet

* Gender Messages in Alcohol Advertising

e Political Cartoons

* Scripting a Crime Drama

* Sex in Advertising

* The Pornography Debate: Controversy in Advertising

W 1998 roku twoércy Media Awareness Network prowadzili badania w Kanadzie
dotyczace upowszechnienia edukacji medialnej w poszczegolnych prowincjach
i terytoriach w ramach Programu Studiéw nad Dziedzictwem Kanady. Ich celem
bylo m.in. okreslenie, ktore obszary tematyczne edukacji medialnej sg zawarte w no-
wych programach nauczania, jaki jest rodzaj wsparcia dla nauczycieli w tym zakresie.

Analiza byta prowadzona w nastepujacych prowincjach i terytoriach: Alberta,
British Columbia (Kolumbia Brytyjska), Saskatchewan, Manitoba, Ontario, Quebec,
New Brunswick (Nowy Brunszwik), Nova Scotia (Nowa Szkocja), P.E.I. (Wyspa Ksie-
cia Edwarda), Newfoundland (Nowa Fundlandia) i Labrador, Nunavut, Northwest
Territories (Terytoria Pélnocno-Zachodnie) i Yukon (Jukon). Dla kazdego regionu
autorzy opracowania przedstawili podstawy programowe dla poszczegdlnych etapow
ksztalcenia oraz podali odsytacze do organizacji, ktore zajmujg sie wspieraniem edu-
kacji medialnej na danym obszarze?S.

% http://www.media-awareness.ca/english/resources/educational/media_education/quebec/cycle overviews/quebec _cycle two_
secondary.cfm (dostep 21.11.2011 r.).

% Zob. analize poszczegolnych prowincji korzystajac z zaktadek na stronie http:/www.media-awareness.ca/english/

teachers/media_education/index.cfm (dostep 21.11.2011 r.).
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Podobne badanie prowadzono réwniez zima 2002 roku dotyczace efektow eduka-
cji medialnej, umiejetnosci korzystania z sieci (ang. web literacy), obecnosci elemen-
tow edukacji medialne] w programach nauczania jezyka angielskiego 1 technologii
informacyjnych. Przedstawienie wynikow tej analizy byloby zbyt obszernym jak
na nasze opracowanie i w gruncie rzeczy niepotrzebnym w az tak szczegéilowej skali
dzialaniem. Stad skoncentrowaliSmy sie jedynie na ogdélnym obrazie edukacji me-
dialnej w Kanadzie, ktéry jak widaé jest dosy¢ spdjny pomimo réznic regionalnych.

W ocenie autoréw badania, cho¢ oficjalnie ksztalcenie umiejetnosci medialnych
jest obecne w systemie nauczania, to przed Kanadg ,,jeszcze dluga droga” do pel-
nej integracji edukacji medialnej z programami nauczania w calym kraju. Moze
to dziwi¢ w sytuacji wydawaloby sie duzego upowszechnienia edukacji medialnej
w Kanadzie, ale Swiadczy raczej o samokrytycyzmie decydentéow oSwiaty. Ujawnia
tez potrzebe ciggtego modernizowania programu edukacji medialnej w kontekscie
nowych technologii.

W ich ocenie edukacja medialna poczynita ogromne postepy w ostatnich dziesie-
ciu latach, ale stojg przed nig powazne wyzwania na przyszlo$¢. Krytykuja m.in. sla-
by poziom wsparcia zawodowego dla nauczycieli, pomimo tak znacznego stopnia
integracji elementow edukacji medialnej w nauczaniu jezyka i kultury czy upo-
wszechnienia sie szerokiego rozumienia pojecia tekstu obejmujacego nie tylko
utwory literackie. Wyrazajg tez obawy o apatie nauczycieli w tym zakresie, niedosto-
sowanie do nowego programu nauczania i wymogow nauczania, brak odpowiednich
Srodkoéw technologicznych do prowadzenia zajeé lekcyjnych. Mozemy zatem powie-
dzieé¢, ze niecheé nauczycieli do zmian jest zatem jednym z glownych problemow
edukacji medialnej, zresztg nie tylko w Kanadzie. Potrzebuja oni specjalnego szko-

lenia zawodowego i systemu motywacyjnego wraz z odpowiednim finansowaniem.

Autorzy badania pozostajg jednak optymistami, co do przyszlosci edukacji me-
dialnej w Kanadzie. Cho¢ jak podkreslajg — ,,ma przed sobg dlugg droge” — wskaz-
niki pokazuja jej rozwoj iloSciowy 1 jakoSciowy. Przypominajg o tradycji tej edukacji,
o wyjatkowym 1 precedensowym w skali §wiata przyjeciu edukacji medialnej jako
kluczowego elementu ksztatcenia na wszystkich szczeblach dydaktyki. Sg réwniez
optymistami, co do zmian postaw nauczycieli.

Nowe pokolenie edukatoréw to osoby, dla ktérych media i kultura popularna
stanowia naturalne Srodowisko spoleczne, co zbliza ich do Swiata wychowankow.
Miejsce edukacji medialnej pojetej jako przeciwdzialanie zagrozeniom medialnym
ustepuje pozytywnej afirmacji technologii. Istotna jest réwniez zmiana, ktérg przy-
noszg nowe technologie medialne, zachecajgce do stawania sie w wiekszym stopniu
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kreatywnym twoércg mediéw niz tylko aktywnym i krytycznym ich odbiorcg. Wresz-
cie zmienia sie metodyka nauczania szkolnego i pozycja nauczyciela w dydaktyce.
Z eksperta staje sie on w wiekszym stopniu moderatorem zaje¢. Podkresla sie row-
niez przesuwanie akcentow z wiedzy na umiejetnosci we wspoétczesnym ksztatceniu
medialnym. Inna zmiana polega na uczeniu kompetencji coraz mlodszych uczniéw.
Krytyczne mysSlenie ksztaltuje sie juz nie tylko na $rednim poziomie edukacji,
ale takze w nizszych klasach szkoty podstawowej. Coraz bardziej zrozumiatym ter-
minem staje sie rowniez sama kompetencja medialna jako najbardziej istotny ele-

ment wspoliczesnego ksztatcenia.

Waznym elementem wreszcie staje sie Internet, ktory zacheca do tworzenia
projektow edukacyjnych online i szerszego wykorzystania jego zasobow w dydak-
tyce. Obok tradycyjnych tematéw edukacyjno-medialnych, charakterystycznych
dla mediéw masowych tj. stereotypy, mity, uprzedzenia, mniejszosci, obiektywizm
a punkty widzenia, globalizacja mediéw itp. istotne stajg sie bardziej zagadnienia
zwigzane z Internetem: interaktywnos$é, ochrona prywatnosci w nowych mediach,
tozsamos$¢ i anonimowos$¢ w sieci, motywy ,,cybernienawisci”, potencjat elektronicz-
nej demokracji, wolno$¢ stowa kontra cenzura w Internecie itp. Jak podkreslajg twor-
cy badania takie mys$lenie o edukacji medialnej znajduje juz odzwierciedlenie w no-
wych programach nauczania w calym kraju. Ale potrzeba jeszcze wielu lat na peine
wdrozenie tych przemian do systemu edukacji?'.

3. Spoteczne inicjatywy w zakresie edukacji medialnej w Kanadzie

Niemal kazda z prowincji i terytoriéw ma swojg odrebng organizacje edukacyjno-
medialng, ktéra zajmuje sie wspieraniem nauczycieli i rozwojem przedmiotu szkol-
nego. Mozna wymieni¢ m.in. The Manitoba Association for Media Literacy (MAML),
The British Columbia Association for Media Education (BCAME), The Association
for Media Education in Quebec (AMEQ) czy The Association for a Media Literate
New Brunswick.

Niestety tylko Alberta Association for Media Awareness?, The Association for
Media Literacy-Nova Scotia?’ oraz wspomniania AML w Ontario?*°’ prowadza wila-
sne strony internetowe. AAMA dziatajgca od 1990 r. w Albercie zajmuje sie — zgodnie
z opisem dziatalno$ci - edukacjg, informacjg i promocja Swiadomego korzystania

1 Por. Media Education in Canada — Overview, http://www.media-awareness.ca/english/teachers/media_education/media_
education_overview.cfm (dostep 20.11.2011 r.).

2 Alberta Association for Media Awareness, http://aama.ca/ (dostep 21.11.2011 r.).

2 The Association for Media Literacy-Nova Scotia, http://www.chebucto.ns.ca/CommunitySupport/AMLNS/media_literacy.
html (dostep 21.11.2011 r.).

30 Association for Media Literacy, http:/www.aml.ca/home/ (dostep 21.11.2011 r.).
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ze Srodké6w masowego przekazu w domach, szkotach, na uczelniach, w sektorze pry-
watnym, w miejscach pracy. Celem portalu jest tworzenie platformy dyskusyjnej,
wymiana informacji, organizacja konferencji i szkolen, konsultacje, edukacyjne za-
soby sieciowe, publikacje, integracja dziatan rodzicéw, nauczycieli, szkét, instytucji,
mediéw 1 stowarzyszen w Albercie.

Celem AML jest gtéwnie tworzenie sieci edukacyjno-medialnej dla nauczycieli
na calym $wiecie, publikowanie biuletynu, antologii pomocy metodycznych, organi-
zacja warsztatow i konferencji, lobbowanie na rzecz edukacji medialnej u decyden-
tow oswiatowych?!. Z kolei celem powstatego w 1992 roku The Association for Me-
dia Literacy-Nova Scotia jest promocja edukacji medialnej pojetej jako rozumienie
mediéw, ich skutkéw, sposobu tworzenia, celéw przekazu (kto? co? jak? za pomoca
czego? z jakim skutkiem?). Zrozumienie mediéw ma prowadzi¢ do bardziej demo-
kratycznego spoleczenstwa i wiekszej Swiadomosci konsumenckiej®?.

W Kanadzie powstajg rowniez koalicje zrzeszajace prowincjonalne i terytorialne
stowarzyszenia edukacji medialnej. Mozemy wymieni¢ tutaj Canadian Association
of Media Education Organizations (CAMEO), powstatg w 1992 roku®:. Innym przed-
siewzieciem jest zajmujgcy sie promowaniem edukacji medialnej w kanadyjskich
szkotach The Jesuits Communication Project, zainicjowany przez o. Johna Pungente
SJ3, o ktérym byta juz mowa na poczatku. Warto tez wspomnie¢ o Canadian Jour-
nalist of Free Expression®, stowarzyszeniu dziatajgcym m.in. na rzecz rozwoju edu-
kacji dziennikarskiej.

Kluczowg role w informowaniu i promowaniu edukacji medialnej w Kanadzie
ma portal Media Awareness Network (MNet). Oferuje najwiecej materialéw eduka-
cyjnych dla rodzicéw i nauczycieli; nie tylko tekstow, ale takze gier edukacyjnych?.
Prezentuje wyniki badan w zakresie edukacji medialnej, oprécz wspomnianej ana-
lizy stanu edukacji medialnej w poszczegoblnych regionach m.in. badanie kompeten-
cji cyfrowych miodziezy Young Canadians in a Wired World?®". Dostarcza informacji
o inicjatywach edukacyjno-medialnych i opinii wyrazanych przez blogeréw — pedago-
géw medialnych3?, Publikuje opracowania na temat réznych zagadnien zwigzanych

3 AML. Abort us, http:/www.aml.ca/aboutus/ (dostep 21.11.2011 r.).

%2 More About The Association for Media Literacy-Nova Scotia, http:/www.chebucto.ns.ca/CommunitySupport/AMLNS/
connect.html (dostep 21.11.2011 r.).

33 CAMEDO, http:/jcp.proscenia.net/CAMEQ/ (dostep 21.11.2011 r.).

34 Jesuit Communication Project, http:/jcp.proscenia.net/ (dostep 15.11.2011 r.).

% CJFE, http://www.cjfe.org/ (dostep 21.11.2011 r.).

3% Educational games, http:/www.media-awareness.ca/english/games/index.cfm (dostep 21.11.2011 r.).

% Young Canadians in a Wired World, http:/www.media-awareness.ca/english/research/YCWW/index.cfm (dostep 21.11.2011 r.)

% Blog and News, http:/www.media-awareness.ca/blog/index.cfm (dostep 21.11.2011 r.)..
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z wychowaniem do mediéw tj. problemu stereotypéw medialnych, przemocy w me-

diach, ochrony prywatnos$ci w Internecie czy problemu ,,cybernienawisci” 3°. Stanowi

rowniez cenng informacje o inicjatywach spotecznych w zakresie edukacji medial-

nej*’. Mowa m.in. o takich akcjach jak:

Tydzien edukacji medialnej. Organizowany przez MNet i Kanadyjska Federacje
Nauczycieli*! w listopadzie kazdego roku. Stuzy promocji umiejetnos$ci korzysta-
nia z mediéw w spoleczenstwie i systemie oSwiaty*2.

Be Web Aware. Obywatelski program edukacji medialnej na rzecz bezpieczen-
stwa 1 odpowiedzialno$ci w Internecie. Zajecia sg realizowane w jezyku angiel-
skim i francuskim®.

MediaPulse - problem ochrony zdrowia psychicznego dzieci i mtodziezy, uwzgled-
niajgcy rowniez zagrozenia medialne. Realizowany razem z Kanadyjskim Towa-
rzystwem Pediatrycznym®*:.

Web Awareness. Miedzynarodowy program edukacji na rzecz Swiadomego korzysta-
nia z Internetu przez dzieci i mtodziez. Ma stuzyé rozwigzywaniu gtéwnych proble-
mow 1 podejmowaniu kluczowych kwestii z tym zwigzanych, m.in. rozpoznawaniem
technik marketingowych w sieci, ochrong prywatnosci, problemu szkodliwych i nie-
legalnych tre$ci. Skierowany do rodzicéw, nauczycieli i bibliotekarzy*.

Media Awareness for Girl Guides. Projekt dedykowany miodym kobietom
1 dziewczynom, ktore chcg naby¢ umiejetnosci korzystania z mediéw. Realizowa-
ne wspolnie z Girl Guides of Canada®®.

Media Toolkit for Youth. Projekt ma poméc miodym zrozumie¢ mechanizmy rzg-
dzgce przemystem medialnym, przeciwdziata¢ problemowi stereotypéw medial-

nych, ulatwia¢ dostep do mediéw mtodym ludziom.

To tylko niektére z wymienionych projektéw i inicjatyw. Swiadcza o bogactwie

ruchu edukacyjno-medialnego w Kanadzie i rzeczywiScie stanowig wzoér dla innych

krajow w tym zakresie. Trzeba rowniez podkresli¢ dobrg polityke informacyjng w za-

kresie tych inicjatyw. Bez trudu mozna znaleZ¢ potrzebne informacje na ten temat 1 kon-

takt do organizatoréw, co stanowi cenng inspiracje dla budowy modelu polskiego.

39 Media Issues, http:/www.media-awareness.ca/english/issues/index.cfm (dostep 21.11.2011 r.).

40 Special initiatives, http:

www.media-awareness.ca/english/special_initiatives/index.cfm (dostep 21.11.2011 r.).

4 Canadian Teacher's Federation, http:/www.ctf-fce.ca/ (dostep 21.11.2011 r.).
42 Media Literacy Week, http:/www.medialiteracyweek.ca/en/default.htm (dostep 21.11.2011 r.).
43 Be Web Aware, http:/www.bewebaware.ca/ (dostep 21.11.2011 r.).

4 MediaPulse, http:

4 Web Awareness, http:

www.media-awareness.ca/english/special_initiatives/media_pulse/index.cfm (dostep 21.11.2011 r.).

www.media-awareness.ca/english/special_initiatives/web_awareness/index.cfm (dostep 21.11.2011 r.).

%6 Girl Guides of Canada, http:/www.girlguides.ca/ (dostep 21.11.2011 r.).
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4. Ocena stanu edukacji medialnej w Kanadzie - inspiracje dla budowy
polskiego modelu

Edukacja medialna w Kanadzie stanowi cenny wzér do nasladowania dla Polski.
Trzeba jednak uwzgledni¢ réznice w systemach o$wiaty naszych krajéw. Najbar-
dziej inspirujgce wydaja sie inicjatywy spoteczne, ktére warto zainicjowaé réwniez
w Polsce. Interesujacy jest sposdéb ujmowania edukacji medialnej, ktéra w mniej-
szym stopniu akcentuje technologie, a w wiekszym czlowieka — zwlaszcza mtodego,
ktoéry korzysta z tej technologii. Stad w programach wiele odniesien do zagadnien
kulturowych, spolecznych, etycznych, a mniej elementéw ICT (ang. information and

communications technology).

Edukacji medialnej w Kanadzie mozemy wystawi¢ ocene bardzo dobra zarow-
no, co do inicjatyw szkolnych jak i spolecznych. Szczegdélowo prezentujg to tabele
na nastepnych stronach. Na koniec réwniez kilka najwazniejszych inspiracji dla bu-
dowy polskiego modelu edukacji medialnej.
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Kategoria analityczna

Komentarz do danej kategorii

Ocena dzialan

2

3

4

Definicja edukacji
medialnej

Bardzo czytelnie przedstawiona m.in.
na stronach Media Awareness Network,
cho¢ w zbyt opisowy sposéb i przez
wielu pedagogéw réznie ujmowana,
cho¢ mozna wskaza¢ na pewne
podobienstwa.

Podstawy programowe
dla przedmiotu
edukacja medialna

Tak. Kazda prowincja i terytorium
ma odrebne podstawy w tym zakresie,
z zachowaniem roéznic, ujednolicone
dla okreslonych koalicji. Wyrézniajaca
podstawa programowa dla Quebecu.

Obowiazkowe zajecia
z edukacji medialnej
w systemie oSwiaty

Tak. Giéwnie zintegrowane z
programem nauczania jezyka
angielskiego i kultury.

Mozliwos$¢é odrebnych
zajec

Nie zaznaczono, ale edukacja

medialna jest integralng czeScig
innych przedmiotéw, stanowiacg

nawet do 25 % programu nauczania
jezyka angielskiego i kultury. Trzeba
réwniez bra¢ tutaj pod uwage specyfike
kanadyjskiego systemu ksztaltcenia.

Zajecia zintegrowane
z innymi przedmiotami

Tak. Jak wyzej zaznaczono.

Interdyscyplinarnosé
ujecia edukacji
medialnej w szkole

Tak, w bardzo duzym stopniu.
Nachylenie kulturowe i obywatelskie
w pojmowaniu edukacji medialnej.
Akcentowanie warto$ci w miejsce
technologii.

Szkolenia
dla nauczycieli

Tak. Rozwiniety system szkolen
1 wsparcia metodycznego.

Wsparcie ze strony
ministerstwa
odpowiedzialnego

za edukacje narodowa

Tak. R6zne ministerstwa staraja

sie animowa¢ poSrednio ruch
edukacyjno-medialny, ktory pozostaje
jednak domeng spoleczng, rodzicéOw

1 nauczycieli.

AktywnosSé¢ nauczycieli

Trudnosci z ksztaltowaniem aktywnych
postaw nauczycieli.

Ocena caloksztaltu dzialan

w zakresie szkolnej edukacji medialnej

Tabela 1. Edukacja medialna w szkole. Ocena inicjatyw kanadyjskich w poszczegoélnych kategoriach
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Kategoria analityczna

Komentarz do danej kategorii

Ocena dzialan

2

3

4

Wyspecjalizowane oSrodki
edukacji medialnej

Tak. Prawie kazda prowincja

i terytorium ma odrebng
organizacje edukacyjno-
-medialng. Obok tego
funkcjonuja organizacje
ogélnokrajowe i inne zrzeszenia
np. katolickie.

Internetowy portal
edukacyjno-medialny

Wzorcowy portal Media
Awareness Network.

Wilasne spoleczne projekty
edukacyjno-medialne
0 zasiegu ogoélnokrajowym

Bardzo wiele projektéw,
skierowanych gtéwnie

do mtodziezy. Oryginalne
propozycje w tym zakresie
jak np. program edukacyjno-
-medialny skierowany

do mlodych kobiet.

Udzial w edukacyjno-
-medialnych projektach
europejskich

i miedzynarodowych

Inicjowanie wtasnych
projektéw o miedzynarodowym
a przynajmniej kontynentalnym
charakterze.

Warsztaty i szkolenia

dla rodzicow, mlodziezy
szkolnej, nauczycieli
realizowane przez organizacje
pozarzadowe

Statly element funkcjonowania
organizacji edukacyjno-
-medialnych.

Konkursy czytelnicze,
medialne, filmowe

Tak. Sg organizowane, choc¢
nie zostaly uwzglednione

W opracowaniu i wyréznione
na stronach Media Awareness
Network.

Edukacja medialna
jako przedmiot badan
naukowych i metodycznych

Tak. Sg o$rodki akademickie
zajmujgce sie ksztalceniem
kadry dydaktycznej w tym
zakresie. Nie zostaly wyrdznione
na stronach Media Awareness
Network.

Narodowe kampanie
edukacyjno-medialne
z udzialem mediow
publicznych

Narodowy Tydzien Edukacji
Medialnej.

Ocena caloksztaltu dzialan

w zakresie spolecznej edukacji medialnej

Tabela 2. Spoteczna edukacja medialna. Ocena inicjatyw kanadyjskich w poszczegdlnych kategoriach
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Najwazniejsze inspiracje dla budowy modelu polskiego:

* Utworzenie portalu edukacyjno-medialnego oferujgcego informacje i materiaty
dydaktyczne wzorem Media Awareness Network.

* Utworzenie sieci regionalnych organizacji edukacyjno-medialnych w calym kraju
z oSrodkiem centralnym.

* Opracowanie programu nauczania edukacji medialnej akcentujagcego elementy
kulturowe 1 spoleczne w miejsce tylko technicznych czy kompetencyjnych.

* Organizacja cyklicznego Tygodnia Edukacji Medialnej, inicjatywy promowanej
rowniez w krajach Unii Europejskie;j.

* Utworzenie programu szkoleniowego i motywacyjnego dla nauczycieli chegcych
doskonali¢ sie w zakresie edukacji medialnej.
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8.
WEGRY:

OD EDUKACIJI
FILMIOWE]J

DO CYFROWE]J

Piotr Drzewiecki



Wybér Wegier do analizy poréwnawczej (ang. benchmarking) edukacji medialnej
w wybranych krajach §wiata wydaje sie uzasadniony ze wzgledu na podobne doswiad-
czenia historyczne i kulturowe. Wegry podobnie jak Polska to kraj postkomunistyczny,
ktéry po 1989 r. przyjmuje reformy demokratyczne i gospodarcze. W 1999 r. wstepuje
do struktur NATO, w 2004 r. do Unii Europejskiej. Wegry sq mniejszym liczebnie pan-
stwem od Polski z liczbg Iudnosci oscylujgcg wokoét 10 mln obywateli (4-krotnie mniej
niz Polska) i powierzchnig catkowitg ok. 90 tys. km. kw. (3-krotnie mniej od Polski).
PKB w przeliczeniu na osobe jest poréwnywalne i wynosi ok. 13 tys. dol'.

Wegry to kraj o podobnym systemie edukacyjnym do polskiego, z podzialem
na szkote podstawowa (od 7 do 12 r. zycia) i r6zne warianty szkoty Sredniej, do ktorych
zaliczane jest gimnazjum, majgce charakter posredniego etapu edukacyjnego. Wegry
podobnie jak Polska prowadzi centralng polityke edukacyjng, za ktérg odpowiada Mi-
nisterstwo Zasob6w Narodowych. Do zakresu odpowiedzialno$ci ministerstwa —po re-
formie 2010 roku — nalezy réwniez kultura narodowa, nauka i kwestie wyznaniowe?.

Roéwniez system medialny cechuje pewne podobienstwo. Podobnie jak Polska
to kraj, w ktérym cenzurowano przekazy medialne, a panstwo kontrolowato rynek
medialny. Dominujacg role odgrywajg zaré6wno w Polce jak i na Wegrzech audiowi-
zualne media publiczne Magyar Televizié i Magyar Radid, obok rozwijajacego sie
sektora prywatnego. Na rynku prasy dominujg tytuly konserwatywne i konserwa-
tywno-liberalne?. Media cieszg sie wzgledng wolnoS$cig stowa, dlatego z niepokojem
nalezy odnotowac¢ préby powrotu do cenzury mediéw publicznych przez obecne wita-
dze panstwowe?*.

Celem opracowania jest przedstawienie inicjatyw spotecznych i politycznych
w zakresie edukacji medialnej, prezentacja modeléw edukacji medialnej przyjetych
w systemie szkolnym i programach spotecznych z oceng korzys$ci i trudnos$ci wdroze-
niowych. Interesuje nas przede wszystkim jak jest rozumiana i uzasadniana potrze-
ba edukacji medialnej na Wegrzech. Poszukujemy odpowiedzi na pytanie o szerokie
1 interdyscyplinarne ujecie edukacji medialnej, w ktérym kompetencje techniczno-
informatyczne sg tgczone z kompetencjami kulturowymi i obywatelskimi. Analiza
1 ocena tych elementéw ma by¢ pomocna dla tworzenia polskiego modelu edukacji

medialnej.

' Dane podstawowe za: Wikipedia.pl (dostep 8.11.2011 r.).

2 Za: Wegry (sierpien 2010). Systemy edukacji w Europie. Stan obecny i planowane reformy, http:/www.eurydice.org.pl/
sites/eurydice.org.pl/files/wegry 0.pdf (dostep 8.11.2011 r.); Ministry of National Resources, http:/www.nefmi.gov.hu/english
(dostep 8.11.2011 r.).

3 Wegierskie media, http:/www.wyszehrad.com/wegry/media (dostep 8.11.2011 r.).

4 Jacek Pawlicki, Kaganiec na wegierskie media, 21.12.2010, http:/wyborcza.pl/1.75477,8848831,Kaganiec_na_wegierskie
media.ntml (dostep 8.11.2011 r.).
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Istotng pomocg i punktem wyjScia do analiz szczegdétowych jest raport na te-
mat stanu edukacji medialnej na Wegrzech przygotowany dla Komisji Europejskiej
w 2007 roku, w ramach studium Current trends and approaches to media literacy
in Europe®. Niemniej istotne, chociaz powstate w 1999 roku, jest opracowanie Imre
Szijarté na temat edukacji medialnej na Wegrzech, przygotowane w ramach projektu
Media Education in 12 European Countries. A Comparative Study of Teaching Me-
dia in Mother Tongue Education in Secondary Schools®. Popularnym autorem porad-
nikéw i opracowan w zakresie pedagogiki mediéw na Wegrzech, na ktérego czesto
powolujg sie autorzy opracowan i raportéow, jest Laszl6 Hartai, cztonek Wegierskiego
Stowarzyszenia Edukacji Medialnej i Filmowej’. Pomocne jest rowniez anglojezycz-
ne opracowanie modelow 1 probleméw wdrazania edukacji medialnej na Wegrzech,
dostepne na stronie internetowej wspomnianego wyzej Stowarzyszenia®.

1. Wegierskie podejscie do edukacji medialnej — perspektywa ogoéina
i giléwne problemy

Wegierskie rozumienie edukacji medialnej obejmuje ksztalcenie kompetencji
informacyjnych, komunikacyjnych, obywatelskich i kulturowych w odniesieniu
do mediéw. Podkresla sie znaczenie umiejetnosci wyszukiwania informacji, ich ro-
zumienia, selekeji, analizy, oceny, praktycznego zastosowania, przetwarzania. We-
gierskie definiowanie edukacji medialnej obejmuje réwniez kompetencje zwigzane
Z uczeniem sie, orientacjg w wiedzy, umiejetnoscig wspoétpracy 1 interakcji spotecz-
nej w korzystaniu z mediéw. Szkoty powinny uczy¢ mechanizmoéw oddziatywania
mediow elektronicznych, praktyki informacyjnej — jak znalezé potrzebne informacje
1 wykorzystaé je selektywnie, uodparnia¢ na przekazy negatywne ze strony mediéw.
Podkres$la sie znaczenie ochrony zdrowia psychicznego i roli mediéw w ksztattowaniu
osobowosci wychowankéow. Edukacja powinna uwzglednia¢ uczenie sie z wykorzy-
staniem technologii internetowych takze w perspektywie ksztatcenia ustawicznego.
Uznaje sie, ze kompetencje informacyjne i komunikacyjne sg kluczowym czynnikiem

5 Hungary. Country profile, Study on the Current trends and approaches to media literacy in Europe, 2007,
http:/ec.europa.eu/culture/media/literacy/docs/studies/country/hungary.pdf (dostep 8.11.2011 r.).

61, Szijartd, Motion Picture and Media Education in Hungary, w: Media Education in 12 European Countries. A
Comparative Study of Teaching Media in Mother Tongue Education in Secondary Schools, D. Siss, A. Hart (red.),
http:/www.european-mediaculture.org/fileadmin/bibliothek/english/hart_suess_mediaeducation/hart_suess_mediaeducation.pdf

(dostep 9.11.2011 r.), s. 114 - 136.

" L. Hartai, K. Muhi, Mozgdképkultira és médiaismeret 12-18 éveseknek, Budapest, Korona Kiad6 1998; tenze,
Tandri kézikbnyv a mozgdképkultiura és médiaismeret oktatdsahoz, Budapest: Korona Kiadd 1998; tenze,
Ausbildung der Medienlehrerinnen und —lehrer in Ungarn, w: ,medienlmpulse Heft” nr 59 2007, s. 51 — 56.

8 Hungarian Moving Image and Media Education Association, http:/www.c3.hu/~mediaokt/angolLhtm (dostep 10.11.2011 r.).
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W zyciu spotecznym, warunkujg rozwdj osoby, interakcji spotecznych, tworzenie zy-
cia publicznego, wzajemng tolerancje i budowanie szacunku dla innych?®.

Waznym i integralnym elementem edukacji medialnej na Wegrzech jest eduka-
cja filmowa. Mozna powiedzie¢, ze stanowi to pewna specyfike wegierskiego modelu
wychowania do mediéw. Kompetencje filmowe obejmujg przede wszystkim katego-
rie estetyczne, semiotyczne i spoteczne. Nauczanie w zakresie filmu i mediéw audio-
wizualnych ma uwzglednia¢ takie kluczowe zagadnienia jak: interpretacja tekstow
medialnych, gatunki i jezyk mediéw, tworzenie tekstéw medialnych, rola mediéw
audiowizualnych w spoteczenstwie, instytucje i odbiorcy Srodkéw spotecznego prze-
kazu. Podkres§la sie ré6wniez znaczenie rozrézniania pomiedzy rzeczywistos$cia a jej

audiowizualng reprezentacja'®.

Tradycje filmowe powoli zaczynajg ustepowaé¢ jednak miejsca nowym mediom
i kompetencjom cyfrowym, obejmujacym réwniez kreatywne wykorzystanie me-
diéw, realizowanie wspolnych projektéw medialnych przez uczniéw. Autorzy wegier-
skiej cze$ci studium Current trends and approaches to media literacy in Europe pod-
kreslajg, ze edukacja medialna na Wegrzech potrzebuje nowego podejscia. Chociaz
nie brakuje mozliwosci szkolen w zakresie media literacy, wsparcia instytucjonalne-
go, pomocy metodycznych, wielu nauczycieli nie potrafi korzysta¢, a nawet odrzu-
ca korzystanie z tekstow kultury popularnej w procesie dydaktycznym. Przekazu-
ja uczniom giéwnie negatywne aspekty funkcjonowania mediéw, pokazujgc jak jest
manipulowany przez media i wiadomosci.

Drugim istotnym problemem jest regresja edukacji filmowej. Nauczyciele nie
chodzg powszechnie do kina, w wiekszoS$ci miejscowosci nie majg dostepu do Kin,
nie tworzg tez wtasnych kolekcji filmowych. W edukacji medialnej dominuje ksztat-
cenie analitycznych zdolnosci uczniow. Wediug Laszlé Hartai wiekszo§¢ nauczycieli
chce uczyé bez wiekszego wysitku. Edukacja medialna jest realizowana, poniewaz

jest obowigzkowa, ale jej znaczenie w procesie ksztatcenia zostalo zaniedbane!l.

Mozemy powiedzie¢, ze wegierskie ujecie edukacji medialnej przechodzi od do-
minujgcego modelu filmowego do modelu cyfrowego, ale towarzyszg temu liczne
problemy. Gléwnym jest bierna postawa nauczycieli przy wdrazaniu nowego modelu
oraz upadek filmowych tradycji edukacji medialnej. Szczegdélowo oméwimy te pro-
blemy w 2. czeSci, w ktérej poddamy analizie m.in. wegierskie podstawy programo-
we dla nauczania ogdlnego.

® Hungary. Country profile..., dz. cyt., s. 4.

19 Przewodnik po badaniu medidw audiowizualnych i filmu..., Ministry of National Resources,
http://www.nefmi.gov.hu/letolt/kozokt/mozgokep_es_mediaismeret.doc (dostep 10.11. 2011 r.), s. 1.

" Hungary. Country profile..., dz. cyt., s. 4.
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W 1996 r. Wegry wprowadzily nowy przedmiot szkolny Mozgokép és médiaoktatas,
ktérego nazwe mozemy przettumaczy¢ jako ,,Kultura filmowa i edukacja medialna”.
Nowy przedmiot zostal zainicjowany w roku szkolnym 1998/1999. Obejmuje ksztal-
cenie kompetencji medialnych uczniow w wieku od 7 do 12 lat, a wiec w klasach
szkoty podstawowej, jak réwniez na wyzszych etapach edukacji w szkotach Srednich,
do 18 r. z. Jego celem jest ksztalcenie w zakresie jezyka filmu i mediéw audiowizual-
nych, co ma stuzy¢ lepszemu zrozumieniu ich natury i roli we wspoétczesnym Swiecie.
Podkresla sie juz wypracowane tradycje tej edukacji oparte giéwnie o ksztalcenie
estetyczne 1 semiotyczne w zakresie filmu, obecnie poszerzane o elementy edukacji

spolecznej 1 obywatelskiej.

Nauczanie edukacji medialnej na Wegrzech cechuje wyrazna ewolucja, co poka-
zuje analiza Imre Szijart6, ktéry badal rozwdéj przedmiotu szkolnego w okresie od lat
60-tych do konca XX w. Zauwaza, ze wychowanie filmowe, ktére byto poczatkowym
paradygmatem edukacji medialnej, najpierw starato sie uniezalezni¢ od nauczania
jezyka narodowego i literatury. Mialo to wéweczas sw@j rewolucyjny charakter, jednak
wspolczesnie przedmiot ten stracil na swojej wyjatkowosci i potrzeba pewnej innowa-
cji w tym zakresie. Wspoétcze$nie przedmiot ten powinien - jego zdaniem - ksztalcié
nie tylko widzéw filmowych, zrzeszonych w szkolnych filmowych klubach dyskusyj-
nych, co ma pewien charakter elitarny, ale koncentrowac sie szerzej na zagadnieniach
konsumpcji mediéw, a wspoblczesnie obejmujacych takze ich tworzenie. Zauwaza tez
stopniowe przechodzenie od podejsScia estetycznego i symbolicznego w edukacji
filmowo-medialnej do podejScia funkcjonalnego i spolecznego, od ksztaltowania
w zakresie estetyki do rozumienia mediéw, od analizy jezyka do zagadnien roli me-
diéw w spoleczenstwie obywatelskim i demokratycznym. Szijart6 dostrzega rowniez
potrzebe koniecznej zmiany w zakresie ksztatcenia samych nauczycieli'?.

W tym celu, na poczatku wdrazania nowego przedmiotu na Wegrzech powotano
23 Regionalne Centra Edukacji Medialnej, ktére majg za zadanie wspiera¢ proces
dydaktyczny w szkotach, giéwnie przez organizacje odpowiednich szkolen dla na-
uczycieli oraz dostarczania pomocy metodycznych. Regionalne Centra Edukacji
Medialnej przeprowadzily na poczatku wdrazania nowego przedmiotu cykl szkolen
dla nauczycieli. Interesujacy dla nas jest sposob, w jaki zaplanowano przygotowa-
nie odpowiedniej kadry dydaktycznej dla edukacji medialnej. Pierwsze wstepne
szkolenia nauczycieli zostaly zorganizowane w okresie poprzedzajagcym wdrozenie

12|, Szijarto, Motion Picture and Media Education in Hungary, dz. cyt., s. 135 — 136.
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przedmiotu, w latach 1994 - 1995 przez Wydzial Estetyki Uniwersytetu Budapesz-
tanskiego®. 35 nauczycieli ukonczylo kurs w roku poprzedzajacym inicjacje nowych
zaje¢ w szkole (1997/98). 3-letnie szkolenie zajmowalo ok. 12 — 14 godzin w tygodniu.
Obejmowato 8 kategorii w zakresie historii i analizy filmu, 6 kategorii praktycznych
w zakresie struktury i teorii filmu i 4 z zakresu kultury masowej, teorii gatunkow
telewizyjnych, takze metodyki nauczania edukacji medialnej.

Wiekszos¢ absolwentéw kursu zostalo potem moderatorami edukacji medialnej
w calym kraju prowadzgc w réznych powiatach zajecia z nauczycielami. To oni utwo-
rzyli de facto sie¢ regionalnych centréw edukacji medialnej pojeta jako sie¢ wsparcia
1organizacji pracy. Stali sie réwniez odpowiedzialni za wdrozenie edukacji medialnej
w swoim regionie. W 1997 roku zorganizowano kursy w sze$ciu wegierskich miastach,
trwajace od 30 — 120 godzin, z liczbg uczestnikéw w kazdym z nich od 20 do 40 oséb.
Ich celem bylo: wprowadzenie nauczycieli do zaje¢ edukacji medialnej w oparciu
0 nowe podstawy programowe i zapoznanie z dostepnymi materiatami dydaktycz-
nymi, przekazanie podstawowych informacji, pomoc w tworzeniu wtasnych progra-
mow 1 scenariuszy zaje¢ w ramach lokalnych programéw edukacyjnych, dostarczenie
przyktadéw dobrych praktyk w ksztalceniu kultury filmowej, kreatywnej pedagogi-
ki medioéw, analizy przekazow itp. Plan szkolen zaktadat przygotowanie do 2002 roku
ok. 200 nauczycieli edukacji medialnej w kraju 1 500 ktorzy przygotowywaliby sie
do nauczania tego przedmiotu'.

Edukacja medialna jest obowigzkowym przedmiotem szkolnym na Wegrzech.
Pozostawia sie jednak wyboér szkolom czy jest to przedmiot odrebny i samodzielny
czy tez treSci edukacyjno-medialne sg integralng czeScig innych zajeé: jezyka we-
gierskiego, historii, edukacji obywatelskiej, technologii informacyjnych, wychowa-
nia artystycznego. Szkoly mogg réwniez decydowaé, na jakim poziomie bedg reali-
zowac¢ edukacje medialng, poSwiecajac im mniejszy lub wiekszy zakres godzinowy.
Zakresy ukazuje ponizej zamieszczona tabela, publikowana za danymi dostepnymi
na stronie Wegierskiego Stowarzyszenia Edukacji Filmowej i Medialnej'™.

Rok zycia | Minimum programowe | Program ogolny Program rozszerzony
7-8 15 - 20 lekcji w roku 25-30 45 -50
9-10 20-25 35-45 65-175
11-12 35-45 65 -5

Tabela 1. Zakres godzinowy zaje¢ z edukacji medialnej w szkole podstawowej

13 http://www.elte.hu/en (dostep 6.11.2011 r.).

" Hungarian Moving Image and Media Education Association, dz. cyt.

® Tamze.
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Istnieje réwniez wiele podrecznikéw i pomocy audiowizualnych i multimedial-
nych do prowadzenia zajeé¢, dostosowanych do poziomu uczniéw na poszczegdlnych
etapach ksztalcenia. Program obejmuje ksztalcenie w zakresie m.in. jezyka filmu,
gatunkéw telewizyjnych i realizacji programu telewizyjnego, teorii narracji, historii
mediéw i1 reklamy, a takze elementéw dotyczacych nowych mediow. W szkole Sred-
niej program ten obejmuje ksztatcenie w zakresie nastepujacych tematéw (dane row-
niez przytaczam za Wegierskim Stowarzyszeniem Edukacji Filmowej i Medialnej,

w formie tabeli, w innej — przeredagowanej i bardziej syntetycznej — formie)!®:

Rok Rok TresSci w zakresie kultury filmowej
ksztalcenia | zycia ucznia | i edukacji medialnej (m.in.)

Fotografia i film jako kopie rzeczywistosci.

7 12-13
Informacja i znaczenie. Doswiadczenie sztuki.

Doswiadczenie i pamie¢ w filmie. Podstawy jezyka
filmu (plany, o$wietlenie, muzyka). Schematy tworzenia
8 1314 medidéw: intencja autora a oczekiwania odbiorcéw.
Medium - reprezentowanie rzeczywistosci. Gatunki
medialne. Formatowanie mediéw, programowanie czasu

antenowego w telewizji.

Elementy narratologii. Literatura i film jako rézne,

ale wplywajgce na siebie dziedziny sztuki i filmu.

9 14-15 Rodzaje telewizji (publiczna, komercyjna; na zywo,
rejestracja programoéw). Gatunki telewizyjne (soap opera,
show telewizyjne). Celebrytyzm - gwiazdy telewizyjne.

Aktorzy filmowi. Technika gry aktorskiej. Tworzenie
10 15-16 spektaklu. Kompozycja obrazu filmowego. Film
arzeczywisto$é. Reklama audiowizualna. Klipy wideo.

Montaz filmowy. Kultura ruchomego obrazu: miedzy
kulturg wysoka a masowg. Kino popularne a kino

11 16 - 17 artystyczne, autorskie. Gatunki kina popularnego.
Analiza narracji i stylu. Wiadomos§ci, programy
informacyjne. Fakty i opinie. Bezstronno$¢.

Wybrane style w historii kina: ekspresjonizm niemiecki,
awangarda francuska i radziecka, wloski neorealizm,

12 17-18 Nowa Fala w Czechach i we Francji, nurty w kinie
zachodnio-niemieckim. Wiek ekrané6w. Fenomen nowych
mediow.

Tabela 2. Gtéwne elementy programu ksztatcenia w zakresie edukacji filmowej i medialne;
w szkole $redniej na Wegrzech

6 Tamze.
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Dane ponizej, rowniez dostepne na stronie Wegierskiego Stowarzyszenia Eduka-
cji Filmowej i Medialnej'’, ukazujg stan iloSciowy edukacji medialnej w szkolach
w poszczegolnych kategoriach tj. odrebnosé zajec czy stopien realizacji programu
w szkolach, od minimum do zakresu rozszerzonego. Badanie bylo przeprowadzo-
ne na poczatku wdrazania nowego przedmiotu, w 1998 roku (co prawda nie prezen-
tuje aktualnych danych, ale mogg one mieé¢ znaczenie pogladowe przy wdrazaniu
nowego przedmiotu w Polsce). Jedna pigta szkét wegierskich ma znaczne tradycje
W nauczaniu tego przedmiotu. Wiekszo$é przypadkéw ujetych w badaniu edukacje
medialng realizuje poprzez ksztalcenie w zakresie estetyki filmowej 1 literackiej oraz
funkcjonowanie klubéw filmowych w szkotach?®.

Szkoly Srednie Szkoly podstawowe
Samodzielny i odrebny przedmiot 8% 4%
Edukacja medialna zintegrowana
Z programem nauczania jezyka i literatury 21% 12%
wegierskiej

Tabela 3. Sposob realizacji edukacji medialnej jako przedmiotu szkolnego

Szkoly Srednie Szkoly podstawowe
Minimum programowe 22% 35%
Program ogélny i rozszerzony 18% 20%
kolv. ktére i . ot -
Szkoty, ktére t]eszcze nie podjely decyzji 69% 45%
w tym zakresie

Tabela 4. Zakres godzinowy edukacji medialnej realizowany w poszczegdlnych typach szkét na Wegrzech

Ksztalcenie w zakresie kompetencji medialnych jest réwniez ujete w wegierskich
podstawach programowych dla ksztalcenia ogélnego. Co do celéw edukacji jest
w nich mowa o takich kluczowych kompetencjach jak: komunikowanie sie w ojczy-
stym i obcych jezykach, kompetencje matematyczne i w zakresie nauk przyrodni-
czych, spoteczne i obywatelskie, w zakresie przedsiebiorczosci i tworzenia inicjatyw.
Nas szczegdlnie interesujg te, w ktérych poczyniono odniesienia do mediéw, mia-
nowicie: kompetencja cyfrowa, kompetencja estetyczno-artystyczna i kompetencja
w zakresie uczenia sie'.

" Hungarian Moving Image and Media Education Association, dz. cyt.

'® Hungary. Country profile..., dz. cyt., s. 4. Sg one rowniez przytoczone na anglojezycznej stronie Wegierskiego
Stowarzyszenia Edukacji Filmowej i Medialnej, Hungarian Moving Image and Media Education Association, dz. cyt.

® Hungarian National Core, http://www.nefmi.gov.hu/english/hungarian-national-core (dostep 6.11.2011 r.).
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Kompetencja cyfrowa obejmuje umiejetne i krytyczne wykorzystywanie tech-
nologii spoleczenstwa informacyjnego w pracy, komunikacji i rozrywece. Zalicza sie
do nich m.in. selekcje i ocene informacji, umiejetnosé¢ ich pozyskiwania i groma-
dzenia, tworzenie informacji, prezentacje i ich wymiane, jak réwniez komunikacje
1 wspolprace za poSrednictwem Internetu. Podkres$la sie znaczenie tych technologii
W zyciu osobistym, spolecznym i zawodowym. Obejmujg one umiejetno$é przetwa-
rzania tekstéw 1 danych liczbowych za pomocg aplikacji komputerowych, znajomosé
zarzadzania informacjg w postaci baz danych, komunikacje elektroniczng w sieci,
uczenie sie za jej pomocsy itp. Uczniowie powinni zrozumieé, w jaki sposéb technolo-
gie informacyjne utatwiajg kreatywnos$¢ i innowacje, wiedzie¢ jak korzysta¢ z nich
Swiadomie z poszanowaniem zasad etycznych. Kompetencja obejmuje réwniez roz-
réznianie pomiedzy rzeczywistymi a wirtualnymi relacjami, ma zachecac¢ do uczest-
nictwa w kulturze i spotecznosciach sieciowych.

Kompetencja estetyczno-artystyczna obejmuje umiejetno$¢ percepcji i kry-
tycznej oceny przekazow sztuki zaréwno tradycyjnej jak i tworzonej za posrednic-
twem mediow. Obejmuje ksztalcenie w zakresie literatury, tanca, muzyki, teatru itp.,
ale ré6wniez nowych form sztuki wizualnej: filmowej, fotograficznej. Podkresla sie
znaczenie Swiadomosci wlasnego dziedzictwa kulturowego: lokalnego, krajowego,
europejskiego i powszechnego, znaczenie dziet sztuki w odniesieniu do wspoélczesnej
kultury popularnej, ksztalcenie gustu artystycznego i wiasnego zmystu estetyczne-
go, rozumienie kulturowej i jezykowej ré6znorodnosci Europy. Podkresla sie réwniez
znaczenie otwartosci, zainteresowan 1 wrazliwos$ci na przekazy artystyczne, ktéra ma
sprzyja¢ postawom kreatywnym i szerszemu uczestnictwu w zyciu kulturalnym.

Istotna kompetencja — réwniez odnoszgca sie posrednio do edukacji medialnej
— jest ksztalcenie umiejetnosci uczenia sie. Podkre$la sie tutaj znaczenie zarzg-
dzania wlasnym czasem i organizacji zdobywanej wiedzy, znaczenie wykorzystania
technologii informacyjnych w procesie uczenia sie, tworzenie wilasnej strategii ucze-
nia z rozpoznaniem witasnych stabych i silnych stron, odpowiednie motywowanie sie

do nauki, 1gczenie nauki z doS§wiadczeniem zyciowym itp?°.

Edukacja filmowa i medialna ma swoje odrebnie zredagowane podstawy pro-
gramowe, z ktérymi mozna sie zapozna¢ jedynie w wersji wegierskojezycznej opra-
cowania podstaw programowych. Ponizej tabela, ktora prezentuje gtéwne zadania
edukacyjne dla szkoly podstawowe] w poszczegdlnych kategoriach (wybrane ele-
menty, redakcja wiasna)?:

20 Tamze.

2 Mozgdképkultira és médiaismeret, w: 243/2003. (XII. 17.) Korm. rendelet a Nemzeti alaptanterv kiadasardl,
bevezetésérdl és alkalmazdsardl, http.//www.nefmi.gov.hu/letolt/kozokt/nat 070926.pdf (dostep 6.11.2011 r.), s. 105 — 108.
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Obserwacja

Obserwacja ludzkich zachowan w realnym zyciu i w filmach,
programach telewizyjnych. Kryteria oceny. Konflikty w relacjach
miedzyludzkich ukazywane w przekazach medialnych.

Zdobywanie wiedzy

Zapisywanie wspomnien za pomocg mediow (tekstow, fotografii,
filméw). Nabywanie wiedzy z wywiadéw medialnych, wyktadow
nauczyciela, z tabel i statystyk, encyklopedii, biblioteki

i Internetu.

Przenoszenie tekstow na jezyk obrazéw. Kodowanie przekazow

Komunikacja . . . .
) audiowizualnych. Storyboarding, animacja.
Stereotypy, konwencje i konteksty filmowe. Czas i przestrzen
i w filmie, interpretowanie obrazéw i dzwiekéw filmowych.
Interpretacja,

analiza, tolerancja

Relacje miedzyludzkie w komunikacji bezposredniej i medialnej.
Rola mediéw w spoleczenstwie na podstawie analizowanych
przekazéw medialnych.

Krytyczne mysSlenie,

Rozumienie tekstéw i obrazéw. Rozpoznawanie intencji autora

ksztaltowanie iinstytucji medialnej. Samodzielne formulowanie pytan
wrazliwos$ci do tekstow medialnych.

L. » Nawyki w sposobie korzystania z przekazéw medialnych
Samos$wiadomosé, ] . . . .
wspStoraca i odbiorze dziet sztuki. Postawa krytyczna, Swiadomego wyboru.

poip " Konflikty zachowan w mediach. Ustalanie prawdy na podstawie

dokonywanie , . . . .

. przekazéw medialnych. Role-playing — odgrywanie rél w mediach
wyborow

(aktorzy, prezenterzy).

Tabela 5. Zadania edukacyjne w zakresie mediéw dla szkoty podstawowej na Wegrzech

Autorzy podstaw stawiajg réwniez kilka waznych pytan, ktore nalezy podjac

w pracy dydaktycznej z uczniami. Sg to m.in. takie zagadnienia jak:

Wegry: od edukacji filmowej do cyfrowej

Co to jest telewizja (kino, radio, gazety) i jakg role odgrywa w moim zyciu i w zyciu
innych oséb?

Jakie miejsce zajmuje korzystanie z mediéw w moim planie zajeé¢ i zainteresowan?
Jakajestréznicapomiedzy komunikacjgbezposrednig, osobowagatgzaposredniczong
przez media?

Co mozna uznaé¢ za medium? Dlaczego ludzie od zawsze korzystali z posrednich
form komunikacji np. za pomocg obrazéw?

Co to jest 1 jak mozna bada¢ opinie publiczng?

Jaki §wiat pokazujg nam media? Jaki jest cel reklamy?

Czym rézni sie film fabularny, dokumentalny od reality TV?

Na czym polega rozbicie kultury na masowg i popularng? Jaka role odgrywajg
gwiazdy mediéw we wspodleczesnym spoteczenstwie?

Jak to mozliwe, ze ten sam film moze mie¢ tak rézne interpretacje?
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* (Czy konieczne jest uregulowanie funkcjonowania mediéw, jakie standardy powinny
obowigzywaé¢ w tym zakresie?

* Dlaczego media wchodza niekiedy w konflikt z prawem moralnym? Jak moga
wplywac¢ na osobowos$¢ czlowieka? Co moze zrobi¢ obywatel — odbiorca mediéw?

* Jak wybory konsumenckie mogg wptywac na gospodarke?

PrzejdZmy teraz do drugiego obszaru, ktéry nas szczegoélnie interesuje, a ktory
bedzie obejmowal pozaszkolne inicjatywy spoteczne w zakresie edukacji medialnej.
Jakie akcje spoteczne, jakie podmioty pozarzgdowe zajmujg sie problematykg wy-
chowania do mediéw na Wegrzech?

3. Spoteczne inicjatywy w zakresie edukacji medialnej na Wegrzech

Na Wegrzech nie ma zbyt wielu spolecznych inicjatyw edukacyjno-medialnych,
realizowanych poza szkotg i podejmowanych przez podmioty inne niz posrednio
zwigzane z systemem o$wiaty. Zamiast inicjowania wlasnych Wegry raczej uczest-
nicza w projektach europejskich i miedzynarodowych. Brak - jak podkreslajg
tworcy studium Current trends and approaches... — typowo wegierskich inicjatyw
w tym zakresie?? . Utrudnia to znaczgco naszg analize. Mozna mimo wszystko wska-
zac¢ na kilka interesujgcych i samodzielnych przedsiewzie¢ edukacyjno-medialnych
podejmowanych przez wegierskie organizacje spoteczne.

Przyktadem inicjatyw spolecznych animowanych przez organy panstwowe jest
edukacyjna sie¢ spoteczno$ciowa Sulinet??, zawierajgca pomoce metodyczne i artykuty
m.in. (cho¢ w bardzo ubogim zestawie) dla edukacji medialnej?*. Administratorem i wy-
dawcg Sulinet jest Educatio Tarsadalmi Szolgaltaté Nonprofit Kft., spoétka panstwowa
podejmujacg dziatania non-profit na rzecz rozwoju edukacji i zasobéw cyfrowych??.

Przyktadami uczestnictwa milodziezy wegierskiej w projektach europejskich
1 miedzynarodowych sg m.in.: amerykanski projekt Idea Video Exchange Network
(IVEN)?, europejski — skierowany do mtodych dziennikarzy — News Under Scrutiny?’
czy tez CIVICWEB?, projekt brytyjski, ktérego celem jest podnoszenie $wiadomosci
spoteczno-obywatelskiej wsréd mtodych ludzi.

22 Hungary. Country profile..., dz. cyt., s. 4.
2 Sulinet, http://www.sulinet.hu (dostep 7.11.2011 r.).
2 Sulinet: Médiaoktatas, http:/www.sulinet.hu/tart/fkat/Kdb (dostep 7.11.2011 r.).

% Edukacja medialna 2011. Mfodzi ludzie patrzag na nas, Educatio Tarsadalmi Szolgdltaté Nonprofit Kft.,
http://www.sulinet.hu/mediaajanlat/edu_media.pdf (dostep 7.11.2011 r.), s. 3.

%911 Media Arts Center, http:/www.911media.org/ (dostep 7.11.2011 r.).

2 European Youth Media Days. Hungary, www.youthmediadays.eu/network/countries/hungary/ (dostep 7.11.2011 r.).
28 CIVICWEB, http:/www.civicweb.eu/ (dostep 7.11.2011 r.).
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Interesujgcym przyktadem jest réwniez realizowany w latach 2003 - 2004 pro-
gram edukacji dziennikarskiej I Feel Closer To The World?’, zainicjowany przez
miedzynarodowa organizacje Press Association NIE/Media, a wdrozony na Wegrzech
przy wsparciu wtadz panstwowych i podmiotéw gospodarczych. Wzielo w nim udziat
ok. 1,5 tys. uczniéw z ponad 40 szk6l wegierskich. Przez siedem tygodni analizo-
wali pie¢ r6znych tytutéw prasowych. Na koniec przygotowywali specjalny dodatek
do analizowanych czasopism.

Ciekawym przykladem samodzielnej inicjatywy edukacyjno-medialnej sg warsz-
taty radiowo-dziennikarskie animowane od lat 80-tych przez DUE, istniejgca
od 1989 roku druga co do wielkos$ci na Wegrzech organizacje zrzeszajacg dziennikarzy.
Organizacja zaprasza réwniez mlodziez do udzialu w obozach dziennikarstwa radiowe-
go, wspiera szkolne inicjatywy w tym zakresie (jak réwniez inicjatywy prasowe), orga-
nizuje konkursy oraz wspiera sie¢ studenckich i uczniowskich rozgtosni radiowych?’.

Innym przyktadem jest tegoroczny konkurs uczniowski poswiecony nawykom
czytelniczym zorganizowany przez Biblioteke Uniwersytetu Budapesztanskiego
(Eotvos Lorand Tudomanyegyetem, ELTE - tego samego, ktory zainicjowat w 1. 90-
tych XX w. pierwsze szkolenia edukacyjno-medialne dla nauczycieli wegierskich
- przyp. aut.). Organizatorzy zachecaja do przedstawienia problematyki czytelnictwa
za pomocg mediéw audiowizualnych, fotografii, fotomontazy, krétkich filmoéw, kli-
pow wideo, komikséw czy animowanych kreskéwek3!.

Warty odnotowania jest m.in. projekt Produktiv média - szkolen i warsztatow
edukacyjno-medialnych zorganizowany dla uczniéw przez Budai Ko6zépiskola, uczg-
cg w systemie dwujezycznym szkote Srednig. Oprocz umiejetnosci technicznych
1 wiedzy praktycznej, mlodziez rozwija w ramach przedsiewziecia réwniez swoje
zdolnoSci twoércze w zakresie mediéw. W znacznej mierze projekt jest nastawiony
na tworzenie mediéw szkolnych (gazetki, radia i stron internetowych)3?.

Dla pedagogéw medialnych istotng inicjatywa jest zaplanowana na 17-18 listopada
2011 r. pigta juz konferencja medioznawcza Media 2011, organizowana w Budapesz-
cie przez Uniwersytet Budapesztanski ELTE?3. Wéréd poruszanych zagadnien sg
m.in. kwestie przyszlo$ci zawodu dziennikarskiego w konteks$cie uchwalonej na po-
czatku roku nowej, ograniczajacej wolnosé stowa ustawy medialnej na Wegrzech,

zagadnienia zwigzane z przyszloSciag ksigzki w zwigzku z rozwojem e-bookéw,

2 Young Readers, http:/www.wan-press.org/nie/articles.php?id=179 (dostep 7.11.2011 r.).
30 DUE Médiahalozat, http:/www.due.hu/hir/18/mi-az-a-due (dostep 7.11.2011 r.).
L /:qy olvasunk mi/ma — palydzat, http://www.sulinet.hu/tart/cikk/Sb/0/37016/1 (dostep 7.11.2011 r.).

%2 Média-kommunikacio. Budai Kozépiskola, http:/budaikozepiskola.hu/m%C3%A9dia-kommunik%C3%A1ci%C3%B3
(dostep 7.11.2011 r.).

33 MEDIA Konferencia. Adasban a negyedik hatalmi ag, http://www.mediakonferencia.eu/ (dostep 7.11.2011 r.).
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generacja YouTube, a wiec problematyka spotecznos$ci sieciowych czy tez temat wir-
tualnego piekna, nowych przestrzeni estetycznych w kulturze i mediach.

Wsréd inicjatyw akademickich warto wymieni¢é réwniez dzialalnos¢é Wydzia-
tu Kultury Filmowej Eszterhazy Karoly Féiskola, szkoty wyzszej oferujgcej bogaty
program studiow licencjackich i magisterskich dla nauczycieli z edukacji filmo-
wej. Obok studiéw szkota organizuje przeglady i festiwale filmowe takze skierowane
do uczniéw szkoél Srednich?t. Dla badaczy interesujacym periodykiem medioznaw-
czym jest ,Médiakutat6”, wydawanym na Wegrzech od poczatku stulecia przez Media
Research Center®, w ktérym mozna réwniez znalez¢ studia po$wiecone problemom
edukacji medialnej. Periodykiem skierowanym do nauczycieli jest — w wiekszym
stopniu metodycznym i odnoszgcym sie do wychowania - ,,Koznevelés’36,

Powyzsze stanowi jedynie przeglad inicjatyw edukacyjno-medialnych. Tak jak byta
mowa na poczatku, mamy pewne trudnos$ci z podaniem wyczerpujacego obrazu spolecz-
nych przedsiewzie¢ podejmowanych w tym zakresie. Barierg jest rowniez jezyk, brak
anglojezycznych opiséw podejmowanych inicjatyw. Brakuje portalu, ktory informowatby
0 najwazniejszych inicjatywach edukacyjno-medialnych. Nie ma réwniez samodzielno-
Sci w podejmowaniu przedsiewzie¢ edukacyjnych przez organizacje pozarzgdowe na We-
grzech. Podobnie jak w Polsce aktywne sg za to uczelnie wyzsze, zwtaszcza Uniwersytet
Budapesztanski ELTE, ktory stara sie by¢ animatorem tej problematyki w Srodowisku.

3. Ocena stanu edukacji medialnej na Wegrzech - inspiracje dla budowy
polskiego modelu

Edukacja medialna na Wegrzech jest dobrze osadzona w systemie szkolnym.
Przedmiot ma juz swoja tradycje. Od lat 60-tych prowadzone byly zajecia z edukacji
filmowej. Pod koniec lat 90-tych zdecydowano sie na wprowadzenie obowigzkowej
edukacji medialnej do systemu szkolnego, pozostawiajgc jednak szkolom do wybo-
ru sposob jego realizacji zaréwno, co do liczby godzin (wariant minimalny, ogélny
1 rozszerzony) oraz co do kwestii autonomii programowej (mozliwa integracja z pro-
gramem nauczania innych zajec¢ tj. nauczanie jezyka ojczystego, historii czy wiedzy
o spoleczenstwie). W celu wdrozenia nowego przedmiotu przeprowadzono szkolenia
nauczycieli w calym kraju, powotujgc w kolejnym etapie wdrazania Regionalne Cen-
tra Edukacji Medialnej. Obecnie zauwaza sie potrzebe szerszego ujmowania eduka-
cji medialnej, obejmujacej nie tylko wychowanie filmowe, ale tez treSci zwigzane
z nowymi mediami oraz doceniajgc ich spoleczne znaczenie 1 funkcje. Dostrzezo-
no rowniez pewne problemy zwigzane ze zmiang postaw nauczycieli, ktorzy niezbyt

3 Mozgoképkultura Tanszék, http:/mozgokepkultura.ektf.hu/ (dostep 10.11.2011 r.).

3% Médiakutatd, http:/www.mediakutato.hu/ (dostep 10.11.2011 r.).
36 Koznevelés, http:/www.koznev.hu/ (dostep 10.11.2011 r.).
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chetnie otwieraja sie na nowe propozycje programowe. Co do systemu szkolnego
Wegry zastuguja jednak na ocene co najmniej dobra.

Duzo gorzej jest w obszarze programow spolecznych. By¢ moze jest to spowodo-
wane faktem, ze edukacja medialna na Wegrzech ma przede wszystkim charakter
szkolny. Tutaj spotkaliSmy trudnosci ze wskazaniem najwazniejszych inicjatyw spo-
lecznych. Prezne wydaje sie Wegierskie Stowarzyszenie Edukacji Filmowej i Medial-
nej, ktore jednak bardziej dziata w obszarze edukacji szkolnej niz spotecznej. W tym
zakresie mozemy wystawi¢ Wegrom ocene dostateczna.

Istotne jest tutaj rowniez doswiadczenie osoby zainteresowanej edukacjg medial-
ng na Wegrzech, a ktora jest — jak w moim przypadku — obserwatorem zewnetrznym.
Niestety wystgpity spore trudno$ci w pozyskaniu podstawowych choéby informacji
w tym zakresie. To wazna wskazéwka dla konstruowania modelu polskiego. Potrze-
ba bazy inicjatyw krajowych oraz zwiezlej informacji w jezyku angielskim. Niestety
takie zaniedbanie dostrzegamy réwniez w Polsce.

Podobnie jak w Polsce edukacje medialng cechuje atomizacja dzialan: szkol-
nych i spolecznych. Brak spojnej strategii, narodowego programu czy tez koalicji
dzialan pozarzadowych i rzadowych, utrudnia rozwdéj edukacji medialnej w spo-
leczenstwie. Strategia ta powinna obejmowacé: utworzenie wspolnej definicji edu-
kacji medialnej, ktérg podzielajg rézne podmioty w kraju. W obecnej sytuacji czesto
edukacja medialna bywa mylona z edukacjg przez media, tworzeniem programow
edukacyjnych w telewizji czy edukacyjnych portali internetowych. Podobnie eduka-
cje medialng btednie utozsamia sie z dydaktykg medialng, medialnymi pomocami
nauczania, a nawet z komputeryzacja szké61i. Dalej nalezy wskaza¢ na wazny element
strategii, ktéry dotyczyltby planu dzialah w tym zakresie z udzialem réznych pod-
miotOéw spolecznych i zarys promocji edukacji medialnej, takze przy udziale mediéw
publicznych. Wspéiczesnie o edukacji medialnej méwi sie w kontek$cie réznych
grup spotecznych i wiekowych, nie jest ona juz wylgcznie domeng szkoty. Starania
o szkolny przedmiot to jedynie czeS¢ tak przyjetego planu dziatania. Te starania wy-
magajg rowniez spojnego programu szkolen w poszczegdlnych wojewodztwach przy
udziale szkét wyzszych 1 organizacji spotecznej. Kierunek regionalizacji edukacji
medialnej przy zachowaniu pewnego centralizmu dla oceny caloksztaltu wydaje sie
bardzo dobry.

Na nastepnej stronie ocena stanu wegierskiej edukacji medialnej w cytowanym
tutaj profilu narodowym przygotowanym w ramach europejskiego studium z 2007 ro-
ku?*. Na kolejnych moja ocena dzialan Wegier w zakresie edukacji medialnej, réw-
niez w uktadzie tabelarycznym oraz wykaz Kkilku inspiracji dla polskiego modelu.

8" Hungary. Country profile..., dz. cyt., s. 3
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Mato zwraca sie uwagi na
ksztalcenie umiejetno$ci medialnych
W programie wychowawczym

i ksztalceniu ustawicznym.

Rozwd¢j umiejetnosci medialnych jest gléwnym
celem i zajmuje wazne miejsce w systematycznie
realizowanym programie nauczania. Ksztalcenie
obejmuje zaré6wno system szkolny jak i dzialania
poza nim.

Trudno o szkolenia dla nauczycieli
w zakresie edukacji medialnej.

Edukacja medialna stanowi cze$¢ programéw
doskonalenia nauczycieli. Systematyczne
szkolenia dla rodzicéw i nauczycieli w zakresie
edukacji medialnej.

Nie istnieje system ewaluacji
edukacji medialnej.

Ewaluacja edukacji medialnej jest prowadzona
nie tylko w systemie szkolnym, ale tez analizuje
sie kompetencje medialne jako podstawowe
umiejetnosci spoteczne.

Maty dostep do pomocy
dydaktycznych.

Dobry dostep do pomocy dydaktycznych
dla nauczycieli i rodzicéw. Wyspecjalizowane
os$rodki, ktore dostarczajg takich zasobéw.

Nie istnieje system doradztwa,
ktéry pomagalby w orientowaniu sie
w zagadnieniach edukacji medialnej.

Wazne centra edukacji medialnej i o§rodki
doradztwa. Dobre systemy koordynacja
i prezentacji inicjatyw.

Brak kampanii
edukacyjno-medialnych.

Wazne kampanie edukacyjno-medialne,
realizowane na duzg skale, liczne wydarzenia
iinicjatywy w tym zakresie.

Brak specjalistycznych, rzadowych
czy publicznych wydziatéw
odpowiedzialnych za edukacje
medialna.

Istnieja zorganizowane os$rodki administracji
publicznej odpowiedzialne i integrujace dziatania
edukacyjno-medialne.

Prawie zadna z inicjatyw
obywatelskich nie ma zwigzku
z edukacja medialna.

Istniejg wazne i wplywowe stowarzyszenia
dzialajgce na rzecz edukacji medialnej,
ktére tacza rézne podmioty i instytucje.

Brak przepiséw regulujacych
dzialania r6znych organéw
panstwowych i spotecznych

w zakresie edukacji medialnej.

Stale i systematyczne organy (parlamentarne,
instytucjonalne, obywatelskie) regulujace
edukacje medialna.

Media rzadko angazuja sie
w inicjatywy i programy
edukacyjno-medialne.

Media, zwlaszcza publiczne, systematycznie
prowadza projekty edukacyjno-medialne

z udzialem innych instytucji i podmiotéw
spolecznych.

Brak programoéw ze strony
instytucji medialnych dotyczacych
m.in. ochrony odbiorcéw przekazéw
medialnych, §wiadomo$ci
obywatelskiej.

Dobrze opracowane i systematycznie realizowane
programy ochrony konsumentéw medialnych.

Brak lub sporadyczno$¢ debat
na temat potrzeby edukacji
medialnej.

Stata obecno$¢ debaty. Wazne wydarzenia,

np. konferencje i targi edukacyjno-medialne.
Wsparcie ze strony panstwa, aktywny udziat
organizacji spotecznych, nacisk na ksztatcenie
umiejetno$ci medialnych.

Prawie nikt nie zacheca do tworczego
korzystania z mediéw, obywatelskich
produkcji medialnych.

Promocja kreatywnego korzystania z mediéw
w réznych dziedzinach twoérczosci. System
nagréd i wsparcia. Organizacja specjalnych
konkurséw i festiwali dla dzieci i miodziezy.

Mato oséb zajmuje sie badaniami
w zakresie edukacji medialnej.

Specjalne instytucje badawcze zajmujace
sie edukacja medialna. Stale i regularne
obserwatoria tej problematyki. Udzial w
miedzynarodowych projektach badawczych.

Stabe uczestnictwo
w miedzynarodowych inicjatywach
w zakresie edukacji medialnej.

Obecnos$¢ centrow miedzynarodowych edukacji
medialnej. Animowanie i przewodniczenie
dziataniom w tym zakresie.

Edukacja medialna gtéwnie
w rodzinie.

Stowarzyszenia rodzicéw.

Dominuja komercyjne inicjatywy
w zakresie edukacji medialnej.

Specjalne inicjatywy i oSrodki dziatajace na rzecz
edukacji medialnej.

Tabela 6. Ocena rozwoju edukacji medialnej na Wegrzech. Studium Current trends... z 2007 .
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Kategoria analityczna

Komentarz do danej kategorii

Ocena dzialan

2

3

4

Definicja edukacji
medialnej

Obejmuje kompetencje medialne,
informacyjne, obywatelskie.
Szerokie, europejskie rozumienie.

Podstawy programowe
dla przedmiotu
edukacja medialna

Tak, ale nie sg zbyt czytelnie
opracowane. Ujecie kompetencji
medialnej poSrednio w celach
ksztalcenia.

Obowiazkowe zajecia
z edukacji medialnej
w systemie oSwiaty

Tak, zar6wno w szkole podstawowej jak
1 r6znych wariantach szkoty Sredniej.

Mozliwosé odrebnych
zajeé

Istnieje taka mozliwo$é, szkoly majg
mozliwo$§¢ wyboru czy jest to przedmiot
autonomiczny.

Zajecia zintegrowane
z innymi przedmiotami

Dominujacy model zaje¢ z edukacji
medialnej.

Interdyscyplinarnosé
ujecia edukacji
medialnej w szkole

Tak, ale dominuja elementy edukacji
filmowej.

Szkolenia dla
nauczycieli

Tak. System szkolen zapewniajg
Regionalne Centra Edukacji
Medialnej. Absolwenci kurséw staja
sie moderatorami edukacji medialnej
w swoich regionach.

Wsparcie ze strony
ministerstwa
odpowiedzialnego

za edukacje narodowa

Tak, ale w niewystarczajagcym stopniu.
Brak portalu edukacyjno-medialnego,
ktéry stanowitby pomoc w tym zakresie
dla nauczycieli i rodzicow.

AktywnosS¢ nauczycieli

Problemy z postawami nauczycieli.
Trudnos$ci z zainteresowaniem

ich przedmiotem nauczania,
bierno$¢ dydaktyczna.

Ocena caloksztaltu dzialan
w zakresie szkolnej edukacji medialnej

Tabela 7. Edukacja medialna w szkole. Ocena inicjatyw wegierskich w poszczegolnych kategoriach
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Kategoria analityczna Komentarz do danej kategorii Ocena dzialan
2 3 4 5
Mozna za takie uznaé
Wegierskie Stowarzyszenie
Edukacji Filmowej i Medialnej
Wyspecjalizowane osrodKi J ! !
edukacii medialnei czy Regionalne Centra .
J ! Edukacji Medialnej. Brak
jednak aktualnych informacji
na stronach internetowych.
Brak. Analizowany Sulinet
Internetowy portal spetnia role repozytorium .
edukacyjno-medialny materiatow dydaktycznych
i wymaga dopracowania.
Wilasne spoleczne projekty Brak informacji. Analiza
edukacyjno-medialne wykazuje, ze dominujg dziatania .
o zasiegu ogolnokrajowym lokalne, inicjatywy szkole.
Udzial w edukacyjno- Dominujacy model
-medialnych projektach w aktywno$ci organizacji .
europejskich spotecznych w zakresie edukacji
i miedzynarodowych medialnej.
Warsztaty i szkolenia
dla rodzicow, mlodziezy Nielicznie przyktady,
szkolnej, nauczycieli ktére zostaty podane .
realizowane przez organizacje | w opracowaniu.
pozarzadowe
] S3g organizowane. Nieliczne
Konkursy czytelnicze, fz kgiad zostaly podane .
medialne, filmowe Przy Y . yP
W opracowaniu.
Tak, cho¢ posrednio ta tematyka
Edukacja medialna jako jest obecna w badaniach
przedmiot badan naukowych | medioznawczych. Konferencje
i metodycznych tematyczne, periodyki naukowe
i metodyczne.
Narodowe kampanie
edukacyjno-medialne ) .
. .. Brak informacji. .
z udzialem mediow
publicznych
Ocena caloksztaltu dzialan .
w zakresie spolecznej edukacji medialnej
Tabela 8. Spoteczna edukacja medialna. Ocena inicjatyw wegierskich w poszczegoélnych kategoriach
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Najwazniejsze inspiracje dla budowy modelu polskiego:

* Szkolenia dla nauczycieli — ksztalcenie moderatoréw regionalnych, ktorzy potem
beda ksztalci¢ nastepne kadry edukatoréw medialnych.

* Ogoélnokrajowy portal internetowy - baza inicjatyw, materiatéw dydaktycz-
nych, podstawowych informacji o stanie edukacji medialnej, takze w wersji
anglojezycznej.

* Konieczne lepsze umocowanie edukacji medialnej w systemie o$wiaty przy po-
zostawieniu szkotom wzglednej autonomii w tym zakresie. Czytelna podstawa
programowa.

* Wyznaczenie jednego podmiotu odpowiedzialnego ze strony panstwa za edukacje
medialng na szczeblu ogélnokrajowym.

* Regionalne (np. wojewo6dzkie) centra edukacji medialnej i osSrodek centralny.

* Szerokie uyymowanie dzialan w zakresie edukacji medialnej. Integracja z edukacja
filmowa, ale nie na zasadach dominujgcej problematyki.

* Warsztatowy program zajeé¢ z edukacji medialnej. Akcentowanie twoérczo$ci me-
dialnej uczniéw.

* System ksztalcenia i motywowania nauczycieli zachecajgcy do aktywnych inicja-
tyw w zakresie edukacji medialnej.

* Animacja wlasnych projektéw edukacyjno-medialnych (lokalnych, regional-
nych i ogélnokrajowych) rownolegle do uczestnictwa w projektach europejskich
1 ogdlnoswiatowych.
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1. Definicja edukacji medialnej

Ksztalcenie sformalizowane w Wielkiej Brytanii jest podzielone na cztery etapy
edukacyjne, tzw. key stages:

* key stage 1 — obejmuje klasy 1-2 1 obowigzuje dzieci w wieku od 5 do 7 lat;

* key stage 2 — obejmuje klasy 3-6 i obowigzuje uczniéw w wieku od 7 do 11 lat;

* key stage 3 — obejmuje klasy 7-9 i obowigzuje uczniéw w wieku od 11 do 14 lat;

* key stage 4 — ostatni z obowigzkowych etapéw ksztalcenia obejmuje klasy 10-11,
jest przeznaczony dla uczniéw w wieku od 14. do 16. roku zycia; po jego ukoncze-
niu uczniowie mogg zdecydowac sie na dalsze ksztalcenie lub rozpoczecie pracy
zawodowej.

Analiza National Curriculum, odpowiednika polskich Podstaw programowych
pozwolila stwierdzi¢, ze przewazajgca liczba elementéw zwigzanych z edukacjg in-
formacyjna i medialng jest realizowana podczas zaje¢ ICT (Information and Com-
munications Technology), prowadzonych na wszystkich czterech etapach ksztalce-
nia. W ramach tego przedmiotu poruszana jest tez wiekszo$é zagadnien majgcych
na celu rozwéj kompetencji informacyjnych oraz medialnych, choé¢ echa tych tresci
mozna tez znaleZ¢ w wytycznych innych przedmiotéw. Wydaje sie jednak, ze w pro-
gramie ksztalcenia dominuje edukacja informacyjna, ktorej celem jest przygotowa-
nie uczniéw do korzystania z informacji dostepnych we wszelkich mediach.

Ciekawe, ze autorzy National Curriculum nie zawarli w wytycznych ksztatcenia
definicji edukacji informacyjnej badZ medialnej jako takiej. Podkreslaja natomiast,
jak wazne jest przygotowanie uczniéw do zycia w §wiecie dynamicznych zmian, gdzie
zarOwno praca jak i inne formy aktywnos$ci ulegajg przemianom pod wpltywem no-
wych mediéw. Podczas zaje¢ ICT uczniowie dowiadujg sie jak korzysta¢ z réznych
mediéw — zaréwno tych tradycyjnych, jak i masowych oraz elektronicznych. Istotg
ksztalcenia w ramach omawianego przedmiotu jest przygotowanie uczniéw do ko-
rzystania z informacji dostepnych we wszelkich przekazach medialnych!.

Jak zatem widag¢, treSci edukacji informacyjnej i medialnej sg skupione w ramach
jednego przedmiotu oraz sg zogniskowane gtéwnie wokoét korzystania z rozmaitych
przekazéw medialnych, w tym przede wszystkim z nowych mediéw. Nalezy tez za-
uwazy¢, ze sg ujete bardzo syntetycznie (opis programu ksztatcenia w zakresie ICT
dla wszystkich stopni ksztalcenia zajmuje zaledwie kilkanascie stron maszynopisu)

' Information and communication technology. The National Curriculum for England. Qualifications and Curri-
culum Development Agency, 1999. Dokument elektroniczny dostepny online: http:/curriculum.gcda.gov.uk/uploads/

ICT%201999%20programme%200f%20study tcm8-12058.pdf (dostep 12.11.2011 r.), s. 14.
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oraz — co szczegbdlnie wazne — zawierajg wiele przykladéw, do ktoérych mogg sie od-
wolywaé nauczyciele. Przedmiot ICT stanowi podstawowy obszar dla rozwoju kom-
petencji informatycznych, informacyjnych oraz medialnych uczniéw, chociaz pod-
kreSla sie konieczno$é , korzystania z narzedzi ICT podczas ksztalcenia w ramach
wszystkich przedmiotow (z wyjatkiem wychowania fizycznego podczas 1.1 2. etapu
edukacyjnego)” 2.

Nadzorem nad nieformalng dziatalnosScig edukacyjna zwigzang z media literacy
zajmuje sie w Wielkiej Brytanii Office of Communications (Ofcom), instytucja po-
wolana do tego zadania na podstawie Communications Act z 2003 roku. W Wielkiej
Brytanii, tak jak w pozostatych krajach, nie funkcjonuje jedna, ogélnie przyjeta defi-
nicja media literacy. W zwigzku z tym, w celu skutecznego prowadzenia przeznaczo-
nych mu zadan, w 2004 roku Ofcom okre$lit definicje media literacy jako ,,zdolnosé
do zdobywania, rozumienia oraz kreowania przekazéw medialnych w szerokim kon-
tek$cie” 3. Definicja ta skonstruowana jest w taki sposéb, aby uwzgledni¢ wszelkie-
go typu media, od Internetu do filmu, oraz jak najwieksze spektrum umiejetnosci
z tym zwigzanych. W efekcie do zakresu dziatan zwigzanych z media literacy w ro-
zumieniu Ofcom mozna zaliczy¢ inicjatywy promujgce digital inclusion (cyfrowe
wlgczenie), kampanie na temat bezpieczenstwa w sieci, ale takze warsztaty filmowe
dla uczniéow.

W ramach trzech podstawowych kryteriow media literacy (zdobywanie, rozumie-
nie, tworzenie) Ofcom wyro6znil po trzy podstawowe umiejetnosci. Dla zdobywania
sq to: uzytkowanie, nawigowanie oraz zarzgdzanie, dla rozumienia: odczytywanie,
dekonstrukcja i ocena, a dla tworzenia: produkcja, dystrybucja oraz publikowanie.

2. Edukacja medialna w systemie oswiaty

Program ksztatcenia w ramach przedmiotu ICT na wszystkich stopniach eduka-
cji jest zogniskowany wokot czterech powtarzajgcych sie zagadnien:

* Finding things out — dowiadywanie sie, wyszukiwanie informacji;

* Developing ideas and making things happen — opracowywanie i realizacja pomysiéw;

* Exchanging and sharing information — wymiana i dzielenie sie informacjami;

* Reviewing, modifying and evaluating work as it progresses —przeglad, modyfikacja
1 ocena pracy w czasie jej realizacji.

2 Information and communication technology. The National Curriculum for England. Qualifications and Curri-
culum Development Agency, 1999. Dokument elektroniczny dostepny online: http:/curriculum.gcda.gov.uk/uploads/
ICT%201999%20programme%200f%20study_tcm8-12058.pdf (dostep 12.11.2011 r.), s. 36.

3 Ofcom. (2008). Review of Ofcom’s Media Literacy programme 2004-08. Office of Communications. Dokument
elektroniczny dostepny online: http:/stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/media-literacy/reviewml0408.pdf (dostep
18.11.2011 r.).

Wielka Brytania: szkota, sektor pozarzadowy i media publiczne [138]



Takie skoncentrowanie tre$ci nauczania wokoét powtarzajgcych sie zagadnien po-
zwala na ksztaltowanie u uczniéw kompetencji w wymienionych obszarach na po-
szczegolnych etapach ksztalcenia, odpowiednio do ich wieku 1 wiedzy ogolnej.
W ramach przedmiotu ICT uczniowie majg mozliwo$§¢ nauczenia sie, w jaki sposéb
wyszukiwac¢ informacje w rozmaitych mediach, jak je selekcjonowac i syntetyzowac,
by najpelniej odpowiadaty ich potrzebom. Jednocze$nie podkresla sie konieczno$¢
przygotowania miodziezy do krytycznej oceny informacji oraz analizowania ich do-
ktadnos$ci, wiarygodno$ci i ewentualnej stronniczo$ci. Uczniowie ponadto powin-
ni zosta¢ nauczeni w jaki sposob przekazywaé¢ informacje zaréwno bezposrednio,
jak i z wykorzystaniem mediéw elektronicznych oraz w jaki sposéb korzystaé¢ z ICT
by opracowywac¢, udoskonala¢ i wdraza¢ pomysty. Jednym z celéw takiego ksztal-
cenia jest przekazanie uczniom umiejetnos$ci wykorzystywania narzedzi ICT tak,
by wzbogacac i ulepszac¢ ich prace przy jednoczesnej jej cigglej ewaluacjit.

Nauczanie realizowane w ramach przedmiotu ICT, podobnie jak w przypadku in-
nych przedmiotéw ma prowadzi¢ do zdobycia wiedzy, umiejetnos$ci i rozumienia da-
nej dziedziny ksztalcenia przez uczniéw o réznych predyspozycjach. Cele ksztatcenia
(attainment target) podzielono na osiem pozioméw o wzrastajgcym stopniu trudno-
Sci, z ktérych kazdy obejmuje typy 1 zakres osiggniec, jakie uczniowie powinni po-
siadaé¢. Odpowiednie poziomy umiejetnosci przypisano do etapéw edukacyjnych 1-3;
na etapie 4. najwazniejszym wyznacznikiem posiadanych umiejetnosci jest egzamin
koncowy (tzw. national qualifications). W ponizszej tabeli przedstawiono opis umie-
jetnosci, na poszczegdlnych poziomach.

Poziom

umiejetnogei Opis wymaganych umiejetnosci

1 Uczniowie zapoznaja sie z informacjami pochodzacymi z réznych zro-
del, wiedzg, ze informacje wystepuja w rozmaitych formach. Korzysta-
ja z ICT pracujac nad tekstem, ilustracjami i dzwiekiem. Rozmawiajg
na temat sposobéw korzystania z mediéw elektronicznych.

2 Uczniowie wykorzystuja nowe media w celu organizacji i klasyfikacji
informacji oraz prezentowania wnioskéw. Wprowadzajg, zachowujg i od-
zyskuja wyniki pracy. Wykorzystuja ICT podczas tworzenia, ulepszania
1 zapisywania wynikéw pracy oraz dzielenia sie swoimi pomystami, wy-
korzystujac w tym celu tekst, tabele, ilustracje i dzwiek.

3 Uczniowie wykorzystuja ICT w celu zapisywania oraz odtwarzania i wy-
korzystywania wiasciwych informacji. Korzystaja z ICT by tworzy¢, roz-
wija¢, organizowac i prezentowaé¢ wyniki swojej pracy.

*Information and communication technology. The National Curriculum for England. Qualificationsand Curriculum
Development Agency, 1999. Dokument elektroniczny dostepny online: http:/curriculum.qcda.gov.uk/uploads/ICT%20

1999%20programme%200f%20study_tcm8-12058.pdf (dostep 12.11.2011 r.), s. 36.
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4 Uczniowie zdaja sobie sprawe z potrzeby dokiadnego formulowania
pytan podczas wyszukiwania, zbierania i docierania do informacji. In-
terpretuja wyniki swoich poszukiwan, kwestionujg wiarygodno$¢ in-
formacji, zdajac sobie sprawe, ze informacje o niskiej jakosci prowadzg
do btednych wnioskéw. Dodaja, ulepszaja i 1aczg informacje w réznych
formach zaczerpniete z rozmaitych Zrédet. Korzystaja z ICT, by prezen-
towa¢ informacje w réznych formach, sg Swiadomi potrzeb odbiorcéw,
w tym potrzeby wysokiej jakoSci prezentacji. Dzielg sie informacjami
1 wymieniajag pomystami z innymi w rézny sposéb, wiacznie z wykorzy-
staniem poczty e-mail.

5 Uczniowie selekcjonujg potrzebne informacje, sprawdzajg ich doktad-
no$¢ i organizuja je w sposoéb najbardziej odpowiedni do przetworzenia.
Wykorzystujg ICT w celu strukturalizacji, przetworzenia i prezentacji in-
formacji w r6znych formach z uwzglednieniem potrzeb odbiorcéw. Dzie-
la sie informacjami i wymieniajg pomystami z innymi, wykorzystujac
rézne sposoby komunikacji z poczta elektroniczng wigczenie. Oceniajg
wykorzystanie ICT w swojej pracy w celu wprowadzenia ulepszen.

6 Uczniowie rozwijajg i ulepszaja wyniki swojej pracy, by podnie$é jej
jako$é, wykorzystujac w tym celu informacje pochodzace z réznych
zrodel.

7 Uczniowie 1gczg informacje pochodzace z rozmaitych zrédet (w tym réw-

niez elektronicznych), aby zaprezentowac je réznym grupom odbiorcéw.
Wskazujg zalety i ograniczenia rozmaitych systemoéw organizacji infor-
macji. Wybieraja i wykorzystuja systemy informacyjne odpowiadajace
potrzebom wynikajacym z ich pracy, przektadaja zapytania informacyj-
no-wyszukiwawcze wyrazone w jezyku naturalnym na jezyk systemu in-
formacyjnego. Rozwazajg wady i zalety narzedzi ICT i Zrédet informacji
oraz uzyskiwanych za ich posrednictwem wynikéw; wykorzystujg te wy-
niki do formutowania ocen dotyczacych jakoSci ich pracy.

8 Uczniowie samodzielnie wybierajg zrédta informacji i narzedzia ICT od-
powiadajace realizacji okre$lonych zadan biorgc pod uwage tatwosé ich
uzycia i odpowiednio$é. Projektuja efektywne sposoby zbierania infor-
macji i przygotowywania ich do dalszego przetwarzania.

Wyjatkowe Uczniowie oceniajg oprogramowanie i modele ICT biorgc pod uwage oko-
osiggniecia licznoSci ich powstania i oceniajgc ich wydajnos¢, tatwosé uzycia i odpo-
wiednio$é. Podczas rozméw dotyczacych korzystania przez nich samych
1 innych z ICT odwotujg sie do swojej wiedzy dotyczacej spotecznych,
ekonomicznych, prawnych, etycznych i moralnych zagadnien zwigza-
nych z ICT.

Tabela 1. Poziomy umiejetnosci zwiazanych z wykorzystaniem ICT.

Zrodto: Opracowanie wtasne na podstawie: Information and communication technology. The National Curricu-
lum for England, 1999. Dokument elektroniczny dostepny online: http:/curriculum.qcda.gov.uk/uploads/ICT%201999%20
programme%200f%20study tcm8-12058.pdf (dostep 12.11.2011 r.), s. 41-42.
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Czas osiggania poszczegdlnych pozioméw umiejetnosci zostat dokladnie okreslo-
ny i przypisany do kolejnych etapéw edukacyjnych. Ponizsza tabela ukazuje, na ja-
kim etapie uczniowie powinni osiggac¢ kolejne stopnie sprawnosci w ramach przed-
miotu ICT.

. i 3 Oczekiwany poziom umiejetnosci
Poziomy w zakresie ktérych . i . o
. . . ., osiagniety przez wiekszo§¢
Etap edukacyjny | zdecydowana wiekszo$§¢ uczniéw " ,
; , uczniéw konczacych etap
powinna pracowac

edukacyjny
1 (key stage 1) 1-3 2
2 (key stage 2) 2-5 4
3 (key stage 3) 3-7 5/6

Tabela 2. Poziomy umiejetnosci w zakresie przedmiotu ICT w powiazaniu z etapami edukacyjnymi.

Zrodto: Opracowanie wtasne na podstawie: Information and communication technology. The National Curricu-

lum for England, 1999. Dokument elektroniczny dostepny online: http:/curriculum.qcda.gov.uk/uploads/ICT%201999%20
programme%?200f%20study tcm8-12058.pdf (dostep 12.11.2011 r.).

3. Inicjatywy organizacji pozarzadowych w zakresie edukacji medialnej

W Wielkiej Brytanii dziata wiele organizacji i porozumien dziatajgcych na rzecz
edukacji medialnej. W wiekszosci przypadkéw kazda organizacja zajmuje sie zaled-
wie jednym badz dwoma wybranymi aspektami tej edukacji, nie funkcjonujg w edu-
kacji nieformalnej inicjatywy obejmujace calo§¢ zagadnien zwigzanych z media
literacy. W raporcie przedstawione zostang najwieksze i najbardziej popularne ini-
cjatywy zwigzane z edukacjg medialnag.

3.1. Age UK

Age UK (http:/www.ageuk.org.uk) powstato w 2009 roku z potgczenia sie dwoéch

organizacji wspierajgcych osoby starsze: Age Concern i Help The Aged. Age UK jest
organizacja nastawiong na wspieranie oséb starszych poprzez udostepnianie istot-
nych informacji, sprzedaz specjalistycznego sprzetu oraz edukacje, prowadzi takze
badania zwigzane z tg grupa wiekowg. Age UK pozyskuje srodki na swojq dziatal-
no$¢ z datkéw, ze sprzedazy specjalistycznego sprzetu oraz podczas organizowanych
przez siebie imprez i wydarzen. Dziatania prowadzone przez Age UK sg nastawione
na rozwoj umiejetnosci z zakresu media literacy zwigzanych z dostepem do informa-
cji medialnych. Wsrod imprez organizowanych przez Age UK, mozna wyroznic¢ Itea
and Biscuits Week, Myfriends Online Week oraz Internet Champion.

Itea and Biscuits Week (http:/www.ageuk.org.uk/work-and-learning/technology-

and-internet/events/itea-and-biscuits/) jest inicjatywa nastawionag na nauke obstugi

technologii cyfrowych. Raz w roku, podczas wyznaczonego tygodnia, na terenie catej
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Wielkiej Brytanii organizowane sg imprezy, spotkania i szkolenia uczgce obstugi cy-
frowego sprzetu i Internetu przeznaczone dla ludzi powyzej 55 roku zycia. Wg staty-
styk z tegorocznej akcji, podczas Itea and Biscuits Week ponad 6500 senioréw zapo-
znato sie z nowymi technologiami cyfrowymi.

Kolejng cykliczng impreza organizowang przez Age UK jest Myfriends Online
Week (http:/www.ageuk.org.uk/work-and-learning/technology-and-internet/events/

myfriends-online-week/), ktéory ma na celu zapoznanie oséb powyzej 55 roku zycia
z Internetem spoleczno$Sciowym. Impreza organizowana jest raz w roku. Podczas ty-
godnia odbywajg sie liczne spotkania i kursy na terenie catej Wielkiej Brytanii. W te-
gorocznej edycji wzieto udziat ponad 3500 osoéb starszych.

Co roku Age UK organizuje takze konkurs na Championa Internetu (http:/www.

ageuk.org.uk/work-and-learning/technology-and-internet/volunteer/internet-cham-
pions/). Organizacja poszukuje osoby powyzej 55 roku zycia, ktora dzieki Age UK
nauczyta sie korzystaé¢ z Internetu, robi to regularnie i chce promowac te idee posrod
innych senioréw. Akcja jest oparta na wolontariacie.

3.2. Wise Kids

Wise Kids (http:/wwwwisekids.org.uk) jest organizacjg pozarzadowa o charakte-

rze non profit, nastawiong na edukacje mtodych uzytkownikéw Internetu. Adresata-
mi jej dziatalnoSci sg takze rodzice oraz lokalne spolecznosci. Wise Kids rozpoczyna-
1o dziatalno$é gtéwnie na terenie Walii, jednak rozszerzylo jg na teren catej Wielkiej
Brytanii. Organizacja udostepnia innowacyjne programy instruktazowe oraz wspar-
cie merytoryczne w zakresie nowych mediéw, Internetu i media literacy. Wise Kids
jest nastawione na wychowanie pokolenia, ktore bedzie nie tylko uzytkownikiem
ale takze kreatorem mediéw i1 przekazéw medialnych. W swojej dziatalnosci Wise
Kids promuje aspekty media literacy zwigzane przede wszystkim z rozumieniem
przekazéw medialnych, porusza jednak takze kwestie zwigzane z uzytkowaniem

informacji.

Przedstawiciele Wise Kids promujg swoja dziatalno$¢ oraz idee poprzez wysta-
pienia na lokalnych i krajowych konferencjach, organizowanie szkolen i spotkan in-
formacyjnych z zakresu media literacy oraz oferujgc konsultacje zwigzane z tymi
zagadnieniami. Wsrod inicjatyw prowadzonych przez Wise Kids, warto wyréznic In-
ternet Power Project oraz Digital Youth Stories Project. Oba projekty byty nagradza-
ne za innowacyjnosé i skutecznosé. Promowaly one zagadnienia zwigzane z bezpie-

czenstwem w sieci.
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3.3. Media Education Association

Media Education Association (MEA; http:/themea.org) jest witryna internetowg
stworzong z mys$lg o spoteczno$ci nauczycieli media literacy dziatajgcych na terenie
Anglii i Walii, tak w szkolnictwie pahstwowym jak i w prywatnym badz tworzacym
niezalezne kursy. Jest to darmowe narzedzie umozliwiajagce wymiane doSwiadczen
1 materiatéw szkoleniowych oraz utatwiajgce wspoétorganizacje szkolen i akcji pro-
mocyjnych. MEA organizuje takze szkolenia i konferencje z zakresu media litera-
cy. W swojej dziatalno$ci MEA skupia sie na wszystkich aspektach media literacy,
udostepnia tez materialy szkoleniowe pozwalajgce ksztalci¢é w zakresie wszystkich
najwazniejszych umiejetnosci i kompetencji zwigzanych z edukacjg medialng. MEA
wydaje takze biuletyn PoV, darmowe czasopismo poruszajace kwestie zwigzane z na-
uczaniem media literacy. Biuletyn jest dostepny bezptatnie na stronie organizacji,
pod adresem http:/themea.org/povy.

3.4. Mencap

The Royal Mencap Society (www.mencap.org.uk) jest organizacjg charytatywna

nastawiong na edukacje ludzi posiadajacych trudnosci w uczeniu sie. Dziala na tere-
nie Wielkiej Brytanii organizujac szkolenia, prowadzac kampanie na rzecz praw lu-
dzi z trudnoS$ciami w uczeniu sie oraz wspomagajgc rodziny i opiekunéw takich osob.
W ramach realizacji zatozenh Communications Act, Mencap umiescit zagadnienia

zwigzane z media literacy w swojej strategii na lata 2011-2016 Shaping Our Future.

W swojej dziatalnoSci Mencap skupia sie na aspektach media literacy zwigza-
nych z uzytkowaniem przekazéw medialnych. Warte podkreslenia jest skupienie sie
na waskiej grupie odbiorcéw, ktora nie jest wyszczegdlniona w zadnych innych ini-
cjatywach rzadowych czy pozarzadowych.

3.5. National Institute of Adult Continuing Education

NIACE (www.niace.org.uk) jest charytatywng organizacjg edukacyjng dziatajaca
na terenie Anglii i Walii. Celem organizacji jest promowanie i prowadzenie dziatal-
nos$ci zwigzanej z dalszg edukacjg ludzi dorostych. Organizacja dziata od 1921 roku,
swoje cele realizuje poprzez lobbowanie, wspoélprace z organizatorami szkolen oraz
branie udzialu w wydarzeniach zwigzanych z edukacjg dorostych. W swojej dziatal-
nos$ci NIACE skupia sie na aspektach media literacy zwigzanych z uzytkowaniem
mediéw cyfrowych i nowych technologii.

Organizowany przez NIACE Adult Learners’ Week jest najdiuzej dzialajaca
w Wielkiej Brytanii kampanig na rzecz edukacji. Jest to akecja promocyjna i edu-
kacyjna skierowana do dorostych, oferujgca kursy i szkolenia o szerokim zakresie
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tematycznym. Jednym z wazniejszych zagadnien poruszanych podczas kampanii
sg kwestie zwigzane z media literacy.

4. Media publiczne

BBC (http:/www.bbe.co.uk/) jest najwiekszym publicznym nadawcg radiowo-

-telewizyjnym w Wielkiej Brytanii. Jest tez najwiekszym przedstawicielem mediéw
publicznych wsrod organizacji dzialajacych na rzecz promowania media literacy.
Wspiera je poprzez emisje programoéw szkoleniowych z tego zakresu oraz promocje
akcji spolecznych zwigzanych z zagadnieniem. Udostepnia takze na swojej stronie
materialy szkoleniowe z zakresu media literacy. W swoich dziataniach BBC skupia
sie na wszystkich aspektach zwigzanych z media literacy, czyli z uzytkowaniem, ro-
zumieniem oraz tworzeniem przekazu medialnego. Wéréd inicjatyw prowadzonych
przez BBC warto wyré6zni¢ akeje First Click, witryny internetowe WebWise oraz Con-
nect, a takze serial On Top Of The Digital World.

First Click www.bbc.co.uk/firstclick/) jest akejg promocyjng skierowang do oséb

niekorzystajacych z Internetu, przede wszystkim do oséb powyzej 55 roku zycia.
W ramach akcji emitowane sg programy telewizyjne i radiowe promujace zalety In-
ternetu oraz organizowane sg szkolenia i kursy w lokalnych spotecznosciach.

WebWise (www.bbc.co.uk/webwise/) jest witryna internetowg stworzong przez

BBC pozwalajagca uzytkownikom poznaé¢ zasady dzialania Internetu i urzadzen
z nim zwigzanych. Znajduja sie na niej szkolenia z zakresu edukacji medialnej

w Internecie.

Connect www.bbc.co.uk/connect/) jest witryng prowadzong przez BBC, za posred-

nictwem ktoérej uzytkownicy moga poznaé¢ zasady korzystania ze sprzetu umozliwia-
jacego kontakt z siecig, zasady dotyczace bezpieczenstwa w sieci, zasady tworzenia
przekazu telewizyjnego i radiowego oraz nauczyc¢ sie, jak stworzy¢ wiasny nadajnik
badz odbiornik radiowy i telewizyjny.

Serial On Top Of The Digital World (http:/www.bbc.co.uk/programmes/b00fg2n1)
sklada sie z 9 odcinkow prezentujgcych zachowania mtodych uzytkownikéw Inter-

netu. Odnosi sie on do cyfrowej edukacji medialnej méwigc o podstawowych sytu-
acjach, ktéore mogg spotka¢ miodych uzytkownikéw sieci. Serial jest interesujgcym
zrodlem wiedzy nie tylko dla miodziezy, ale takze dla pozostatych uzytkownikéw

sieci, pozwalajgc im zrozumie¢ inng grupe internautéow.

5. Regulacje prawne i polityka panstwa w zakresie edukacji medialnej

Edukacja z zakresu media literacy jest uznawana w Wielkiej Brytanii za nie-
zwykle wazne przedsiewziecie z punktu widzenia spoteczehstwa oraz gospodarki.
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Promowanie i monitorowanie dziatan z zakresu media literacy zostalo wpisane
do Communications Act z roku 2003. W Artykule 11 dokument wyréznia 5 podsta-
wowych grup dzialan promujacych media literacy, na ktore sktadajg sie podstawowe
zagadnienia rozumienia natury przekazéw medialnych, procesu selekcji informacji
przez media oraz systemoéow ulatwiajgcych dostep oraz pozwalajgcych na filtrowanie
niepozgdanych tresci®. Obowigzek prowadzenia takich dziatan oraz monitorowania
1 wspierania dziatan o podobnym charakterze prowadzonych przez inne organizacje
zostal natozony na Office of Communications (Ofcom).

5.1 Ofcom (http://www.ofcom.org.uk/)

Ofcom jest panstwowym organem nadzorujgcym rynek mediéw i telekomunika-
cji. Do jego zadan nalezy miedzy innymi ochrona uzytkownikéw mediéw przed ich
szkodliwymi dziataniami. W celu realizacji tego zalozenia Ofcom nie tylko monito-
ruje rynek mediéw, ale takze dba o powiekszanie sie umiejetnosci uzytkownikéow
mediéw z zakresu media literacy.

Na podstawie prowadzonych badan Ofcom wyréznit dwie podstawowe grupy spo-
leczne, ktore najbardziej potrzebowaty edukacji z zakresu media literacy. Pierwszg
grupa sg seniorzy, niepelnosprawni oraz cztonkowie rodzin o niskim $rednim przy-
chodzie na osobe. Podstawowym problemem tej grupy jest (czasami intencjonalny)
brak dostepu do technologii umozliwiajacych pelne korzystanie ze wspoétczesnych
medioéw, takich jak telefony komoérkowe, komputery czy telewizja satelitarna. Brak
dostepu do tych technologii wigze sie oczywiScie takze z brakiem umiejetnosci ich
wykorzystania. Drugg wyszczegolniong grupg jest mlodziez ponizej 15. roku zycia.
Osoby mlode wedtug Ofcom posiadajg szeroki dostep do mediéw oraz wysoko roz-
winiete umiejetnosci korzystania z technologii, natomiast brakuje im w stopniu wy-
raznym zrozumienia mechanizméw dziatania mediéw oraz krytycznego podejScia
do przekazéw w nich umieszczanych®. Na tej podstawie mozna podzieli¢ dziatalno$é
zwigzang z edukacjg w zakresie media literacy na dwie glowne grupy, réznigce sie
zatozeniami i1 docelowg grupg odbiorcow. Akcje skierowane do oséb starszych, nie-
pelnosprawnych badz ubogich majg zacheci¢ do korzystania z mediéw i nauczy¢ ob-
stugi technologii z tym zwigzanej, natomiast dziatania skierowane do dzieci i mlo-

dziezy ktadg nacisk na bezpieczenstwo i krytyczng postawe wobec mediow.

SCommunications Act2003. Legislation.gov.uk Dokument elektroniczny dostepny online: http://www.legislation.gov.uk/
ukpga/2003/21/pdfs/ukpga_20030021_en.pdf (dostep 18.11.2011 r.)

6 Ofcom. (2008). Review of Ofcom’s Media Literacy programme 2004-08. Office of Communications. Dokument
elektroniczny dostepny online: http:/stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/media-literacy/reviewml0408.pdf (dostep
18.11.2011 r.)
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Podstawowym przejawem dziatalno$ci Ofcom sg regularnie publikowane i udo-

stepniane w Internecie (http:/stakeholders.ofcom.org.uk/market-data-research/me-

dia-literacy-pubs/) audyty dotyczgce umiejetnosci z zakresu media literacy wsrod

Brytyjczykow, wyszezegolniajgce nastepujgce grupy badanych: dorosli, dzieci, miesz-
kancy narodéw i regionéw Wielkiej Brytanii, niepetnosprawni, seniorzy oraz dorosli
z mniejszosci etnicznych. Ponadto Ofcom regularnie udostepnia cyfrowg publikacje
Media Literacy Bulletin (http:/stakeholders.ofcom.org.uk/market-data-research/me-
dia-literacy/medlitpub/bulletins/), w ktérej zamieszcza informacje na temat dziatan
zwigzanych z media literacy na terenie Wielkiej Brytanii (takze z podziatem na cze-
Sci) oraz relacjonuje i zapowiada akcje spoteczne oraz konferencje z tym zwigzane.
Media Literacy Bulletin jest miesiecznikiem ukazujgcym sie od marca 2005 roku’.

Na zlecenie Ofcom powstal, napisany przez Cary Bazalgette i Marion Janner po-
radnik Switch On! dotyczacy edukacji z zakresu media literacy. Publikacje mozna
pobra¢ pod adresem http:/stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/media-lite-

racy/switch-on.pdf. Poradnik zawierajagcy materialy edukacyjne jest przeznaczony

do wielu form edukacyjnych, moze by¢ stosowany w szkole, w akcjach edukacyjnych
oraz na szkoleniach. Zawiera materialy dotyczgce media literacy dla uzytkowni-
koéw, ale takze dla os6b majacych nauczac¢ tych zagadnien. Jest skonstruowany tak,
aby program mogla realizowac¢ takze osoba bez przygotowania z zakresu media lite-
racy. Materialy sg opublikowane na licencji Creative Commons Uznanie Autorstwa-
Uzycie Niekomercyjne i dostepne do pobrania na stronie Ofcom?.

Ofcom wspoéipracuje takze z ponad 20 organizacjami promujacymi media literacy
wsrod obywateli catej Wielkiej Brytanii badZz w jej wybranych czesSciach sktadowych.
Organizacje te wspoéipracujg z Ofcom w rézny sposob, w zaleznosci od checi i moz-
liwo$ci. Podstawowymi rodzajami wspoélpracy sg: promowanie za posrednictwem
wlasnych kanatéw medialnych dziatalnosci zwigzanej z media literacy w Wielkiej
Brytanii, nadawanie badZ emitowanie programoéw edukacyjnych i1 promocyjnych
zwigzanych z media literacy, wspieranie i wspoélorganizowanie badZ organizowanie
akcji spotecznych i wydarzen zwigzanych z media literacy, pozyskiwanie kolejnych
partneréw w dzialalnoS$ci promujacej media literacy na terenie Wielkiej Brytanii®.

"Ofcom. (2005-2011). Ofcom Media Literacy Bulletin, issues 1-43 [online]. Office of Communications. Dokument
elektroniczny dostepny online: http:/stakeholders.ofcom.org.uk/market-data-research/media-literacy/medlitpub/bulleting
(dostep 18.11.2011 r.)

8 Bazalgette, C., Janner, M. (2009). Switch On! — Media Literacy for beginners. Office of Communications.
Dokument elektroniczny dostepny online: http:/stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/media-literacy/switch-on.pdf
(dostep 18.11.2011 r.)

® Ofcom. (2008). Review of Ofcom’s Media Literacy programme 2004-08. Office of Communications. Dokument
elektroniczny dostepny online: http:/stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/media-literacy/reviewml0408.pdf (dostep
18.11.2011 r.)
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5.2. Digital Britain (http:/digitalbritainforum.org.uk/)

Digital Britain jest rzadowym raportem opublikowanym w roku 2009, ktéry
przedstawia narodowg strategie majgcg na celu rozwiniecie brytyjskiej gospodarki
cyfrowej. Przez gospodarke cyfrowg rozumie sie tu gospodarke opartg na elektro-
nicznych zasobach i serwisach oraz prowadzong za posrednictwem narzedzi cyfro-
wych. Jednym z warunkéw wykonania tego planu sg dziatania na rzecz zwalcza-
nia wykluczenia cyfrowego. W tym celu program zaklada zapewnienie wszystkim
obywatelom dostepu do szerokopasmowego Internetu (o predkosci nie mniejszej niz
2 MB/s) do roku 2012. Raport wpisuje sie w swoich zalozeniach w Narodowy plan
na rzecz uczestnictwa cyfrowego!’. Ponadto dokument zaktada wspieranie lokalnych
serwisow informacyjnych oraz dostepu do mediéw. Dokument ten jest istotng dekla-
racja ze strony rzgdu Wielkiej Brytanii, zapewniajgca, ze dzialania na rzecz media
literacy beda nadal prowadzone. Raport Digital Britain odnosi sie przede wszystkim
do dostepu do mediéw cyfrowych.

5.3. Race Online 2012 (http://raceonline2012.org/)

Race Online 2012 jest inicjatywa wpisujgca sie w Narodowy plan na rzecz uczest-
nictwa cyfrowego. Inicjatywa zaktada stuprocentowy dostep do nowych technologii
1 Internetu wsréd obywateli Wielkiej Brytanii. Cel ten ma zostaé¢ osiggniety z okazji
Igrzysk Olimpijskich w Londynie. Inicjatywa skupia sie na aspektach media lite-
racy zwigzanych z korzystaniem z przekazéw medialnych, nastawiony jest w naj-
wiekszym stopniu na promowanie uczestnictwa cyfrowego. Inicjatywa jest wspiera-
na przez rzad oraz promowana w mediach publicznych. Wg danych udostepnionych
w raporcie z dzialanh Race Online 2012, od roku 2009 1,6 mln Brytyjczykéw po raz
pierwszy skorzystato z sieci.

5.4. UK Council for Child Internet Safety (UKCCIS) (http://www.education.gov.uk/ukccis)

Rzad brytyjski wspiera takze krajowe dziatania na rzecz rozwoju umiejetnosci
z zakresu media literacy zwigzanych z rozumieniem odbieranych tresci oraz ich
krytyczng oceng. W tym zakresie mieszczg sie takze dzialania zwigzane z bezpie-
czenstwem w sieci. Poniewaz rzad uznal to zagadnienie za niezwykle istotne dla
wspolczesnego spoleczenstwa, zostata powolana Rada na rzecz bezpieczenstwa dzie-
ci w sieci. Jest to organ panstwowy dzialajacy przy Ministerstwie Edukacji, ktory
skupia przedstawicieli mediéw, Srodowiska akademickiego, przedstawicieli rodzin,
rzadu, organizacji charytatywnych itp. Rada ma na celu prowadzenie i nadzorowanie

© Department for Business, Innovation and Skills. (2010). National Plan for Digital Participation. Digital Par-
ticipation. Dokument elektroniczny dostepny online: http:/www.digitalparticipation.com/sites/default/files/national-plan/
National-Plan-Digital-Participation-Final.pdf (dostep 18.11.2011 r.).
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wszelkich dziatan na rzecz zwiekszenia bezpieczenstwa dzieci w sieci. Rada prowa-
dzi takze badania moggce stuzyé danymi pomocnymi przy opracowywaniu tego typu
inicjatyw. Wéréd inicjatyw prowadzonych przez UKCCIS mozna wyrézni¢ Get Safe
Online Week, coroczng inicjatywe majgca na celu zwiekszenie §wiadomos$ci zagad-
nien dotyczacych bezpieczehstwa w sieci. Inicjatywa realizowana jest we wspotpracy
z Get Safe Online. Skierowana jest do indywidualnych uzytkownikéw Internetu, ale
takze do malych przedsiebiorstw i duzych korporacji. Podczas tygodnia organizowa-
ne sa konkursy oraz imprezy tematyczne. UKCCIS wspoétpracuje takze z Internet
Watch Foundation, organizacja monitorujgca Internet w celu wyeliminowania prze-
stepstw seksualnych przeciwko dzieciom dokonywanych za poSrednictwem sieci.

6. Metodyka, formy i charakter programéw edukacyjno-medialnych

Z uwagi na fakt, ze znakomita wiekszos§¢ tresci dotyczacych edukacji informacyj-
nej i medialnej jest pomieszczona w programie ksztalcenia przedmiotu ICT, w pierw-
szej kolejnosSci przedstawiona zostanie dokladna jego analiza. Jednakze w ramach
innych przedmiotéw takze realizowane sg elementy edukacyjne zwigzane z ksztal-
towaniem kompetencji informacyjnych i medialnych, dlatego réwniez i one zostang

zaprezentowane w dalszej cze$ci niniejszego opracowania.
6.1. ICT — key stage 1

Pierwszy etap ksztalcenia (key stage 1) stuzy przede wszystkim poznaniu mozli-
wosci sprzetu komputerowego i poszczegdlnych programoéw. Dzieki temu uczniowie
zdobywaja kompetencje informatyczne, ktére pozwolg im na pelne i Swiadome wy-
korzystywanie narzedzi ICT do osiggania swoich zamierzen. Podczas zajeé¢ zaczyna-
ja korzystac¢ z ICT oraz dowiadujg sie, jak zapisywa¢ wyniki pracy*!.

TreSci nauczania przedstawiono w postaci listy, na ktorg skiadaja sie konkretne
zagadnienia i szczegdlowe opisy umiejetnosci, jakie uczniowie majg opanowac. Juz
pobiezna analiza treSci ksztalcenia prowadzi do wniosku, ze poszczegdlne cele na-
uczania sformutowano doktadnie, opatrzono przyktadowymi zadaniami oraz pola-
czono w spdjng calo$¢, wyraznie korespondujgca z koncepcjq information literacy.

W ramach rozwoju umiejetnosci zwigzanych z wyszukiwaniem informacji, ucznio-
wie powinni byé nauczeni, jak gromadzi¢ informacje z rozmaitych Zzrédet - tradycyj-
nych i elektronicznych, ale réwniez nieformalnych, np. od innych oséb — oraz zapisy-
wac je w roznych formach w celu p6zniejszego wykorzystania. Zwrocono tez uwage
na potrzebe opanowania umiejetnosSci zapisywania informacji zaréwno w formie
notatek, jak i w dedykowanej bazie danych. Podczas pierwszego etapu ksztatcenia

" Tamze, s. 16.
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uczniowie dowiadujg sie tez, jak korzystac z informacji zapisanych w ré6znych formatach
1z wykorzystaniem réznych nos$nikéw (np. ptyty CD, pliki tekstowe zapisane na twar-
dym dysku) oraz jak bezpiecznie zapisywac i przechowywaé¢ wyniki swojej pracy*?.

Aby opanowac¢ umiejetnosci zwigzane z wymiang informacji, uczniowie powinni
nauczy¢ sie, jak przedstawia¢ informacje w réznych formach oraz jak efektywnie
prezentowaé¢ wyniki zakonczonej pracy. Witasciwej ocenie jakoSci postepéw pracy
(Jeszcze w trakcie jej trwania) stuzy nauczanie takich umiejetnosci, jak ciggta obser-
wacja i analiza wynikéw pracy, opisywanie efektéw podjetych czynnosci oraz rozmo-
wy o tym, co w przyszlo$ci powinno zosta¢ zmienione.

Stosunkowo najmniej elementéw ksztalcenia w zakresie information literacy za-
warto w punkcie dotyczacym rozwoju umiejetnosci zwigzanych z opracowywaniem
1 realizacja pomysitow. Nalezy jednak podkresli¢, ze i tu twoércy programu nauczania
wprowadzili zapis dotyczacy koniecznos$ci przygotowania uczniéw do selekcjonowa-
nia 1 uzupelniania juz istniejgcych zasob6w o informacje pozyskane dla realizacji
konkretnych celéw. Uwzgledniono takze potrzebe nauczenia uczniéw prezentowania
informacji w r6znych postaciach, np. dotyczgcych Stonca w formie obrazka, wierszy-
ka lub utworu muzycznego'®.

Podczas drugiego etapu edukacyjnego (key stage 2) uczniowie powinni poznac
wiece] narzedzi ICT i Zrédet informacji oraz nauczy¢ sie z nich korzysta¢. W tym
czasie rozwijajg swoje umiejetnosci wyszukiwania i wyboru informacji wiasciwych
do realizowanych przez nich zadan oraz zaczynaja rozwazac takie cechy informacji
jak wiarygodnos¢ i jakosé. Uczg sie tez, jak doskonali¢ swojg prace i prezentowac jej
wyniki w sposéb najbardziej odpowiadajgcy odbiorcom!.

W ramach rozwoju umiejetnosci sprawnego wyszukiwania informacji dzieci ucza
sie, jak rozmawiaé o swoich potrzebach informacyjnych i Zrédtach, z jakich mogg sko-
rzystac. Uczniowie powinni korzystac z takich Zrédet informacji, jak zasoby interne-
towe, no$niki optyczne, materialy drukowane, a takze nieformalne Zrédta informacji,
tj. rozmowy z innymi osobami. Na tym etapie uczniowie dowiadujg sie réwniez, jak
przygotowywaé¢ informacje do dalszego ich opracowania i wykorzystania, wigcznie
z ich klasyfikowaniem oraz sprawdzeniem ich trafnosci. Key stage 2 to takze okres,
w ktérym dzieci uczg sie, jak interpretowac¢ informacje, sprawdzaé¢ ich relewantnos$¢

oraz rozwazac, co sie moze stac jesli wystepujg biedy lub przeoczenial®.

2 Tamze.
B Tamze.
“Tamze, s. 18.
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Aby rozwija¢ umiejetno$ci sprawnej wymiany informacji, uczniowie powinni
zosta¢ przede wszystkim nauczeni, jak prezentowaé informacje z wykorzystaniem
rozmaitych form i Srodkow przekazu. Mowi sie tu zaréwno o przygotowywaniu pre-
zentacji w formie plakatow 1 wystaw, tworzeniu animacji, jak réwniez o przekazywa-
niu informacji w formie elektronicznej. Jednocze$nie wyraznie podkreslono, ze mto-
dziez powinna zawsze bra¢ pod uwage potrzeby odbiorcéw informacji oraz rozwazaé
zagadnienia zwigzane z zawartos$cig merytoryczng i jakoScig prezentowanych infor-
macji. Wida¢ zatem, ze szczegdblny nacisk w sferze rozwoju kompetencji zwigzanych
z prezentowaniem informacji zostat polozony na umiejetnos$é¢ przedstawiania infor-
macji w odpowiedniej formie oraz uwrazliwienie na potrzeby odbiorcéw wszelkich
przekazéw informacyjnych.

Podczas drugiego etapu edukacyjnego rozszerzono réwniez treSci nauczania tak,
by pozwalaly na ocene postepdéw pracy jeszcze w trakcie jej trwania. Polozono tu na-
cisk przede wszystkim na omawianie tego, co zostalo zrobione w zakresie realizacji
danego zadania oraz ocene efektywnos$ci pracy z wykorzystaniem ICT. Uczniowie
powinni takze rozwazac zastosowanie w projekcie innych metod pracy — nie tylko
z wykorzystaniem ICT - oraz zastanawia¢ sie, w jaki sposéb mogg usprawnic¢ reali-
zacje projektow w przysziosci. Na tym etapie szkota powinna przygotowac uczniow
do korzystania z modeli i symulacji na zasadzie pytan ,,co jesli...?”. PodejScie takie
ma prowadzi¢ do wyksztalcenia umiejetnosci oceny zmieniajacych sie sytuacji oraz
dostrzegania zwigzkéw przyczynowo-skutkowych.

Zajecia w zakresie ICT realizowane podczas trzeciego etapu edukacyjnego (key
stage 3) majg przygotowac uczniéw do samodzielnego korzystania z nowych techno-
logii oraz zr6det informacji. W tym okresie uczniowie powinni dowiedzie¢ sie, w jaki
sposOb moga wykorzystywac¢ rozmaite narzedzia ICT podczas nauki innych przed-
miotoéw. Trzeci etap ksztalcenia to réwniez czas, gdy mtodziez uczy sie oceniac, kiedy
1 jak wykorzystywaé nowe media w rozmaitych sytuacjach zyciowych. Podczas key
stage 3 uczniowie rozwazajg rowniez kwestie jakosci i wiarygodnos$ci informacji.

W ramach rozwijania kompetencji warunkujacych efektywne wyszukiwanie in-
formacji, uczniom jest przekazywana wiedza dotyczgca tego, jak systematycznie
analizowaé¢ swoje potrzeby informacyjne, omawia¢ rodzaj pozadanych informacji
oraz sposoby ich wykorzystania. Jednocze$nie dzieci uczg sie, jak korzysta¢ z roz-
maitych technik wyszukiwania, w tym metod zawezania wynikéw wyszukiwania
(przede wszystkim algebry Boole’a) oraz rozwazajg kwestie wiarygodnos$ci i war-
tosSci wyszukanych informacji. Dzieki temu uczniowie rozwijaja umiejetnosci po-
zwalajgce na zdobywanie wiadomos§ci najpelniej odpowiadajgcych ich potrzebom.
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Edukacja w ramach information literacy na poziomie key stage 3 uwzglednia réwniez
takie zagadnienia, jak zbieranie, wprowadzanie, i ewaluacje informacji o charakterze
iloSciowym i jakoSciowym poprzez analize ich trafnos$ci'®. W odréznieniu od tresci
nauczania zwigzanych z opracowywaniem 1 realizacjg pomystéw przekazywanych
na pierwszym i drugim etapie edukacyjnym, gdzie centralne miejsce zajmowata na-
uka korzystania z r6znych Zrédet informacji, podczas etapu trzeciego wiekszy nacisk

potozono na korzystanie z informacji w formie elektronicznej' .

Wsréd celé6w nauczania zwigzanych z wymiang informacji wyszczegélniono roz-
w@j takich umiejetnosci jak interpretowanie, reorganizowanie i prezentowanie infor-
macji w formie, ktéra najbardziej odpowiada realizowanemu zadaniu. Podkreslono
rowniez konieczno$¢ przygotowania uczniow do sprawnego wykorzystywania na-
rzedzi ICT w procesach pobierania, scalania i doskonalenia informacji, jak réwniez
tworzenia prezentacji w takiej formie, ktéra odpowiada potrzebom odbioréw oraz
koresponduje z zawartoscig przekazu informacyjnego, nie wpltywajac na obnizenie
jego jakosci. W tym samym czasie uczniowie dowiadujg sie, jak moga wykorzystywaé
rozne narzedzia ICT w procesie przekazywania informacji. Wspomniano tu o takich
sposobach jak korzystanie z poczty elektronicznej, organizowanie wideokonferencji
czy publikowanie tre$ci w Internecie®.

W ramach realizacji celéw ksztalcenia zwigzanych z umiejetno$cig oceny poste-
poOw pracy podczas key stage 3 centralne miejsce zajmuje koniecznos$¢ przekazania
uczniom umiejetnosci krytycznego mysSlenia na temat wykorzystywania narzedzi
ICT w pracy. Rozumie sie przez to przede wszystkim zdolno$é dokonania krytycznej
oceny wykorzystania nowych mediéw w pracy wlasnej oraz innych uczniéw. W tym
czasie uczniowie powinni réwniez nauczy¢ sie rozmawiac¢ o réznych mozliwoSciach
zastosowania ICT oraz dzieli¢ sie opiniami i do§wiadczeniami z pracy przy wykorzy-
staniu nowych mediéw. Podkreslono réwniez, ze podczas trzeciego etapu edukacyj-
nego (key stage 3) uczniowie stajg sie niezaleznymi i wprawnymi uzytkownikami
nowych technologii®.

6.4. ICT - key stage 4

Czwarty, ostatni z obowigzkowych etapéw edukacyjnych (key stage 4) ma przy-
gotowywac uczniéw do podjecia dalszej edukacji lub rozpoczecia pracy zawodowej.
Podczas jego trwania uczniowie dokonuja ,,coraz bardziej odpowiedzialnego wyboru

6 Tamze, s. 20.
T Tamze.
8 Tamze.
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narzedzi ICT i Zrédet informacji. Pewnie i efektywnie korzystajg z szerokiego spec-
trum aplikacji ICT oraz sg w stanie samodzielnie pracowa¢ przez wiekszo$¢ czasu”?.
Zaktada sie, ze na tym etapie edukacji uczniowie sg wprawnymi uzytkownikami
zr6det informacji oraz narzedzi ICT.

Podczas tego etapu, w ramach rozwijania umiejetnosci warunkujgcych sprawne
wyszukiwanie informacji, mtodziez uczy sie przede wszystkim, jak analizowac¢ po-
stawione przed nig zadania, biorgc pod uwage potrzeby informacyjne oraz sposoby
poOzniejszego wykorzystania informacji. Uczniowie powinni tez dowiedzieé sie, w jaki
sposOb wybiera¢ wiasciwe informacje pochodzace z rozmaitych Zzrédet.

W ramach rozwoju kompetencji zwigzanych z wymiang informacji, uczniowie do-
wiadujg sie, jak efektywnie korzysta¢ z rozmaitych Zrédet informacji oraz narzedzi
ICT w procesie wymiany i prezentowania réznych wiadomosci. Ponownie tez wspo-
mniano o konieczno$ci przekazania uczniom umiejetnosci przetwarzania i prezen-
towania informacji zdobytych i opracowanych z wykorzystaniem ICT w taki sposéb,
by najpelniej odpowiadaty potrzebom odbiorcow?.

Okreslajgc cele ksztalcenia zwigzane z umiejetnos$cig oceny postepéw pracy, zwro-
cono szczegbdlng uwage na umiejetnos¢ oceny efektywnosci korzystania z rozma-
itych Zrédet informacji i narzedzi ICT, jakg powinni posiada¢ uczniowie na poziomie
key stage 4. Podkres$lono, ze mlodziez powinna umie¢ oceni¢ konsekwencje wptywu
nowych mediéw na swoje zycie i zycie innych oséb, rozwazajgc kwestie spoleczne,
ekonomiczne, polityczne, prawne, etyczne i moralne. Zauwazono tez, ze uczniowie
powinni sami dgzy¢ do zapoznania sie z bardziej zaawansowanymi narzedziami ICT
1 zrédlami informacji?2.

6.5. Elementy edukacji informacyjnej i medialnej realizowane w ramach innych
przedmiotéw

Jak juz wspomniano, rowniez w ramach innych przedmiotéw prowadzone sg dzia-
lania zmierzajgce do rozwijania kompetencji informacyjnych i medialnych uczniéw.

Ksztatcenie kompetencji medialnych jest szczegdlnie widoczne w programie na-
uczania jezyka angielskiego (English) na etapie 3.1 4. W tym czasie uczniowie dowia-
duja sie m. in. jak korzysta¢ z tekstéw drukowanych oraz elektronicznych, w tym
jak wybiera¢, poré6wnywac i syntetyzowaé¢ zawarte w nich informacje, jak réwniez
jak je ocenia¢. Uczg sie rowniez oddziela¢ fakty od opinii. Na tym samym etapie
ksztalcenia dowiadujg sie jak pracowa¢ z takimi tekstami kultury jak film lub klip.

2 Tamze, s. 22.
2 Tamze.

2 Tamze.
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Tu rozwijajg wiedze na temat tego, w jaki sposéb tekst, obraz lub dZzwiek moga by¢
no$nikami symboli i znaczen oraz jak wyboér formy i sposobu prezentacji tresci wpty-
wa na jej odbior. W tym bloku zagadnien poruszany jest tez problem wptywu natury
mediéw na przekaz informacyjny?:.

Pewne tresci ksztalcenia wyraznie korespondujgce z ideg edukacji informacyjnej
1 medialnej mozna réwniez odszukaé¢ w programie przedmiotu Citizenship, beda-
cego odpowiednikiem nauczanej w Polsce Wiedzy o spoteczenstwie. Tutaj, podczas
3. etapu edukacyjnego uczniowie poznajg przede wszystkim role mediéw masowych
1 elektronicznych w przekazywaniu informacji oraz ksztaltowaniu opinii publicz-
nej**. Dzieki temu uczniowie majg pozna¢ media zaréwno jako zrodla informacji oraz
Srodki komunikacji masowej?**. Dodatkowo podczas zaje¢ z tego przedmiotu reali-
zowanych na 4. etapie ksztalcenia rozwazajg, jak informacja jest wykorzystywana
w debacie publicznej 1 polityce, w tym informacje pochodzgce z mediéw oraz réznych
grup nacisku i srodowisk zainteresowanych danymi problemami?.

Inne przedmioty, w mniejszym stopniu zwigzane z korzystaniem z mediéw ma-
sowych 1 elektronicznych, rowniez przygotowuja uczniéw do zycia w spoteczen-
stwie informacyjnym. Warto tu wspomnieé¢ choéby o programie nauczania geografii
na 3. poziomie ksztalcenia. Wtedy to uczniowie sg przygotowywani do wyszukiwa-
nia i wykorzystywania informacji pochodzacych z r6znych mediéw, w tym zasobow
bibliotek dziedzinowych, ksigzek, map, gazet oraz mediéw elektronicznych (Inter-
net, przekazy multimedialne) i systeméw informacyjnych, w tym przypadku GIS?.
Roéwniez lekcje historii stuzg rozwijaniu kompetencji informacyjnych i medialnych:
tu podczas 3. etapu edukacyjnego uczniowie dowiadujq sie, jak wybiera¢ i wykorzy-
stywaé wlasciwe zZrodia informacji, w tym przekazy ustne, zrédta drukowane, media
masowe, zdjecia, obrazy oraz utwory muzyczne czy architekture jako przekazy histo-
ryczne. Wsrod wymienionych Zrédet nie zabraklo oczywiScie nowych mediéw, ktére
—naréwni z innymi przekazami — majg by¢ podstawg samodzielnych 1 obiektywnych

% English. The National Curriculum for England. Qualifications and Curriculum Development Agency, 1999.
Dokument elektroniczny dostepny online: http:/curriculum.gcda.gov.uk/uploads/English%201999%20programme%200f%20
study tcm8-12054.pdf (dostep 12.11.2011 r.), s. 35.

% Citizenship. Programme of study for key stage 3 and attainment target. Qualifications and Curriculum
Development Agency, 2007. Dokument elektroniczny dostepny online: http:/curriculum.gcda.gov.uk/uploads/

QCA-07-3329-pCitizenship3_tcm8-396.pdf (dostep 12.11.2011 r.), s. 32.

% Tamze, s. 34.

% Citizenship. Programme of study for key stage 4 and attainment target. Qualifications and Curriculum
Development Agency, 2007. Dokument elektroniczny dostepny online: http:/curriculum.gcda.gov.uk/uploads/
QCA-07-3330-pCitizenship4_tcm8-397.pdf (dostep 12.11.2011 r.), s. 47.

21 Geography. Programme of study for key stage 3 and attainment target. Qualifications and Curriculum
Development Agency, 2007. Dokument elektroniczny dostepny online: http:/curriculum.gcda.gov.uk/uploads/
QCA-07-3334-pGeography3_tcm8-400.pdf (dostep 12.11.2011 r.), s. 107.
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dociekan historycznych. Mlodziez uczy sie réwniez, jak zachowywac i przetwarzaé
informacje, by ich dociekania oraz wnioski byly poparte rzetelnym materialem
informacyjnym?8.

7. Analiza efektéw wdrozonych programoéw edukacji medialnej

Wedlug Office for National Statistics od 2009 roku 1,6 miliona ludzi w Wielkiej
Brytanii po raz pierwszy skorzystalo z Internetu. Pozostawia to 8,4 miliona ludzi,
ktérzy nigdy nie byli online, co wynosi okoto 13,5 % catej populacji Brytyjczykéw?®.
Wzrastajg takze umiejetnosci z zakresu media literacy, choé sg one o wiele trudniej-
sze do zmierzenia. Audyty przeprowadzone przez Ofcom pokazuja, ze od 2009 roku
0 11% wzr6st odsetek uzytkownikéw Internetu, ktorzy za jego posrednictwem wy-
konujg minimum 18 réznych czynno$ci. Wskazuje to na wzrost swiadomego korzy-
stania z Internetu wsrod Brytyjczykéw. 82 % uzytkownikéw Internetu stwierdzito,
ze dzieki korzystaniu z Internetu dokonali pewnych oszczednoSci, natomiast 46 %,
ze dzieki zakupom online zaoszczedzili duza kwote pieniedzy. Od roku 2009 spadt
odsetek os6b dorostych, ktére chcialyby nauczy¢ sie czegos wiecej na temat media
literacy (z 25% na 22%)°.

8. Ocena catoksztattu dziatan na rzecz edukacji medialnej. Inspiracje dla Polski

8.1. Edukacja w systemie oswiaty

Na podstawie powyzszej analizy mozna zauwazy¢, ze przewazajgca wiekszos¢ tre-
$ci edukacji informacyjnej i medialnej jest realizowana w ramach przedmiotu ICT.
Pomniejsze elementy przygotowujace do korzystania z mediéw i informacji zawarto
rowniez w wytycznych innych przedmiotéw: angielskiego, historii, geografii i citi-
zenship. Nalezy wyraznie podkresli¢, ze w brytyjskim systemie edukacji wystepuja
wszystkie elementy zwigzane z realizacjg procesu informacyjnego. Co wiecej, pro-
blemy te sg w miare uplywu czasu omawiane coraz bardziej dogtebnie, dzieki czemu
uczniowie moga zapoznawac sie z konkretnymi zagadnieniamiw sposob systematycz-

ny i uporzadkowany. Ponadto program ksztalcenia jest bardzo bogaty i wartoSciowy.

8 History. The National Curriculum for England. Qualifications and Curriculum Development Agency, 1999.

Dokument elektroniczny dostepny online: http:/curriculum.gcda.gov.uk/uploads/History%201999%20programme%200{%20
study tcm8-12056.pdf (dostep 12.11.2011 r.), s. 20.

29 Race Online 2012. (2011). Race Online 2012 — August 2011 Highlight Report. Race Online 2012. Dokument elektro-

niczny dostepny online: http:/raceonline2012.org/sites/default/files/resources/raceonline2012_august2011_highlight _report.pdf
(dostep 18.11.2011 r.)

30 Ofcom. (2011). UK Adults’ Media Literacy. Office of Communications. Dokument elektroniczny dostepny onli-
ne: http:/stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/media-literacy/media-lit11/Adults.pdf (dostep 18.11.2011 r.) oraz

Ofcom. (2011). UK children’s media literacy. Office of Communications. Dokument elektroniczny dostepny
online: http:/stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/media-literacy/media-lit11/childrens.pdf (dostep 18.11.2011 r.).
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Najistotniejsza jego zaletg jest zawarto$é merytoryczna: zawarto w nim wszyst-
kie elementy istotne w procesie zaspokajania potrzeb informacyjnych, poczgwszy
od zdefiniowania samej potrzeby, wyboru wilasciwych zZrodet 1 samych informacji,
oceny ich jako§ci, wiarygodnosSci i zgodno$ci z potrzeba informacyjng. Jednocze$nie
nie pominieto takich kwestii jak zawezanie wynikéw wyszukiwania, prezentowa-
nie informacji w r6znych formach oraz uwzglednianie potrzeb odbiorcéw informacji.
Wydaje sie, ze takie ujecie ksztalcenia uczniéw w zakresie information literacy jest
najwlasciwsze. Inng cechg brytyjskiego programu jest zwiezlo§¢ — wszystkie tresci
przedstawione sg w skondensowanej, syntetycznej i bardzo jasnej formie. Jednocze-
Snie podawanie licznych przykladéw pozwala nauczycielom skorzysta¢ z gotowych
lub tatwych do modyfikacji wzoréw najlepszych na danym etapie edukacyjnym.

Na szczegdlne podkreslenie zastuguje rowniez fakt, ze tworcy National curricu-
lum nie pomineli zadnego z rodzajow mediéw: uczniowie sg motywowani do korzy-
stania zar6wno z mediéw masowych, tradycyjnych, jak i elektronicznych. Dodat-
kowo, wzbogacajg wiedze korzystajac z przekazéw ustnych, muzycznych, czy dziet
sztuki. PodejScie takie pozwala na wyksztalcenie pozytywnej postawy wobec infor-
macji oraz mediéw, niepozbawionej jednocze$nie podejscia krytycznego. Dodatkowo,
podanie licznych przyktadéw oraz ujecie wszystkiego w syntetycznej formie stanowi
przyktad tego, jak powinny by¢ konstruowane programy edukacji.

Wydaje sie, ze powyzsze wnioski mogg by¢ wykorzystane w pracach zwigzanych
z przygotowaniem wytycznych lub programoéw ksztatcenia kompetencji informacyj-
nych 1 medialnych na poziomie edukacji szkolnej. Lepsze dostosowanie programow
edukacji do potrzeb mtodziezy oraz wyrazniejsze skoncentrowanie sie na edukacji
w zakresie information literacy, wydaje sie by¢ najlepszym rozwigzaniem problemu
niezadowolenia mlodziezy z ksztalcenia informacyjnego w polskich szkotach. Wnio-
ski te dajg réwniez asumpt do dalszych rozwazan i badan dotyczacych kompetencji
informacyjnych innych grup uzytkownikéw nowych technologii (aktywnych zawo-
dowo, senioréw). Takie, szerokie ujecie problemu ksztalcenia kompetencji informa-
cyjnych powinno mie¢ swdj wyraz zar6wno w programach ksztalcenia studentow
w zakresie bibliologii i informatologii, jak i dzialalnos$ci rozmaitych instytucji kultu-
ry, w tym np. bibliotek.

Dziatania promocyjne z zakresu media literacy sg organizowane w Wielkiej Bry-
tanii na szeroka skale. Wynika to przede wszystkim z tego, ze takie dzialania zostaty
zapisane w Communications Act, jednak mozna takze zaobserwowa¢é silne zainte-
resowanie innych grup spotecznych i komercyjnych promocja edukacji medialnej.
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Efekty tych dziatan sg szczegdlnie widoczne w odsetku Brytyjczykéw korzystajacych
z sieci, ktéry niezmiennie wzrasta i osiggnat juz ponad 85%. Wzrastaja takze umiejet-
nosci z zakresu media literacy, choé¢ sg one o wiele trudniejsze do zmierzenia.

Dziatania rzagdowe sg skierowane przede wszystkim na rozwijanie aspektow
media literacy zwigzanych z uzytkowaniem i rozumieniem przekazéw medial-
nych. Najmniej akcji jest prowadzonych na rzecz samodzielnego tworzenia takich
przekazéw. Wsréd organizacji zajmujacych sie tym aspektem media literacy war-
to wyr6ézni¢ BBC, British Film Institute (www.bfi.org.uk/) oraz Scottish Screen

(www.scottishscreen.com/).

Warte wyrdznienia jest oficjalne stanowisko rzgdu w sprawie promowania media
literacy na terenie Wielkiej Brytanii. WyraZznie widoczne jest przeSwiadczenie o opla-
calnosSci prowadzenia takich dzialan oraz tworzenie atmosfery wsparcia dla tego
typu dziatalno$ci. Rzad Wielkiej Brytanii stworzyt doskonatg atmosfere do promo-
wania media literacy, dzieki czemu rézne organizacje charytatywne chetnie wigcza-
ja sie do tego typu dziatan. Dzieki temu wiele mniejszych grup spotecznych, ktére
nie moga by¢ specjalnie wspierane przez rzad, otrzymuje pomoc od wyspecjalizowa-
nych organizacji (np. Mencap).

Rozwigzania Brytyjskie mogag by¢ istotnym Zrédiem inspiracji, szczegblnie w kwe-
stii umocowania prawnego dziatan na rzecz media literacy, tworzenia przyjaznej
atmosfery dla tego typu dziatan, wspierania niezaleznych inicjatyw oraz naktania-
nia wplywowych organizacji do wspélpracy. Wazne jest takze stworzenie jednostki
jednoznacznie odpowiedzialnej za koordynowanie wszystkich dziatan, co eliminuje
problem rozmycia odpowiedzialnosci.
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10.
FRANCIJA:
INSTYTUCJE PUBLICZNE
LIDEREM EDUKACIJI

MEDIALNE)

Ewa Murawska-Najmiec



1. Definicja i spos6b rozumienia edukacji medialnej we Francji

W jezyku francuskim oficjalnym terminem okre$lajagcym edukacje medialng jest
,edukacja do mediéow” (éducation aux médias). Nazwa ta sugerowaltaby zawezenie
tres$ci tego pojecia do jednego z trzech komponentéw (pozostate dwa to edukacja
o mediach oraz edukacja poprzez media). Jednak kontekst wystepowania tego ter-
minu oraz jego zastosowanie w praktyce wskazujg na pelny zakres znaczeniowy, na-
tomiast sama nazwa odnosi sie do tego, co w edukacji medialnej kluczowe, czyli wy-
chowania do mediéw. Wychowanie to jest efektem ksztatcenia o mediach i poprzez
media; w ten sposéb dochodzimy do wszystkich trzech komponentéw edukacji me-
dialnej. Co ciekawe, w oficjalnych dokumentach (przepisy prawne, statuty, misje itp.)
organizacji 1 instytucji wymienionych w niniejszym opracowaniu nie znajdziemy de-
finicji edukacji medialnej ani wyktadni, jak dana instytucja/organizacja ja rozumie.
Definicji nie podaje takze francuska ustawa audiowizualna (tzw. ustawa o swobodzie
komunikacji), ani stowniczek i glosariusz na stronie internetowej giéwnej instytucji
powotanej do celéw edukacji medialnej we francuskim systemie oswiaty (CLEMI).
Wydawaloby sie zatem, ze Francje omija znany z innych krajow, a szczegélnie z orga-
nizacji miedzynarodowych, spér definicyjno-interpretacyjny o zakres pojeé¢ dotyczg-
cych edukacji medialnej — cyfrowej — informacyjnej w zestawieniu ze sporem o za-
kres pojeciowy odpowiadajacych im kompetencji (kompetencje medialne — cyfrowe

- informacyjne).

2. Zakres inicjatyw edukacyjno-medialnych

2.1. Edukacja medialna w systemie oswiaty

Obecnie obowigzujgca we Francji podstawa programowa wynika z przepiséw usta-
wy z 2005 r.!, a szczegdly znajduja sie w ministerialnym dekrecie z 2006 r.2 Podstawa
ta sktada sie z siedmiu filaréw nauczania, z czego czwarty filar obejmuje ,,Opanowa-
nie technologii informacyjno-komunikacyjnych”, ale co ciekawe, nie przeklada sie
to na odrebny przedmiot szkolny; umiejetno$ci w tym zakresie nauczane sg podczas
réznych przedmiotéw kierunkowych, a takze w Srodowisku pozaszkolnym. Eduka-
cja medialna znalazla swoje miejsce w podstawie programowej w filarze széstym
o nazwie ,,Kompetencje spoteczne i obywatelskie” — w czeSci dotyczacej kompetencji
obywatelskich. Zaktadane umiejetnos$ci w tym zakresie dotyczg (dostowne ttumacze-
nie z jezyka francuskiego):

' Ustawa o programie szkolnym i jego orientacji na przyszto$¢ z dn. 23 kwietnia 2005 r. (Loi d’orientation et de
programme pour I'avenir de I'Ecole du 23 avril 2005)

2 Dekret n° 2006-830 z dn. 11 lipca 2006 r. ws. podstawy programowej (Décret nr 2006-830 du 11 juillet 2006
concernant le socle commun de connaissances et de compétences)
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* oceniania subiektywnej lub stronniczej czesci przeméwienia/rozprawki, opowia-
dania lub reportazu;

* rozrdézniania argumentow racjonalnych od argumentow autorytatywnych;

* rozr6zniania miedzy tym, co wirtualne od tego, co realne;

* bycia wyedukowanym do medioéw, a takze bycia $Swiadomym miejsca, jakie media
zajmuja w spoleczenstwie oraz ich wplywu na to spoteczenstwo;

* tworzenia wlasnych opinii i dopuszczania do ich zakwestionowania lub niuanso-
wania (poprzez wziecie pod uwage tego, ze powstaly one w jakiej$ czeSci pod wply-
wem afektu, przesadu, czy stereotypu).

Wyzej wymienione umiejetnosci réwniez nie sg nauczane w ramach oddzielnego
obowigzkowego przedmiotu szkolnego, lecz ich nabywanie rozrzucone jest po wszyst-
kich przedmiotach. Edukacja medialna nauczana jest we Francji w sposob interdy-
scyplinarny na wszystkich poziomach nauczania: szkota podstawowa — gimnazjum
— szkota Srednia. W przypadku tzw. ,matury humanistycznej” mozna ja wybraé¢
opcjonalnie w ramach zajeé filmowych (audiowizualnych).

Agenda Ministerstwa Edukacji powolana w celu prowadzenia edukacji medialnej
nauczycieli i uczniéw — tzw. CLEMI ? monitoruje pod tym katem podstawe progra-
mowg oraz program nauczania na wszystkich poziomach (szkota podstawowa — gim-
nazjum - szkola $rednia) w rozbiciu na wszystkie lata nauki. Na stronie internetowej

CLEMI dostepne jest szczegbétowe zestawienie — analiza w tej sprawie®.

Roéznica we francuskim podejSciu systemu oSwiaty do edukacji medialnej i edu-
kacji w zakresie technologii informacyjno-komunikacyjnych polega na tym, ze o ile
nabywanie umiejetnosci z tego pierwszego zakresu nie jest oceniane w sposob for-
malny, o tyle nabywanie umiejetnosci z zakresu informatyki podlega systemowi oce-
niania poprzez przyznawanie certyfikatéw na kazdym poziomie nauczania, tj. szko-
ly podstawowej — gimnazjum — szkoty Sredniej (sg to tzw. certyfikaty B2i). W celu
zdobycia certyfikatu nalezy spelni¢ okreSlone kryteria, ktére podzielone sg na trzy
kategorie: wiedza, umiejetnosci 1 postawa, ktére uczen ma przyswoié. Interesujgce
jest to, ze w kategorii ,,wiedza” znajdujg sie tez kryteria z zakresu szeroko rozumia-
nej edukacji medialnej, czyli np. nabycie Swiadomosci, ze korzystanie z technologii
informacyjno-komunikacyjnych wpisuje sie w reguly umozliwiajace ochrone wta-
snos$ci intelektualnej, a takze reguly dotyczgce praw i obowigzkéw obywatelskich
oraz ochrony samego siebie. Natomiast w kategorii ,,postawa” nalezy wykazywac sie
Swiadoma i krytyczna postawg wobec pozyskiwanych informacji, a takze wykazywac

3 CLEMI- Centre de Liaison d’Enseignement et des Medias d’Information, czyli dost. Centrum tacznos$ci Oswiaty
z Mediami Informacyjnymi
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odpowiedzialno$¢ w uzytkowaniu interaktywnych narzedzi. Certyfikowanie wiedzy,
umiejetnosci i postaw w zakresie uzytkowania technologii informacyjno-komunika-
cyjnych (Francuzi zapewnili sobie patent na ten system certyfikacji) ma o tyle istotne
przetozenie na praktyke, ze luka cyfrowa francuskich uczniéw - jak przyznata przed-
stawicielka CLEMI na konferencji Kultura 2.0. ,,Swiadomi mediéw” ® — nie polega
na niedostatecznych umiejetno$ciach technicznych, tylko na luce poznawczej. Zda-
jac sobie z tego sprawe, wiadze francuskie koncentrujg sie teraz na wypelnianiu tej
wtasnie luki poprzez skupianie sie na nabywaniu przez uczniéw umiejetnosci w za-
kresie krytycznej analizy mediéw i samodzielnego ich tworzenia. Stuzg temu takie
projekty jak prowadzenie przez uczniéw szkolnych blogéw, szkolne radio interneto-
we, szkolna telewizja internetowa, czy tez gazetki szkolne w wydaniu internetowym,
a takze wykorzystanie komunikatoréw — np. akcja ,,Twitter w szkole”. Praktyczne
wykorzystanie mediéw 2.0 oraz zachecanie do ich uzywania w ramach edukacji for-
malnej tworzy we francuskiej szkole przestrzen wymiany informacji i do§wiadczen

oraz pelni role integracyjna i spotecznosciows.

Ponizej przyklady takich dzialan. Sg to projekty zaprezentowane przez przedsta-
wicielke CLEMI na warszawskiej konferencji Kultura 2.0 ,,Swiadomi mediéw”:

* http:/blogpeda.ac-poitiers.fr/coll-sand-media/ — blog szkolny dla dzieci w wieku
11-15 lat;

* http:/netiab9a.ac-lille.fr/douaicantin/spip.php — portal dla mtodszych dzieci;
e http://ecprim.fontvenelle.free.fr/ECOLE/JT.htm
e http://www.scoop.it/t/des-nouvelles-des-eleves

* http:/twittclasses.posterous.com/ — Twitter at school
* http:/faceyourmanga.com/ - Virtual new form with avatared pupils

Pomagajac uczniom w realizacji ,,szkolnych mediéw”, CLEMI stawia nacisk
na oryginalno$¢ i innowacyjno$¢ form oraz treSci medialnych, a takze prowadzi do-
kumentacje tych prac oraz organizuje ogélnokrajowe konkursy na najlepsze prace
medialne wyprodukowane przez uczniéw. CLEMI wspélpracuje tez z wieloma part-
nerami zar6wno publicznymi, jak i komercyjnymi, np. z INA — Narodowym Insty-
tutem Audiowizualnym w zakresie krytycznej analizy materiatéw archiwalnych;
z Ministerstwem Spraw Zagranicznych i z nadawcami publicznymi w zakresie przy-
gotowania pomocy dydaktycznych dla szké1 (tzw. pakiet edukacyjny dystrybuowany
w szkolach).

Sztandarowym projektem CLEMI i jego znakiem rozpoznawczym w Srodowisku
szkolnym jest coroczny ,,Tydzien prasy i mediow w szkole®”, ktory umozliwia ponad

® Warszawa, Narodowy Instytut Audiowizualny, 27-28.10.2011 r.
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4 milionom uczniéw z 15 tys. szkét lepiej poznawac¢ Swiat mediéw oraz rozumieé zwig-
zane z nim wyzwania kulturowe i demokratyczne. W tym czasie wydawcy dzien-
nikéw 1 magazynow rozktadajg swoje stoiska w szkotach biorgcych udziat w akeji,
odbywaja sie panele dyskusyjne, wyklady 1 warsztaty oraz konkursy z krytycznej
analizy prasy i innych mediéw. Do tej pory odbytly sie 22 edycje tego wydarzenia,
a tematem przewodnim kolejnej edycji przewidzianej na marzec 2012 r. jest ,,Obraz
a informacja”.

W ramach propozycji na przyszitosé w zakresie edukacji medialne] w systemie
o$wiaty powotana przez rzad Komisja ds. Rodziny i Edukacji Medialnej rekomendo-
wata (X. 2009 r.) w raporcie pt. ,,Stworzenie strukturalnej polityki w zakresie eduka-
cji do mediéw przeznaczonej dla wszystkich odbiorcéw” nastepujgce dziatania:

* uczynienie z edukacji medialnej obowigzkowego przedmiotu szkolnego (wszyst-
kie poziomy nauczania, w tym elementy wychowania do mediéw juz na poziomie
przedszkola; program edukacji nauczycieli przedszkolnych powinien zawierac
modut dot. edukacji medialnej);

* wieksze otwarcie szk6t na rodzicéw w zakresie edukacji medialnej (np. poprzez za-
chety do stworzenia w kazdej szkole komitetu ds. mediéw zlozonego z nauczycieli
1 rodzicow; zorganizowanie w szkole ogélnokrajowego ,,Dnia Rodziny i Mediéw”;

* polozenie wiekszego nacisku na prowadzenie badan naukowych z zakresu eduka-
cji medialnej;

* ksztalcenie specjalistycznej kadry w zakresie edukacji medialnej na poziomie
studiow wyzszych — utworzenie kierunku studiéw o tej specjalnosci;

e zachecanie licealistéw do roli twércow mediéw (np. pomoc dla licealistow w two-
rzeniu studia telewizyjno-radiowego w potgczeniu z redakcjg prasowaq i strong in-
ternetowa, stworzenie licealnej legitymacji prasowej; szkolne programy pilotazowe
z wykorzystaniem zasobow i infrastruktury regionalnych anten telewizji publicz-
nej, subwencje z Ministerstwa Edukacji Narodowe] przy wsparciu samorzgdow
regionalnych dla liceéw prowadzgcych tego typu projekty, wliczanie ocen z pracy
licealistow w zakresie edukacji medialnej do wynikéw egzaminu maturalnego.

Rekomendacje te w dalszym ciggu czekajg na realizacje.

Wszyscy nauczyciele, bez wzgledu na rodzaj szkoty, w ktérej uczg oraz na przed-
miot, ktérego uczg, maja dostep do CLEMI w zakresie szkolen. Zgodnie z infor-
macjg zamieszczong na stronie internetowej CLEMI, w roku szkolnym 2008/2009
instytucja ta przeprowadzila szkolenia dla 31 tys. nauczycieli. Ponadto wszyscy fran-
cuscy nauczyciele majg dostep do zasob6w informacyjno-dokumentacyjnych CLEMI
oraz do bezptatnego poradnictwa w zakresie narzedzi i metod pracy, pomocy dydak-
tycznych, moduléw programowych i programoéw pilotazowych. Zasoby te znajduja
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sie na stronie internetowej CLEMI oraz w dziale dokumentacji w siedzibie giéwnej
w Paryzu. Dzial ten wydaje w formie elektronicznej miesiecznik na temat realizowa-
nych prac oraz minionych wydarzen z zakresu szeroko rozumianej edukacji medial-
nej, a takze udostepnia w swojej siedzibie giéwnej ponad 10 tysiecy publikacji ksigz-
kowych i1 prac naukowo-badawczych, specjalistycznych periodykéw oraz artykutlow
(pelny katalog zasobow jest dostepny w Internecie) dotyczgacych réznorakich i szero-
ko pojetych aspektéw edukacji medialnej i informacyjnej w podziale na nastepujace
kategorie:

* historia, funkcjonowanie i ekonomika mediéws;

* socjologia mediéw;

e ,mlodzi a media”;

* analiza tre$ci/analiza obrazu ruchomego i nieruchomego;

* dziennikarstwo i techniki dziennikarskie;

* reklama;

* Internet i rewolucja cyfrowa;

* edukacja medialna dla nauczycieli i pomoce dydaktyczne w tym zakresie.

2.2. Spoteczne inicjatywy w zakresie edukacji medialnej

Spoteczne inicjatywy w zakresie edukacji medialnej nie sg zbyt imponujace, ani
pod wzgledem liczebnoS$ci i popularnosci organizacji, ktore sie tym zajmujg, ani pod
wzgledem zakresu tematycznego, czy tez zasiegu ich dzialania. Zapewne po czeSci
wynika to ze specyfiki Francji polegajacej na dominujgcej roli panstwa w ksztatto-
waniu postaw spolecznych i obywatelskich. JednoczeS$nie da sie zauwazy¢, ze wiecej
organizacji spolecznych (i sg one bardziej znane) dziala np. w zakresie bezpieczen-
stwa w Internecie i w sferze szeroko pojetej ochrony konsumentéw niz w sferze edu-
kacji medialnej.

Jedng z najbardziej znanych i uznanych organizacji spolecznych w tym zakresie
jest powstaty w 2002 r. CIEM, czyli ttumaczac dostownie — Miedzystowarzyszeniowy
Kolektyw na rzecz Dziecinstwa i Mediéw (Collectif Interassociatif Enfance et Media).
Dziwnie brzmigca nazwa jest dla polskiego czytelnika troche mylgca; w rzeczywi-
stosci chodzi o federacje stowarzyszen (zgodnie z informacjg ze strony internetowej
CIEM - jest ich okoto 100 tysiecy), dla ktorych wspolnym mianownikiem jest dzia-
lalnos$¢ na rzecz edukacji medialnej dzieci i mlodziezy. W zwigzku z powyzszym, jej
grupg docelowg sg dzieci i ich rodzice, a takze nauczyciele i wtadze publiczne, dla
ktérych CIEM stanowi grupe nacisku zabierajacg glos w konsultacjach spotecznych
oraz ad hoc w imieniu dzieci i ich rodzicéw. Misjg CIEM jest bowiem reprezento-
wanie dzieci i mlodziezy w Swiecie mediéw (nadawcy, autorzy, rezyserzy, producen-
ci itp.) oraz wobec organu regulacyjnego ds. tresci audiowizualnych (CSA), a takze
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w zgromadzeniach parlamentarnych — krajowym i europejskim. Do misji CIEM na-
lezy réwniez prowadzenie dialogu miedzy uczestnikami zycia spolecznego w wymia-
rze medialnym oraz pobudzanie badan naukowych w zakresie edukacji medialnej.
Metody dziatania CIEM to:

* pracaw sieci oraz spotkania czlonkéw w celu wypracowania kierunkéw dziatania
1 zadan;

* organizacja letnich uniwersytetéw i salonéw edukacyjnych;

* publikacje (biuletyn ,,flash” oraz kwartalnik, raporty i opracowania);

* funkcjonowanie komitetu naukowego, w ktérego sktad oprécz ekspertéw medial-
nych wchodzg prawnicy, filozofowie, socjologowie, psychiatrzy i psychoanalitycy
dzieciecy.

Kolejny przyktad organizacji spolecznej o uznanej marce, tym razem dzialajgcej
w duzej mierze w Srodowisku internetowym, to APTE. W doslownym tlumaczeniu
nazwa ta oznacza ,,Ekrany, media i my” (Les écrans, les médias et nous). Dziatanie tej
organizacji koncentruje sie na krytycznej analizie obrazu w mediach i multimediach
oraz na poradnictwie dla oséb tworzacych media. Jej misjg jest wskazywanie, w jaki
spos6b media ksztaltujg naszg percepcje rzeczywistosci. Na rok 2011/2012 organi-
zacja proponuje stacjonarne warsztaty i spotkania dla rodzicow (np. na temat zro-
zumie¢ relacje ,,dziecko-ekran”), szkolenia dla nauczycieli oraz warsztaty otwarte.
APTE prowadzi tez wortal e-learningowy o nazwie MEDIAPTE (webinaria, interne-
towe quizy i zagadki).

Dopelnieniem obrazu spotecznych inicjatyw w zakresie szeroko pojetej edukacji
medialnej (a zarazem pewnego rodzaju ciekawostky) jest fakt, iz we Francji istniejg
sprofilowane, silnie ,walczgce” organizacje spoleczne. Ich dzialalno$é ogniskuje sie
na obronie praw obywateli wobec Swiata reklamy oraz na wyrabianiu w spoleczen-
stwie krytycznego podejScia do reklamy. Dwie najbardziej znane z nich to R.A.P
- Stowarzyszenie Oporu przeciwko Agresji Reklamowej (Association Résistance a
l'Aggression Publicitaire) oraz tzw. Pogromcy reklamy (Casseurs de pub). Ich najbar-
dziej spektakularne akcje to:

e Tydzien bez 100 telewizoréw” — tydzien, podczas ktérego zgloszeni wolontariusze
nie wigczajg telewizoréw, a swdj wolny czas spedzaja na poglebianiu zycia domo-
wego, wypoczynku i dyskusjach;

* ,Szkola bez znakéw towarowych” — roczna kampania przeciwko inwazji rekla-
my w Kklasie szkolnej (aktywny sprzeciw wobec ,wladzy” marek w Srodowisku
szkolnym).
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2.3. Regulacje prawne i polityka panstwa w zakresie edukacji medialnej

We Francji, znanej ze swej etatystycznej tradycji, to na ogét panstwo peini central-
ng role w projektowaniu systemowych dziatan. Tak tez jest w przypadku edukacji
medialnej, tyle, ze akurat w tym zakresie trudno oprze¢ sie wrazeniu, ze o ile mys$l
strategiczna jest silna, o tyle jej praktyczna realizacja zostala odlozona na ,,potem”.
Ot6z, w pazdzierniku 2009 r. upubliczniony zostat raport pt. ,,Stworzenie struktural-
nej polityki w zakresie edukacji medialnej przeznaczonej dla wszystkich odbiorcow”,
ktéry na zamoéwienie pani Sekretarz Stanu ds. Rodziny i Solidarnosci (Ministerstwo
Pracy) zostal opracowany przez powolang w tym celu Komisje ds. Rodziny i Eduka-
cji Medialnej. Komisja ta sktadata sie z przedstawicieli instytucji publicznych i or-
ganizac]i spotecznych oraz ekspertow medialnych. Prace rozpoczeta od doktadnego
rozeznania, w jaki sposob mtodzi ludzie korzystaja z mediéw w konteksScie ekspansji
Internetu. Gtéwnym wnioskiem bylo stwierdzenie, iz najwieksze zmiany polegaja
na coraz wiekszym rozdzwieku miedzy sposobami korzystania z mediéw przez dzie-
ci w stosunku do sposobéw korzystania z tych mediéw przez rodzicéw. W praktyce
oznacza to, iz umiejetnosci dzieci w obstudze nowych technologii przerosty umie-
jetnosci rodzicow, ale nie idzie to w parze z umiejetnosScig zarzadzania nabytymi
umiejetnosSciami, znajomoscig dobrych praktyk, czy z tworczym i krytycznym ko-
rzystaniem z mediéw. W zwigzku z powyzszym, Komisja wskazala, ze to rodzina
powinna by¢ docelowa grupg aktywnej polityki panstwa w zakresie edukacji me-
dialnej, ze szczegblnym uwzglednieniem zréwnowazenia kompetencji medialnych
dzieci i rodzicéw. Komisja wyznaczyla cele, ktére w tym nowym kontek$cie powinna

spetnia¢ edukacja medialna. Sg to:

* dalsze wzmacnianie ochrony dzieci i mlodziezy nie tylko poprzez udostepnianie
rodzicom stosownych narzedzi w tym zakresie, ale tez poprzez nauczanie ich,
jak stosowa¢ te narzedzia w praktyce oraz pomoc w lepszym rozeznaniu Sposo-
bow korzystania z mediéw przez miodych uzytkownikéws;

* polozenie nacisku na edukacje obywatelskg i spoteczng w ramach wychowania
do mediéw, co jest szczegdlnie wazne w kontek$cie coraz bardziej zindywiduali-
zowanych sposobéw uzytkowania mediow;

* uczynienie z edukacji medialnej obszaru ogolnokrajowej mobilizacji, tak by do-
trze¢ do wszystkich rodzin w kraju oraz uczyni¢ z niej powszechnie czytelng
1 rozpoznawalng akcje. W tym celu Komisja zaproponowata powotanie Fundacji
ds. Rodziny i Edukacji Medialnej, ktérej rolg byloby wdrazanie i upowszechnia-
nie strukturalnej polityki panstwa w zakresie edukacji medialnej oraz stworze-
nie przestrzeni dla dialogu i wymiany do§wiadczen dla wszystkich zainteresowa-

nych stron. Fundacja miataby réwniez organizowac tuz po powszechnie znanym
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,ITygodniu Prasy i Mediow w Szkole®” — ogdélnokrajowy ,,Dzien Rodziny i Me-
diéw” (bylby to, miedzy innymi, dzieh otwarty we wszystkich mediach ogdlno-
krajowych i regionalnych), a takze miataby powota¢ Obserwatorium Edukacji
Medialnej oraz finansowa¢ badania naukowe dotyczace tej sfery. Jednym z giow-
nych narzedzi upowszechniania edukacji medialnej bytby zarzadzany przez nowa
fundacje portal internetowy, ktoéry zbieratby w jednym miejscu wszystkie zasoby
na temat edukacji medialnej. Niestety, jak dotad (stan wiedzy na listopad 2011 r.)

znaczna wiekszos$¢ tych planéw nie zostala jeszcze zrealizowana.

Pod koniec 2009 r. Komisja ds. Rodziny i Edukacji Medialnej przedstawita fran-

cuskiemu Ministerstwu Pracy 4 kierunki dziatania rozpisane na 15 konkretnych

dzialan. Sg to:

D

2)

3)

4)

wzmocnienie edukacji medialnej i zmiana dziatan podejmowanych w jej zakre-
sie (powotanie Fundacji ds. Rodziny i Edukacji Medialnej, powstanie portalu, or-
ganizacja ,,Dnia Rodziny i Edukacji Medialnej”, zainicjowanie europejskiej sieci
wymiany 1 wspolpracy w zakresie edukacji medialnej);

uwrazliwienie rodzin na edukacje medialng poza terenem szkoty (bezptatne szko-
lenia dla rodzicéw; kampanie informacyjne i edukacyjne przeznaczone dla dzieci
1 mlodziezy, poszerzenie oferty mediéw publicznych w zakresie edukacji medial-
nej i udostepnienie jej na wszystkich no$nikach, zachecanie audiowizualnych me-
diéw komercyjnych oraz dostawcow ustug medialnych na zadanie do wigczenia
sie w dzialania na rzecz edukacji medialnej, w tym tworzenie nowych tresci pro-
gramowych, progresywne objecie wszystkich tresci audiowizualnych jednolitym
systemem oznakowania chronigcym matoletnich odbiorcow);

stale dostosowywanie edukacji medialnej w systemie o$wiaty do nowych sposo-
béw korzystania z mediéw i zwigzanych z tym uslug informacyjno-komunika-
cyjnych: rekomendacja wprowadzenia obowigzkowego przedmiotu w zakresie
edukacji medialnej, wieksze otwarcie szkoly na wspélprace z rodzicami, wiekszy
nacisk na badania naukowe i ksztalcenie specjalistow edukacji medialnej, zache-
canie mtodziezy do roli twércéw mediéw w szkole;

wiekszy nacisk na wzmocnienie ochrony dzieci i mtodziezy w Internecie: akcje
informacyjne dla uzytkownikéw Internetu — zar6wno rodzicéw jak i dzieci, dalszy
rozwdj narzedzi chronigcych dzieci w Internecie, uczynienie edukacji medialnej
tematem tzw. ,,Wielkiej Sprawy Narodowej” na przyszly rok kalendarzowy®.

6 Jak sie jednak okazato tematem ,Wielkiej Sprawy Narodowej” (Grande Cause Nationale), czyli ogdlnokrajo-
wej akcji spotecznej na 2010 r. zostata przemoc wobec kobiet, a w 2011 r.- walka z osamotnieniem. Pokazuje
to, ze edukacja medialna jeszcze nie przebita sie do $wiadomosci francuskich decydentéw jako temat godny
powszechnej akcji uwrazliwiajace;j.
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Mimo, iz wiekszo§¢ wyzej wymienionych wnioskéw nie doczekala sie jeszcze
praktycznej realizacji, to przytaczamy je w catoSci, poniewaz moga stanowi¢ dobre
zrodlo inspiracji do budowy polskiego modelu edukacji medialnej.

W marcu 2011 r. temat edukacji medialnej powrdécit do strategicznych prac rza-
du francuskiego, tym razem w postaci raportu Ministerstwa Kultury i Komunikacji
pt. ,,Kultura i media 2030; prognozy polityki kulturalnej”. Edukacja medialna stano-
wi w nim element jednego z 20 wyzwan’. Symptomatyczne jest jednak, ze wyzwanie
to wskazujgc na potrzebe zapewnienia edukacji przez cale zycie wymienia nie edu-
kacje medialng, lecz edukacje artystyczng i kulturalng. Opisujgc zas kompetencje,
ktére powinny by¢ wynikiem tego typu edukacji wymienia te, ktére sg wyznaczni-
kami edukacji medialnej. Przykladowo, jesli chodzi o dzieci w wieku szkolnym, na-
cisk ma by¢ potozony na: kreatywnos$¢, prace zespolowg, partycypacje i uczenie sie
krytycznej analizy. Termin edukacji medialnej (dosi. edukacji do mediéw) pojawia
sie dopiero w opisie powyzszego wyzwania, tuz obok edukacji cyfrowej. Pomieszanie
pojeé, czy wrecz przeciwnie? Znak, ze dopoki edukacja medialna nie wypracuje so-
bie inkluzywnej definicji, oficjalna terminologia bedzie jg wypiera¢ na korzys$é po-
wszechnie znanych i utartych pojecé.

Jesli chodzi o dzialania Ministerstwa Edukacji Narodowej w zakresie edukacji
medialnej, koncentrujg sie one na pracy CLEMI, czyli wspomnianego w pkt. 2.1. Cen-
trum tigcznosci Oswiaty z Mediami Informacyjnymi. Dziata ono pod egidg Minister-
stwa juz od 1983 r. Celem CLEMI jest edukacja medialna na poziomie calego systemu
oswiaty. Co wazne, CLEMI oproécz siedziby gtéwnej w stolicy, dysponuje 30 regional-
nymi przedstawicielami usytuowanymi przy kuratoriach oSwiaty, co daje mu dobry
wglad w dziatania terenowe w zakresie o$wiaty. CLEMI bierze tez udziat w projek-
tach miedzynarodowych: Educaunet, Media-educ, Allmedia, Mediappro i innych.

a. Rola organu regulacyjnego w zakresie tresci audiowizualnych

Najwyzsza Rada Audiowizualna (CSA - Conseil Supérieur de VAudiovisuel) nie zaj-
muje sie edukacjg medialng jako taka, natomiast od wielu lat peini aktywna role
w zakresie ochrony maloletnich widz6éw 1 stuchaczy w radiu i telewizji, a ostatnio réw-
niez w audiowizualnych ustugach medialnych na zgdanie. CSA jest autorem tgcznie
kilkunastu regulacji w tym zakresie, szczegdlnie w odniesieniu do zasad kwalifikacji
wiekowej audiowizualnych ustug medialnych? (linearnych i nielinearnych) oraz ich

" Inne wyzwania to np. zapewnienie cyfrowej przestrzeni publicznej w zakresie kultury, zapewnienie synergii
pomiedzy polityka kulturalng a przemystowa, zapewnienie spéjnosci regulacji w srodowisku cyfrowym (prawo
konkurencji, prawo autorskie, ochrona zycia prywatnego itp.), wzmocnienie publicznego finansowania kultury itp.

8 Chodzi o tzw. system ,signalétique”, na ktorym w swoim czasie wzorowany byt polski system kwalifikacji wieko-
wej audycji telewizyjnych (oznaczenia graficzne).
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graficznego znakowania. Ponadto, CSA bardzo dba o powszechng popularyzacje sys-
temu znakowania wsréd spoteczenstwa ze szczegbélnym uwzglednieniem rodzicow,
jako os6b biorgcych odpowiedzialnos¢ za to, w jaki sposéb korzystajg z mediéw ich
dzieci. W tym celu CSA prowadzi np. we wspoélpracy z wszystkimi ogélnokrajowymi
nadawcami telewizyjnymi coroczng kampanie informacyjng w telewizji. Dziatania
CSA w tym zakresie w posredni sposéb stanowig zatem realizacje edukacji medial-
nej w spoteczenstwie.

b. Rola mediéw publicznych i komercyjnych

W ramach pelnionej przez telewizje publiczng France Télévisions misji, telewizja
ta zobowigzana jest ,,rozwija¢ edukacje medialng zaréwno na antenie telewizyjnej,
jak tez w kazdy inny sposéb. Zobowigzana jest takze pomagaé¢ telewidzom, w szcze-
gélnosci najmiodszym, rozpoznawac tresci i procesy zachodzgce we wszystkich me-
diach” ?. Jakkolwiek enigmatycznie nie brzmialby ten przepis, w praktyce chodzi
0 zobowigzanie telewizyjnego nadawcy publicznego do zajecia sie edukacjg medial-
ng swoich odbiorcéw. Przepis ten znajduje sie w licencji programowej tego nadawcy,
ktéra ze strony panstwa francuskiego podpisuje Premier rzadu oraz Minister Kultu-
ry i Komunikacji.

Wspomniany Raport Komisji ds. Rodziny i Edukacji Medialnej zaproponowat

uszczegbdlowienie tego zapisu poprzez:

* poszerzenie oferty programowej o jedng cykliczng audycje (magazyn) zwigzang
z tematyka edukacji medialnej oraz o jednag audycje informacyjno-szkoleniowa
skierowang do dzieci, a takze udostepnienie tych audycji na wszystkich platfor-
mach dystrybucji;

* stworzenie odrebnego programu telewizji publicznej poSwieconego edukacji me-
dialnej, rozpowszechnianego za pomoca nowych technologii (telewizja mobilna,
IPTYV itp.) jako kanalu popularno-edukacyjnego, ktérego zawartosé stanowityby
wyzej wymienione audycje, jak tez produkcje licealistéw zrealizowane w ramach
,telewizji licealnej”;

* stworzenie pozbawionej reklam, publicznej platformy w Internecie, na ktérej mtodzi
ludzie mogliby zaktada¢ swoje blogi, wiasne strony internetowe, czaty, czy profile.

0Od 2007 r. telewizja publiczna France Télévisions prowadzi fundacje, ktéra stuzy
wsparciem eksperckim oraz przyznaje Srodki finansowe na realizacje zglaszanych do
niej projektéw z zakresu edukacji medialnej. Do tej pory zrealizowano kilkadziesigt
takich projektéw, w szczegélnosci skierowanych do mlodziezy z trudnosciami (ubogie
Srodowisko, dotkniecie chorobg lub niepelnosprawnoscig, mniejszos$¢ etniczna itp.).

® Art. 15 cahier des charges de France Télévisions (licencja programowa)
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Sa to miedzy innymi: warsztaty twoérczoSci audiowizualnej, warsztaty muzyczne
(np. poglebiajace wiedze o operze czy o pracy orkiestry), warsztaty teatralne, ale tez
bezptatne kursy przygotowujgce niezamozng milodziez do egzaminéw na wydzialy
dziennikarskie elitarnych wyzszych uczelni, jak réwniez stypendia dla miodych
amatoréw (16-25 lat) na zrealizowane pierwszej etiudy filmowej (krétkometrazowy
film fabularny lub reportaz). Ponadto, jeden z programoéw telewizji publicznej, Fran-
ce 5, zgodnie ze swoim edukacyjnym profilem szczegdlnie angazuje sie w dziatania
edukacyjno-medialne na rzecz mtodziezy szkolnej i nauczycieli. Nadaje i produku-
je audycje edukacyjno-medialne, ktére promuje na swojej stronie internetowej. Na
stronie tej znajduje sie specjalna strefa dla nauczycieli. Zawiera ona zasoby do wyko-
rzystywania w ramach edukacji medialnej — np. specjalnie wyselekcjonowane filmy,
a takze przestrzen do prowadzenia wiasnych nauczycielskich blogéw oraz mozliwosé
dzielenia sie swoimi zasobami edukacyjnymi. Program France 5 prowadzi tez przy
wsparciu francuskiego Ministerstwa Edukacji Narodowej specjalny interaktywny
portal telewizji edukacyjnej www.lesite.tv), ktory zawiera ponad 3 tys. plikow wi-
deo pogrupowanych tematycznie zgodnie z programem szkolnym wraz z materiata-
mi dydaktycznymi dla nauczycieli. Dostep do tych pozycji jest symbolicznie ptatny
-4 euro miesiecznie za dostep do kilkuset pozycji.

Z kolei publiczne Radio France Internationale oraz TV5Monde (program telewi-
zji publicznej skierowany do odbiorcOw za granicg) we spoéipracy z Ministerstwem
Spraw Zagranicznych oraz CLEMI przygotowaly pakiet materiatéw dydaktycznych
z edukacji medialnej na lekcje jezyka francuskiego, ktére umozliwiajg tworzenie sce-

nariuszy lekcji i produkowanie przez uczniéw tresci audiowizualnych.

c. Media komercyjne i dostawcy ustug medialnych na zadanie

Raport Komisji ds. Rodziny i Edukacji Medialnej przedstawit rowniez konkretne
propozycje w zakresie edukacji medialnej skierowane do mediéw prywatnych i do-
stawcow ustug medialnych na zgdanie. Zaklada przy tym udzielenie im merytorycz-
nego wsparcia ze strony Fundacji ds. Rodziny i Mediéw. Do propozycji tych nalezg:

* wyznaczenie przez nadawcow radiowych i telewizyjnych osoéb odpowiedzialnych
za ,,edukacje medialng” (petnityby one role oséb do kontaktu z Fundacja ds. Ro-
dziny i Edukacji Medialnej), a takze okreslenie przez nich rocznego zobowigzania
w postaci konkretnych dziatan z zakresu edukacji medialnej, ktore pozostawatyby
pod kontrolg CSA (organ regulacyjny ds. audiowizualnych). Nadawcy posiadajacy
szerokie audytorium dzieciece mogliby by¢ w specjalny sposéb zachecani do pro-
dukowania audycji o edukacji medialnej skierowanej do dzieci z wykorzystaniem
funduszy Fundacji ds. Rodziny i Mediéw;
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* poszerzenie jednolitego oznakowania (tzw. signalétique) pod katem ochrony dzie-
ci i mlodziezy na calg zawarto$é audiowizualng (a nie tylko audycje telewizyjne)
— wideo na zadanie, catch-up TV, itp. oraz udoskonalenie funkcjonowania tego
oznakowania w audycjach telewizyjnych - ten postulat zostat akurat spetniony;

* oznakowanie podcastu audycji radiowych pod katem ochrony dzieci i mtodziezy
(piktogramy).

d. Instytucje publiczne dziatajace na rzecz edukacji medialnej

W ramach polityki panstwa francuskiego w zakresie edukacji medialnej szczegol-
nie miesci sie dziatalno$¢ dwoéch szeroko znanych we Francji instytucji. Jest to Na-
rodowy Instytut Audiowizualny (INA - Institut National de UAudiovisuel) oraz Naro-
dowa Kinoteka (la Cinématheque Francaise).

INA finansowany jest, podobnie jak radio i telewizja publiczna, z powszechnej
oplaty abonamentowej, zwanej w tym kraju oplatg audiowizualng. INA, tak samo
jak nadawcy publiczni, podpisuje z rzadem kilkuletnie strategiczno-budzetowe kon-
trakty oraz licencje programowe wydawane w formie rzagdowego dekretu. Dokumen-
ty te nadajg Instytutowi okres§lone obowigzki oraz gwarantuja mu okreSlone finan-
sowanie na ich realizacje. Poniewaz INA posiada depozyt na wszystkie francuskie
archiwa radiowe i telewizyjne (stanowi zresztg najwieksze centrum audiowizualne
na Swiecie) oraz odpowiedzialna jest za ich digitalizacje, ma wszelkie atuty, by z tego
korzysta¢ w celach edukacji medialnej i jest do tego prawnie zobowigzana. Czyni
to zresztg z duzym zaangazowaniem i rozmachem Kkierujgc swoje dziatania do trzech
kategorii odbiorcow:

* szerokiej publicznosci (portal internetowy 1 dziatania pod szyldem ina.fr);

* 0s6b zawodowo zwigzanych z mediami (portal internetowy i1 dziatania pod szyl-
dem inamediapro.com);

* naukowcow, badaczy, studentéw oraz uczniéw (portal i dzialania pod szyldem
Inatheque de France, Ina SUP oraz Jalons).

,Jalons” to nazwa projektu on-line dla uczniéw szkoly podstawowej, gimnazjum
i liceum. Projekt ten oparty jest na szkolnej podstawie programowej. Obejmuje
on baze 1200 plikéw wideo ilustrujgcych wybrane zagadnienia z historii Francji i hi-
storii powszechnej z lat 1920-2000 w podziale tematycznym i geograficznym. Pliki
sg opisane 1 zawierajg transkrypcje. Materialy te moga by¢ wykorzystywane jako
gotowe pomoce naukowe dla nauczycieli geografii i historii. W projekcie uczest-
niczy ponad 1000 szkoét (zasada subskrypcji), a miesiecznie korzysta z niego od 60
tys. uczniéw (miesigce letnie) do ponad 200 tys. uczniéw (okres szkolny). Subskryp-
cja jest ptatna: szkota podstawowa ptaci 50 EUR rocznie, gimnazjum - 250 EUR
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a liceum - 350 EUR rocznie. Projekt ma juz aplikacje na iPada, a w przygotowaniu
jest aplikacja na smartfony.

INA prowadzi szkolenia zawodowe, seminaria, konferencje i wyktady oraz finan-
suje badania naukowe i publikacje. Uczestniczy tez w wielu projektach partnerskich,
miedzy innymi z CLEMI - rzgdowa agenda ds. edukacji medialnej w systemie o§wia-
ty, czy z uniwersytetem — stynng Sorbong w zakresie organizacji corocznych interdy-
scyplinarnych seminariéw na tematy medialne. Jest tez gtéwnym francuskim wy-
dawcg 1 popularyzatorem publikacji naukowych i popularno-naukowych w zakresie
edukacji medialnej. Dla przyktadu ponizej kilka nazw kategorii publikacji INA:

,Media i mediamorfozy”;

* ,Media - badania naukowe”;

e ,,Media - kultura”;

* , Historia mediéw”;

* ,Kulturaitechnika audiowizualna”;

e ,Zrozumie¢ media”;

* ,Media w zapisie” (udostepnienie jak najszerszemu gronu odbiorcOw wynikow
konferencji i seminariéw prowadzonych przez INA).

W ramach swojej odrebnej dziatalnosci komercyjnej INA od kilku lat prowadzi
wlasng niepubliczng szkole wyzszg, tzw. INA Sup, w ktérej ksztatci studentéw na po-

ziomie zawodowym, licencjackim, magisterskim i doktoranckim.

Jeszcze innym przejawem polityki panstwa w zakresie edukacji medialnej jest
dziatalno$s¢é Narodowej Kinoteki (la Cinématheque Francaise), ktéra prowadzi tema-
tyczne warsztaty filmowe dla uczniéw. Obejmujg one 30 klas z r6znych miejscowosci
oraz zagranicy (projekt miedzynarodowy). Wymiar czasowy to 50 godzin roztozonych
w okresie pazdziernik-czerwiec, z dwudniowym szkoleniem wstepnym w siedzibie
gléwnej w Paryzu oraz wspoélnym spotkaniem w potowie warsztatéw. Postepy w pra-
cy oraz relacje i komentarze z przebiegu warsztatéw umieszczane sg na wspolnym
blogu. Efektem koncowym jest stworzenie wiasnego krétkiego filmu i jego prezen-
tacja w Paryzu, w prawdziwej duzej sali kinowej Kinoteki. Tematem przewodnim
tegorocznej edycji warsztatow jest ,rzeczywisto$é w filmie fabularnym”. Ponadto,
Kinoteka prowadzi cykl weekendowych spotkan filmowych dla rodzicéw z dzieé¢mi.

3. Podsumowanie

3.1. Krétka charakterystyka modelu edukacji medialnej we Francji

Prowadzenie edukacji medialnej ma we Francji dtugoletnia tradycje. Z jednej stro-
ny jest to zwigzane z silnie obecnym we Francji duchem O$wiecenia 1 upodobaniem
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do prowadzenia dyskusji, krytycznej analizy, personalizacji opiniii $cierania réznych,
czesto sprzecznych punktéw widzenia. Zanim jeszcze edukacja medialna wykluta
sie w postaci terminu, a komputery nie byly jeszcze rozpowszechnione, Francuzi
znani byli z wysokiego czytelnictwa prasy drukowanej, powaznego do niej stosunku
oraz upodobania do krytycznej analizy zawartych tam treSci. Prowadzenie edukacji
medialnej na poziomie systemu oswiaty zaistnialo juz w 1983 r. w postaci powotania
CLEMI, czyli Centrum Y.gcznos$ci Oswiaty z Mediami Informacyjnymi jako agendy
Ministerstwa Edukacji. CLEMI rozpoczelo swojg prace réwniez od prasy, obejmujac
stopniowo media audiowizualne i nowe media. Dorobek i do§wiadczenie CLEMI nie
przekulo sie jednak na powstanie oddzielnego przedmiotu szkolnego ani w zakresie
technologii informacyjno-komunikacyjnych, ani edukacji medialnej, mimo iz jed-
na z rekomendacji Komisji ds. Rodziny i Mediéw (2009 r.) dotyczyta tego ostatnie-
go postulatu (jak réwniez objecia elementami edukacji medialnej dzieci w wieku
przedszkolnym).

Inicjatywy spoteczne w zakresie edukacji medialnej nie sg za to we Francji sze-
roko zakrojone, ani znane i nie majg wiekszego wplywu na stan edukacji medialnej

spoleczenstwa.

3.2. Ocena stanu edukacji medialnej we Franciji

Badanie ,,Current trends and approaches to media literacy in Europe” * wyko-
nane w 2007 r. dla Komisji Europejskiej przez Universidad Autonoma z Barcelony
dla 27 krajow cztonkowskich Unii Europejskiej podaje dla kazdego z tych krajow
17 wskaznikow, ktéore w skali 1 — 4 ocenia pod katem silnych i stabych stron modelu
edukacji medialnej w danym kraju. W przypadku Francji badanie to wykazato dwie
bardzo silne strony, a mianowicie funkcjonowanie systemu szkolen dla nauczycieli
(CLEMI) oraz pozycje lidera w zakresie miedzynarodowych odniesien. To ostatnie
wigze sie z duzg aktywnos$cig w tamtym czasie francuskiego Komitetu UNESCO,
ktory w 2005 1 2007 r. zorganizowal konferencje w zakresie edukacji medialnej, do-
prowadzajgc do powstania Agendy Paryskiej (12 Zalecen) jako kanonu wyznacza-
jacego kierunki rozwoju edukacji medialnej. O ile ocena ta zawiera dwie czworki
(maksymalna liczba punktéw), o tyle autorzy badania nie zidentyfikowali zadnej bar-
dzo stabej strony modelu francuskiego, tzn. na 17 kryteriéw nie przyznali ani jednej
jedynki. Wynika z tego, ze pozostate 15 ocen oscyluje wokét przecietnej (ocena 2-3)
1 tak tez mozna postrzegaé¢ francuski model edukacji medialnej: nie jest bardzo Zle
ani bardzo dobrze, raczej przecietnie. Od czasu ww. badania minelo juz kilka lat i to,
co mozna stwierdzié¢ jako ogdlng stabg strone modelu francuskiego, to rozproszenie

10 http://ec.europa.eu/culture/media/literacy/studies/index_en.htm
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dziatan i brak realizacji calo§ciowej, systemowej i strukturalnej wizji instytucjonal-
nego modelu edukacji medialnej. Co prawda, Polska tez nie wypracowata takiej wi-
zji, wiec trudno jest czyni¢ takie zarzuty Francuzom, skoro oni przynajmniej podej-
mowali pewne kroki w tym zakresie. Wiekszo$¢ rekomendacji francuskiej Komisji
ds. Rodziny i Mediéw przygotowanych w 2009 r. dla Ministerstwa Pracy nie zostata
jeszcze zrealizowana.

3.3. Inspiracje i wskazania do budowy polskiego modelu edukacji medialnej

To, czego niewagtpliwie mozna Francji pozazdroscié, to silne, dobrze zaprojektowa-
ne i sprawnie dzialajgce instytucje publiczne dziatajgce na rzecz edukacji medialnej,
z ktorych polski model edukacji medialny mégtby czerpaé¢ wzorce. Ich kompetencje
sie nie pokrywaja, nie istnieje zatem ryzyko konfliktu intereséw, ani konkurowania
ze sobg, natomiast ich komplementarnos$¢ powoduje, ze instytucje te umiejg i cheg ze
sobg wspoéipracowac na zasadach partnerstwa. Tymi instytucjami sg:

e CLEMI - Centrum fgcznosci Oswiaty z Mediami Informacyjnymi (analiza pod-
stawy programowej pod katem edukacji medialnej; szkolenia dla nauczycieli,
tworzenie 1 upowszechnianie narzedzi i pomocy dydaktycznych)

* INA - Narodowy Instytut Audiowizualny. Jego kompetencje i zakres dziatania sg
duzo szersze niz polskiej NInA, co sprawia, ze francuska INA jest obok CLEMI
znakiem rozpoznawczym edukacji medialnej w tym kraju.

* Media publiczne, szczegdlnie telewizja publiczna, ktérej jeden z programow jest
szczegoblnie zaangazowany w wychowywanie do mediéw 1 upowszechnianie edu-
kacji medialnej wsrod telewidzow traktujge to jako element misji publicznej.

Dobra inspiracja dla Polski moga by¢ tez rekomendacje i wnioski francuskiej Komi-

sji ds. Rodziny i Mediéw (szczegdly patrz. punkt 2.1 oraz 2.3.), ktére pomimo uptywu

czasu (2009 r.) nie stracity swojej aktualno$ci.
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Materialy zrodlowe:

Regulacje i polityka panstwa

Raport Komisji ds. Rodziny i Edukacji Medialnej, pazdziernik 2009 r. http:/eduscol.education.fr/dossier/education-aux-
medias/interet-educatif/recommandations-france/commission-famille-education-aux-medias

Ministerstwo Kultury i Komunikacji, Raport Kultura i Media 2030 — perspektywy polityki kulturalnej, marzec
2011 r. http:/www.culturemedias2030.culture.gouv.fr/enjeux/default.html

CLEMI http://www.clemi.org/

Najwyzsza Rada Audiowizualna (CSA — Conseil Supérieur de I'’Audiovisuel) — podstrona poswiecona ochronie

matoletnich http./www.csafr/protection_mineurs TV/csa01.html

Cahier des missions de France Télévisions
http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cid Texte=JORFTEXT000020788471&fastPos=1&fastReqld=1122714874&categorieLien=

cid&oldAction=rechTexte
France 5 — www.franceb.fr oraz http:/www.lesite.tv
Fundacja France Télévisons http:/www.fondationfrancetelevisions.fr/actionssoutenues,

http://www.fondationfrancetelevisions.fr/boursesdesquartiers/presentation

Narodowy Instytut Audiowizualny (INA) — www.ina.fr; http:/www.ina.fr/fresques/jalons/accueil

Kinoteka Narodowa (la Cinématheque Francaise) www.cinematheque.fr

Francuski system o$wiaty

Ustawa o programie szkolnym i jego orientacji na przyszto$¢ z dn. 23 kwietnia 2005 r. (Loi d’orientation et de
programme pour I'avenir de I'Ecole du 23 avril 2005)
http:/www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cid Texte=JORFTEXT000000259787&dateTexte=

Dekret n° 2006-830 z dn. 11 lipca 2006 r. ws. podstawy programowej (Décret nr 2006-830 du 11 juillet 2006
concernant le socle commun de connaissances et de compétences)
http:/www.education.gouv.fr/bo/2006/29/MENE0601554D.htm

Ministerstwo Edukacji Narodowej, CLEMI, Przeglad programu szkolnego pod katem edukacji medialnej,
materiat wyjsmowy z Ilstopada 2003 r. aktuallzaCJa wrzesien 2011 f.

Prezentacja zakresu wymagan i sposobu ewaluacji certyfikatu B2i http://www.b2i.education.fr/index.php

Inicjatywy spoteczne
CIEM — www.collectifciem.org
APTE - http:/www.apte.asso.fr
R.A.P. - http://antipub.org

Casseurs de pub — www.casseursdepub.org

Francja: instytucje publiczne liderem edukacji medialnej [174]



11.
EDUKACJA MEDIALNA
| INFORMACYIJNA

W POLSCE

— KATALOG INICJATYW

Anna Justyna Dgbrowska



Inicjatywy edukacji medialnej i informacyjnej podejmowane sg w Polsce przez or-
ganizacje i instytucje wszystkich typéw. W ogromnej wiekszos$ci sg to organizacje
pozarzadowe, ale daje sie zauwazy¢ rosngca rola zaréwno instytucji sektora publicz-
nego, jak i podmiotéw komercyjnych. W ponizszym zestawieniu uwzglednione zo-
staty najbardziej znane projekty i instytucje o najwiekszym zasiegu dziatan. Dla uta-
twienia odczytu i1 uszczegdlowienia tego raportu nazwy projektow zawierajg linki
do odpowiednich stron. W tekScie wykorzystane zostaly fragmenty opiséw projektéw
1 celéw statutowych publikowanych na stronach internetowych organizacji. Kata-
log opracowano na podstawie informacji dostepnych publicznie i ankiet wystanych
do organizacji.

1. Instytucje publiczne

1.1 Ministerstwo Edukacji Narodowej (http:/www.men.gov.pl/)

Jednym z wielu przedsiewzie¢ podejmowanych przez MEN jest zainaugurowana
w lipcu 2008 r. dziatalno$¢ Rady do spraw Edukacji Informatycznej i Medialnej, beda-

ca kontynuacjg Rady do spraw Edukacji Informatycznej ktéra dziatata przy MENiS.

Ministerstwo Edukacji Narodowej obecnie pracuje nad zalozeniami programu
,,Cyfrowa Szkota”, ktérego jednym z priorytetéw jest podniesienie kompetencji cy-
frowych uczniow.

Wiecej informacji na temat obecnos$ci edukacji medialnej w podstawie programo-
wej dla szko6t znajduje sie w dalszych czeSciach tego raportu.

Warto przypomnieé, ze przyjeta w 2002 r. przez Rade Europejskg Strategia
Lisbonska (punkt A.1) wyznacza kierunki i ksztatt polityki Unii oraz wplywa na roz-
w(j panstw czlonkowskich: ,,Jednoczesnie uznano, ze edukacja i szkolenia sq silq
napedowaq, Strategii i ponadto mogag mie¢ znaczacy udziat w stawianiu czola ta-
kim wyzwaniom, jak: rosngca globalizacja, postep technologiczny 1 zrownowazony
rozwd).” ' W zwigzku z tym, gtéwnym celem przedstawionej strategii i kierunkéw
dziatan dotyczacych systemu ksztalcenia w Polsce na lata 2010-2013 (z perspektywa
do 2020 r.), jest przede wszystkim przygotowanie dzieci i mtodziezy do funkcjonowa-
nia w spoleczenstwie informacyjnym.

1.2 Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego (http:/www.mkidn.gov.pl/)

MKiDN w ramach realizowanych programéw wspiera projekty z zakresu eduka-
cji medialnej i informacyjnej, ktére sq na wielu plaszczyznach bezposrednio powigza-
ne z edukacjg kulturalng. W roku 2011 ogtoszono program Ministra Kultury Edukacja
Kulturalna, w ktéorym edukacja medialna jest wymieniona jako jeden z priorytetow.

! http:/www.kuratorium.waw.pl/files/f-2942-2-kierunki__dodatki.pdf str. 3/54 (dostep 7.01.2012 r.).
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http://www.men.gov.pl/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=98&Itemid=135
http://pl.wikipedia.org/wiki/Strategia_lizbo%C5%84ska
http://pl.wikipedia.org/wiki/Strategia_lizbo%C5%84ska
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Pakt dla Kultury to z kolei przedsiewziecie, w ktérym rzad polski zobowigzatl sie

m.in. ,,do stalej wspoétpracy ze stronqg spoleczng i Srodowiskiem naukowym w za-
kresie wprowadzania nowoczesnych rozwigzan edukacyjnych stuzqcych ksztatceniu
kompetencyji jezykowych, komunikacyjnych, medialnych 1 artystycznych dziect 1 mto-
dziezy.” ? Pakt zawarty zostal pomiedzy rzadem (Rada Ministréw Rzeczypospolite]
Polskiej reprezentowang przez Prezesa Rady Ministrow), a strong spoteczng (repre-
zentowang przez Obywateli Kultury).

Podobnie, jak dziatania na rzecz edukacji medialnej i informacyjnej majg na celu
ksztaltowanie krytycznych, swiadomych postaw, tak dziatania MKiDN skupiajg sie
gléwnie na aktywnym i §wiadomym uczestnictwie w wydarzeniach artystycznych,

stymulujgcych rozwdj tworezy i inspirujacych kreatywnosc.

Juz w tym roku planowane jest stworzenie nowego programu badawczego, ktéry
ma by¢ w pelni poswiecony edukacji medialnej.

1.3 Narodowy Instytut Audiowizualny (http://www.nina.gov.pl/)

NInA zostal powolany w kwietniu 2009 r. w wyniku przemianowania, dzialajg-
cego od roku 2005, Polskiego Wydawnictwa Audiowizualnego. Instytut ten podlega
Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

NInA realizuje projekty majace na celu tworzenie kultury audiowizualnej oraz
proces digitalizacji dziedzictwa kulturowego w Polsce. Dziatania te obejmujg m.in.:
wydawnictwa ptytowe 1 ksigzkowe, rejestracje audiowizualne najwazniejszych wy-
darzen kulturalnych w kraju i zagranicg, a takze organizacje imprez (festiwale,
dyskusje) i konferencji. Materialy dydaktyczne z zakresu edukacji medialnej NinA

publikuje na specjalnie stworzonej stronie http:/www.nina.gov.pl/edukacja/edukacja-

medialna.

Poza tym, NInA prowadzi r6wniez ré6znorodne programy oraz konkursy na rzecz
kultury audiowizualnej i dziedzictwa kulturowego. Swoje miejsce znajdujg tu réw-
niez projekty poswiecone edukacji medialnej i informacyjnej, z ktéorych czes¢ byta
finansowana ze Srodkéw NinA.

1.4 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (http://www.krrit.gov.pl/)

Nadrzednym celem KRRIiT jest stanie na strazy wolnosci stowa, prawa do infor-
macji oraz interesu publicznego w radiofonii i telewizji (Art. 213.1 Konstytucji RP).

Na mocy ustawy z dnia 25 marca 2011 r. o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji

oraz niektérych innych ustaw organ ten otrzymat kompetencje ,,upowszechniania

-podpisz-sie-i-ty/ pkt. VII, §6, pkt.1 (dostep 7.01.2012 r.).
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http://obywatelekultury.pl/

umiejetnosci Swiadomego korzystania z mediow (edukacji medialnej) oraz wspotpra-
cy z innymi organami panstwowymi, organizacjami pozarzagdowymi i instytucjami
w zakresie edukacji medialne;” (Art. 6 ust. 2 pkt 13 ustawy o radiofonii i telewizji).?

W Strategii Regulacyjnej na lata 2011-2013 KRRiT uznaje, ze ,,podstawowe za-
dania z dziedziny edukacji medialne) spadajg na system oswiaty. Krajowa Rada
Radiofonii 1 Telewizji postrzega swaq, role jako uczestnika tego procesu, dziatajgcego
zarowno we wtasnym zakresie (w tym w pozyskiwaniu wspotpracy mediow w upo-
wszechnianiu kompetencit medialne)), jak 1 we wspotpracy z innymi instytucja-
mi. Bedzie tez gromadzita wiedze i wystepowata jako centrum kompetencji w tej
dziedzinie”*

W zwigzku z powyzszym, w I potowie 2012 r. KRRIT przedstawi koncepcje i plan
pracy w zakresie edukacji medialnej.

W poprzednich latach (od 2000 r.) KRRIiT z wlasnej inicjatywy prowadzita pew-
ne dzialania na rzecz edukacji medialnej. Byly to miedzy innymi: zlecenie rapor-
tu o stanie edukacji medialnej Polsce, organizacja lub wspélorganizacja konferencji
1 warsztatow, powotanie Forum Edukacji Medialnej oraz opracowanie analizy na te-
mat edukacji medialnej w innych krajach i w polityce organizacji miedzynarodo-
wych. W 2011 r. KRRIT zostala partnerem i wspoétorganizatorem pierwszej edycji
Olimpiady Medialnej (realizacja przewidziana na 2012 r.).

1.5 Polski Instytut Sztuki Filmowej (http://www.pisf.pl

PISF powstal w 2005 r. i od tamtej pory zrealizowat wiele projektéw dotyczgcych
filmu, animacji i cyfryzacji, w tym zwigzanych z edukacjg medialng. Poza tym, dzie-
ki licznym dotacjom PISF co roku wspiera rozmaite inicjatywy, funduje stypendia

1 umozliwia podejmowanie dziatah filmowych miodym twoércom.

Filmoteka Szkolna jest jednym z przedsiewzie¢ edukacyjnych PISF, realizowa-
nym we wspo6lpracy z MKiDN i Polskim Wydawnictwem Audiowizualnym. ,,Do pra-
wie 14 000 szkot w cate) Polsce zostaty wystane pakiety ptyt DVD zawierajgce ponad
50 filmow fabularnych, dokumentalnych 1 animowanych. Filmy dobrane zostaly do
26 zaproponowanych przez specjalistow od danego przedmiotu, tematow lekcji 1 za-
je¢ pozalekcyjnych (jezyk polski, historia o sztuce, wiedza o spoteczenstwie). Filmy
te nie sq ekranizacjami lektur ani zestawem najwazniejszych osiggniec polskie) ki-
nematografii. To dziela, ktore zdaniem filmoznawcow, dobrze ilustrujg poszczegolne
tematy, z punktu widzenia wiedzy o filmie.”?

110420.pdf str. 75/94 (dostep 7.01.2012 r.).
110420.pdf str. 76/94 (dostep 7.01.2012 r.).
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http://www.pisf.pl/pl/edukacja/filmoteka-szkolna

W ramach Filmoteki Szkolnej realizowane sg réwniez szkolenia (Filmoteka Szkol-
na: Akcja, Filmoteka Szkolna: Akademia) i lekcje.

1.6 MEDIA Desk Polska (http://www.mediadeskpoland.eu/)

MEDIA Desk Polska jest inicjatywa Biura Programu Unii Europejskiej. Umoz-
liwia ono profesjonalistom branzy audiowizualnej pelniejsze wykorzystanie dotacji
z UE oraz zwiekszenie aktywnos$ci branzy audiowizualnej na arenie miedzynarodo-
wej. MEDIA Desk Polska w 2009 r. zorganizowatl konferencje pt. ,,MEDIA Literacy”,
a nastepnie ,,MEDIA Literacy — Follow Up”. Dziatania biura MEDIA Desk Polska fi-
nansowane sg przez UE i PISF.

1.7 NASK- Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa (http://www.nask.pl/)

Sposrod wielu réznorodnych inicjatyw, jakie podejmuje ten instytut badawczy
w konteks$cie edukacji medialnej i informacyjnej w naszym kraju, jedng z najistot-
niejszych jest program Komisji Europejskiej Safer Internet.

W ramach projektu Saferinternet.pl, dziata réwniez w NASK zesp6t Dyzurnet.pl,
bedacy polskim punktem ds. zwalczania nielegalnych treSci w Internecie. Zespét
ten analizuje m.in. zglaszane przez uzytkownikéw podejrzane strony, wykonuje do-
kumentacje techniczne, informuje organy $cigania, a takze kontaktuje sie z admi-
nistratorami serwiséw internetowych oraz zagranicznych punktéw kontaktowych
zrzeszonych w INHOPE.

2. Organizacje pozarzadowe

2.1 Fundacja Nowoczesna Polska (http:/nowoczesnapolska.org.pl/)

FNP od 10 lat podejmuje dziatania na rzecz nowoczesnej edukacji i rozwoju spo-
leczenstwa informacyjnego w Polsce. Najwiekszym projektem fundacji jest obecnie
szkolna biblioteka internetowa Wolne Lektury realizowana od 2007 r. we wspo6lpracy

z Bibliotekg Narodowg, pod patronatem MEN i MKiDN oraz przy wsparciu NInA,
Senatu RP, a w przeszto$ci takze Fundacji Orange, Fundacji Kronenberga i innych
instytucji.

Rocznie biblioteke odwiedza ponad milion nauczycieli i uczniéw, ktérzy korzysta-

ja z tekstéw oraz narzedzi do tworczej pracy z tekstem.

Od stycznia 2010 FNP prowadzi takze projekt Historiaimedia.org. Jest to ,,pierwszy
polski projekt poswiecony zagadnieniom relacji miedzy historig a mediami. Rola me-
diow w kulturze historyczne), ich wptyw na ksztattowanie swiadomosct przesztosct,

//www.nina.gov.pl/edukacja/artykul/2011/06/24/lekcje--filmoteka-szkolna (dostep 7.01.2012 r.).
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http://www.inhope.org/gns/home.aspx
http://www.wolnelektury.pl/katalog/
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Internet 1 nowe technologie w badaniach i edukacji historycznej, historia w sztuce
wspoblczesnej — to tylko niektore z tematow poruszanych na tej stronie. Celem projek-
tu jest promocja koncepcji digital history — zainteresowanie historykow Internetem
jako narzedziem wspomagajocym badania i edukacje historyczna.” 8

Fundacja jest stale zaangazowana w rozwijanie w Polsce §wiadomos$ci nowoczesnej
edukacji medialnej na wszystkich etapach nauczania dzieci i dorostych. Od samego
poczatku ma na celu ksztaltowanie polityki edukacyjnej w Polsce wierzac, ze jest
to droga do innowacyjnosci i rozwoju calego spoteczenstwa. Fundacja jest tez czton-
kiem zatozycielem Koalicji Otwartej Edukacii.

W poprzednich latach Fundacja organizowata pilotazowe projekty z zakresu edu-
kacji medialnej, m.in. Remiksujemy Biblioteke, Czytamy Stuchajac, Rymy Petle

Rytmy czy Wolne Oktadki. Obecnie FNP pracuje nad projektem pt. ,,.Cyvfrowa Przy-

szlo§¢”, ktérego partnerami sg NInA i PISF.

2.2 Fundacja Nowe Media (http://fundacjanowemedia.org/)

FNM ,,powstata w kwietniu 2008 r. z inicjatywy kilku osob od lat obserwujacych
1 niekiedy aktywnie uczestniczqcych w rozwoju mediow w Polsce. Istotq Fundacji
jest teoria 1 praktyka uczestniczenia w mediach tak po stronie tworcow, jak po stro-
nie odbiorcow. Choé jej siedziba znajduje sie w Warszawie, to swoim zasiegiem obej-
muje Polske, Ukraine i Biatorus.” "

Najbardziej popularnym projektem Fundacji jest Szkota MAM - szkota z pasja,

realizowany przy wsparciu finansowym MEN i1 obejmujacy m.in. warsztaty tworze-
nia multimedialnych publikacji oraz podejmujgcy tematyke dziennikarstwa oby-
watelskiego, wzbogacony zajeciami z komunikacji i innych elementéw warsztatu

dziennikarza.

Gléwnym celem konkursu Qmam Media jest inspirowanie i motywowanie zespo-
16w redakcyjnych oraz autoréw tzw. ,,gmamoéw” do zwiekszania waloréw jakoS$cio-

wych publikacji w serwisie Miodziezowej Akeji Multimedialne].

Olimpiada Medialna to przedsiewziecie edukacyjne Fundacji oraz KRRIiT. ,,Projekt
jest odpowiedzig na potrzebe ksztatcenia swiadomych obywateli spoteczenstwa infor-
macyjnego 1 jest nakierowany na polepszenie jakosci komunikacji spotecznej w Pol-
sce. Najlepst sposrod uczestnikéow mogaq, liczyc na indeksy Szkoty Wyzsze) Psychologii
Spotecznej, staze w czotowych mediach, sprzet elektroniczny i oprogramowanie.”®

6 http://historiaimedia.org/informacje/ (dostep 7.01.2012 r.).
" http://fundacjanowemedia.org/pl/o-fundaciji (dostep 7.01.2012 r.).
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Pozostale projekty powstate w ramach FNM to m.in.: E-lekcje.org, MAM Forum
Pismakéw, MAMTYV.

2.3 Fundacja Dzieci Niczyje (http:/fdn.pl/)

FDN zostata zatozona w 1991 r. i jest obecnie najwiekszg w Polsce, tego typu or-
ganizacjg zajmujgcg sie ochrong dzieci przed krzywdzeniem i pomocg dzieciom be-
dacym ofiarami przemocy, a takze ich rodzinom oraz opiekunom. Do najwazniej-
szych ze wzgledu na edukacje medialng programéw zainicjowanych przez Fundacje,
nalezy ,,Dziecko w Sieci”. Projekt ten zostal zainicjowany w lutym 2004 r., a jego

podstawowym celem jest uswiadomienie zaréwno dorostym, jak i dzieciom zagrozen
zwigzanych ze zjawiskiem pedofilii w Sieci, a takze edukacja do bezpiecznego korzy-
stania z Internetu.

,,Od stycznia 2005 r. program realizowany jest w ramach Safer Internet, jako kom-

pleksowy projekt na rzecz bezpieczenstwa dzieci 1 mtodziezy w Sieci. Od stycznia
2005 r. gtéwnym partnerem programu jest Fundacja Orange. W latach 2005-2006 jego
wspotorganizatorem byta Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa (NASK).”?

Od lutego 2005 r. w ramach programu ,,Dziecko w Sieci” realizowany jest réwniez
projekt edukacyjny dla dzieci — Sieciaki.pl, a od 2007 r. we wspélpracy z Fundacjg
Orange prowadzony jest Helpline.org.pl, poprzez ktory udzielana jest pomoc dzie-
ciom i mlodziezy w zwigzku z r6znego rodzaju zagrozeniami w Sieci.

Poza tym, w ramach programu organizowane sg cyklicznie konferencje ,,Bezpie-
czenstwo dzieci i miodziezy w Internecie”, a takze ,,Dzien Bezpiecznego Internetu”.

2.4 Fundacja Orange (http:/www.fundacja.orange.pl/)

FO zostala zalozona w 2005 r. przez Telekomunikacje Polskag i Orange. Ma ona
realizowa¢ dziatania o charakterze spolecznym, edukacyjnym i charytatywnym.

Od poczatku istnienia Fundacja ,;,wtqcza sie w wazne spotecznie inicjatywy, fi-
nansuje 1 wspolfinansuje programy i projekty z zakresu edukacji, kultury, opieki
zdrowotnej 1 wolontariatu, a takze dziatalnosci charytatywnej na rzecz dziect 1 mto-
dziezy. Realizuje zaréwno projekty autorskie, jak 1 wspoétpracuje w tym zakresie
z polskimi 1 miedzynarodowymi instytucjami spotecznymi.” 10

Do najwazniejszych realizowanych przez nig programoéw nalezg: Telefon do Mamy,

Szkota bez Przemocy, Dzwieki Marzen, Edukacja z Internetem TP i Akademia
Orange.

8 http://w. olimpiada-medialna.org/sub2.html (dostep 7.01.2012 r.).
i (dostep 7.01.2012 r.).

(dostep 7.01.2012 r.).
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Promowanie nowych technologii w edukacji poprzez przygotowywanie nauczycie-
li do umiejetnego i Swiadomego ich wykorzystywania oraz wspoélnie z Fundacjg Dzie-
ci Niczyje, rozpowszechnianie zasad bezpiecznego poruszania sie w Sieci, to gtéwne
zatozenia projektu Edukacja z Internetem TP.

Akademia Orange wspiera nowatorskie projekty edukacyjne, ktére propaguja no-
woczesne metody 1 narzedzia ksztalcenia. Dziatlania Akademii dotycza giéwnie edu-
kacji kulturalnej, aczkolwiek wspierajg one réwniez edukacje medialng i edukacje
informacyjng. W ramach Akademii Orange powstaly m.in.: program Biblioteki z In-

ternetem TP, program grantowy edukacji kulturalnej, platforma Akademii Orange.

2.5 Stowarzyszenie Miasta w Internecie (http:/mwi.pl/)

SMWI to organizacja ekspercka dziatajacg od 1998 r. w celu propagowania i wspie-
rania rozwoju spoleczenstwa informacyjnego. ,,Wspiera dzialania samorzqdow re-
gionalnych i lokalnych w wykorzystaniu narzedzi teleinformatycznych dla transfor-
macji cywilizacyjnej oraz dla stymulowania rozwoju gospodarczego. Zajmuje sie
transferem wiedzy 1 europejskich doswiadczen w zakresie e-rozwoju, WYpPTracowa-
nych w wiodgcych regionach Unii Europejskie;j.” 1!

SMWI podejmuje m.in. kwestie alfabetyzacji cyfrowej. W tym celu powstat pro-
gram Polska Cyfrowa Réwnych Szans majacy za zadanie powszechne edukowanie

w tym zakresie, dorostych Polakéw. Projekt ten przewiduje powstanie rozbudowanej
sieci animatoréw inicjatyw lokalnych (w wieku 50+). Program ten uzyskat wspar-
cie finansowe Ministerstwa Infrastruktury (w ramach tzw. projektu systemowego
na okres od konca 2011 do polowy 2014 roku).

2.6 Fundacja Rozwoju Spoteczenstwa Informacyjnego (http://www.frsi.org.pl/)

FRSI powstata w marcu 2008 r. z inicjatywy Polsko-Amerykanskiej Fundacji
Wolno$ci. Naczelnym jej celem jest wspieranie i rozpowszechnianie dzialan na rzecz
rozwoju spoleczenstwa informacyjnego m.in. poprzez zwiekszanie powszechnego
dostepu do Internetu, promowanie wiedzy na temat technologii informacyjnych i ko-
munikacyjnych, a takze czynne uczestnictwo 1 inicjowanie projektéw sprzyjajacych
rozwojowi tegoz spoleczenstwa.

Aktualnie dzialalno$¢é FRSI koncentruje sie na realizacji Programu Rozwoju
Bibliotek. Program ten swym zasiegiem obejmuje ponad 3300 bibliotek na wsiach
1w malych miastach, ajego budzet wynosi na okres 5 lat (Iata 2009-2013) az 28 mln do-
laréw. ,,Fundusze pochodzq z grantu przekazanego Polsko-Amerykanskiej Fundacji

" http:/mwi.pl/o-nas.html (dostep 7.01.2012 r.).

Edukacja medialna i informacyjna w Polsce — katalog inicjatyw [182]


http://www.fundacja.orange.pl/index.php?LANG=pl&page_ID=129&spage_ID=154&art_ID=228
http://www.fundacja.orange.pl/index.php?LANG=pl&page_ID=129&spage_ID=154&art_ID=228
http://fundacja.orange.pl/index.php?LANG=pl&page_ID=129&spage_ID=133&art_ID=195
http://www.akademiaorange.pl/
http://mwi.pl/aktualnosci/206-memorial-polski-internet-rownych-szans.html
http://www.biblioteki.org/
http://www.biblioteki.org/

Wolnosci przez Fundacje Billa 1 Melindy Gates 1 sq przeznaczane na wyposazenie bi-
bliotek w sprzet informatyczny, cykl praktycznych szkolen, wzmacnianie srodowiska
bibliotecznego, promocje bibliotek.” 12

2.7. Fundacja Rozwoju Spoteczenstwa Informacyjnego — Teraz Edukacja
(http://www.terazedukacija.pl/)

FRSI Teraz edukacja powstata w 2008 r. w Warszawie. W obszarze jej zaintereso-
wan znajduje sie przede wszystkim edukacja spoleczna, a w tym edukacja ekono-
miczna 1 finansowa, ekologiczna, prozdrowotna oraz promocja nowoczesnych tech-
nologii w edukacji przez cate zycie (lifelong learning).

Moj@ edukacja to projekt, ktérego gléwnym celem jest promocja technologii infor-
macyjno-komunikacyjnych w procesie nauczania—-uczenia sie. Sktada sie on z dwéch
cze$ci. Jedng z nich jest nowy portal edukacyjny — Edustyle.pl, a drugim konkurs,
ktéry zaklada przede wszystkim rozbudzanie kreatywnosci wsréd uczniéw i nauczy-
cieli. Moj@ edukacja powstata we wspoétpracy z firmami iSource i Think Global,
a takze portalem Edunews.pl. Wspierajg go rowniez partnerzy handlowi Apple.

FRSI Teraz Edukacja przeprowadzita réwniez kilka innych projektéow z zakresu
edukacji medialnej i informacyjnej. Byly wéréd nich m.in.: ,,Edukacja ekonomiczna

dla dziennikarzy” (w szkoleniu tym wzieta udziat grupa 14 dziennikarzy ekonomicz-
nych z Kazachstanu), ,,Finanse.MP3 - edukacja mtodych konsumentéw finanso-

wych” (jego gtéwnym celem byto zwiekszenie swiadomos$ci finansowej wsréd mto-

dziezy gimnazjalnej) oraz seminarium pt. ,,Wiasno$¢ prywatna w epoce Internetu

1 globalizacji”.

2.8 Fundacja Media Evolution (http://www.mediaevo.pl/)

FME jest stosunkowo mtodg organizacja, gdyz powstata w 2011 r. na bazie pod-
jetej jednak wczes$niej, autorskiej inicjatywy Forum dziennikarzy na rzecz edukacji

medialnej.
,,Celem jej jest budowanie idei spoteczenstwa informacyjnego i tworzenie medial-

nych projektow spotecznych w réznych przestrzeniach zycia: w rodzinie, w systemie
edukacji, w biznesie czy w zyciu publicznym.” 3

Fundacja nie tylko tworzy wlasne projekty, ale ro6wniez realizuje je poprzez na-
wigzywanie wspolpracy w tzw. konsorcjach projektowych.

12 http:/www.biblioteki.org/pl/o_programie/o_programie (dostep 7.01.2012 r.).

'8 http://www.mediaevo.pl/o-nas.html (dostep 7.01.2012 r.).
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http://www.terazedukacja.pl/projekty/projekty-edukacyjne/42-projekty-fundacji/88-projekt-finanse-mp3
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http://www.terazedukacja.pl/projekty/projekty-edukacyjne/42-projekty-fundacji/92-wlasnosc-prywatna-w-epoce-internetu-i-globalizacji
http://www.facebook.com/pages/Forum-dziennikarzy-na-rzecz-edukacji-medialnej/150190628352306
http://www.facebook.com/pages/Forum-dziennikarzy-na-rzecz-edukacji-medialnej/150190628352306

Jednym z ostatnio podejmowanych przez Fundacje dziatan jest II edycja projek-
tu edukacji medialnej Moja Szkota jest Medialna — Mtodzi Liderzy. W ramach tego
warsztatu miodziez tworzy wtasne produkty medialne, bedgce gtéwnie reportazami
promocyjnymi.

Inne przedsiewziecia prowadzone w kontek$cie edukacji medialnej to m.in.: Busi-

ness English Interactive, Klinika Sukcesu dla uczniéw i Perfecta Ratio.

W trakcie tworzenia sg jeszcze projekty: JesteSmy przedsiebiorczy, Kurs operatora

kamery telewizyjnej oraz Szkola montazu telewizyjnego.

Najnowszy z nich natomiast, bedacy obecnie w fazie konsultacji i przygotowan,
to miedzynarodowe dzialanie Young media. We are, ktére ma na celu przetamywa-

nie barier kulturowych m.in. za pomocg réznorodnych narzedzi medialnych.

2.9 Fundacja Polski Portal Edukacyjny Interkl@sa (http://www.interklasa.pl/)

Interkl@sa to kolejny ogdlnopolski program powstaly na rzecz spoleczenstwa in-
formacyjnego, ktéry od 1998 r. wspiera wyposazanie szkét w sprzet komputerowy,
rozpowszechnia dostep do Internetu, organizuje szkolenia i warsztaty dla nauczycie-
li oraz promuje zastosowanie nowoczesnych technologii w edukacji.

Od 2001 r. w ramach tego programu prowadzony jest portal edukacyjny www.in-
terklasa.pl, ktory powstat we wspotpracy z Polsko-Amerykanskg Fundacjg Wolnos$ci
1 Poznanskim Centrum Superkomputerowo-Sieciowym.

W roku 2002 r. doszlo do potaczenia portalu Interklasa.pl z portalem Eduseek, dzie-
ki czemu, wraz z zasobami Eduseek, Polski Portal Edukacyjny Interkl@sa stat sie
najwiekszg woéwczas internetowsg platformg edukacyjng w Polsce.

Na www.interklasa.pl znajdujg sie liczne pomoce multimedialne, scenariusze
zajeé, porady, testy egzaminacyjne, animacje edukacyjne, materiaty filmowe i pre-
zentacje. Do dyspozycji uzytkownikéw oddano réwniez: wirtualng klase (narzedzie
wspomagajgce zdalne nauczanie), forum, blogi, czat, elektroniczny biuletyn informa-
cyjny, a takze umozliwiono publikacje szkolnych stron internetowych na serwerze
Interkl@sa.pl.

W styczniu 2010 r. powstata Fundacja Polski Portal Edukacyjny Interkl@sa, kt6-
rej gléwne cele dotyczg cyfryzacji oSwiaty, walki z wykluczeniem spotecznym, w tym
rowniez cyfrowym oraz wyréwnywanie szans edukacyjnych dzieci i miodziezy z ob-
szarow wiejsko—miejskich.

Jednym z organizowanych przez fundacje przedsiewzie¢ byt zlecony w 2011 r.,

przez MEN projekt Kompetencja medialna kluczem do sukcesu mtodego pokolenia
w_spoleczenstwie wiedzy. Mial on na celu promocje e-learningu jako oryginalnej
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1 ciekawej formy nauczania oraz rozwijanie kompetencji spotecznych uczniéw,
a w szczegdlnosci kompetencji komunikacyjnych. Uwzglednial réwniez usprawnie-
nie umiejetnosci krytycznego korzystania z mediéw, obiektywnego warto§ciowania
ich zasobow (ze szczegdlnym uwzglednieniem Internetu), a co za tym idzie, podnie-
sienie poziomu $wiadomosci na temat mozliwosci wykorzystania nowych mediow
w pracy szkolnej oraz pozaszkolnej (zdobywanie wiedzy, rozwdj zainteresowan, ta-
lentow). W szkoleniach wzieto udziat ok. 100 nauczycieli-lideréw, ktéorych zadaniem

jest transfer wiedzy do uczniow.

2.10 Fundacja Dobrego Odbioru (http:/fundacjado.pl/)

FDO zajmuje sie przede wszystkim praktycznym ksztalceniem kompetencji me-
dialnych. Ma ona na celu , uswiadamiacd, ze media majg realny wptyw na podejmo-
wane przez ludzi decyzje. I nie chodzi tylko o reklamy produktow, ale kazdy przekaz
medialny. Bo kazdy dotyka naszych przekonan i wartosci.” *

Gléwnym obszarem dziatania fundacji sq warsztaty, dajgce praktyczng wiedze
1 umiejetnosci z zakresu edukacji medialnej. Do te] pory przeprowadzone zostaly
dwie edycje letnich warsztatow zatytutowanych Media w wielkim mieS$cie, ktére do-
finansowal UMSt. Warszawy. Ogétem udzial w nich wzieto 80 dzieci.

Obecnie FDO czynnie wigczyla sie w organizacje wspominanej juz Olimpiady
Medialnej.

2.11 Stowarzyszenie Bibliotekarzy Polskich (http:/www.sbp.pl/)

SBP ,,jest organizacja pozytku publicznego, o blisko stuletniej tradyc)i, zrzeszaja.caq,
ponad 8,5 tys. 0s6b zwiqzanych z bibliotekarstwem i informacjg naukowaq, ze wszyst-
kich typow bibliotek: publicznych, akademickich, naukowych, specjalnych, szkolnych
1 pedagogicznych. [...] Wizjq dziatalnosci Stowarzyszenia jest tworzenie przestrzeni
partnerskiej dla rozwoju bibliotek w spoleczenstwie wiedzy.” 1

Posrod wielu réznych zespoléw dzialajacych w obrebie SBP na szczegblng uwage
zastuguje Komisja ds. Edukacji Informacyjnej. Celem tej nowo powstatej komorki
organizacyjnej jest m.in. alfabetyzacja informacyjna polskiego Srodowiska biblio-
tecznego oraz podejmowanie dziatan promocyjnych w tym zakresie, a takze rozpo-
wszechnianie ich we wszystkich typach bibliotek. Od niedawna, Komisja ta wspot-
pracuje takze przy organizacji pierwszej edycji Olimpiady Medialnej.

™ http://fundacjado.pl/about/ (dostep 7.01.2012 r.).
'8 http://www.sbp.pl/sbp/dzialalnosc (dostep 7.01.2012 r.).
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2.12 Fundacja ABCXXI — Cata Polska czyta dzieciom
(http://www.calapolskaczytadzieciom.pl/)

Fundacja ABCXXI - Cata Polska czyta dzieciom powstata w 1998 r. z inicjatywy
Ireny KoZzminskiej w celu wspierania zdrowia emocjonalnego, psychicznego, umy-
stowego 1 moralnego dzieci i mlodziezy, poprzez rozmaite dziatania o§wiatowe, edu-

kacyjne 1 promocyjne.

Ze wzgledu na edukacje czytelniczg wspomnieé nalezy rozpoczetg w 2001 r. i trwa-
jaca juz od 10 lat kampanie spoteczng pt. ,,Cata Polska czyta dzieciom”.

W 2003 r. Fundacja rozpoczela dwa programy edukacyjne: ,,Czytajace szkoty”
1,,Czytajace przedszkola”, majgce na celu promowanie wprowadzania glo$nego czy-

tania dzieciom w szkotach 1 przedszkolach.

Od 2011 r. za$, Fundacja wspoétpracuje z zaktadami karnymi w catym kraju, two-
rzac kaciki czytelnicze w salach widzen oraz przeprowadzajgc szkolenia dla wiez-
niéw 1 stuzby wieziennej.

Kolejny projekt, ktéry ruszyé ma juz w 2012 r.,, to Pierwsza Ksigzka Mojego Dziec-
ka, ,ktora wraz z filmem edukacyjnym ,Jak kochac¢ dziecko?” oraz kolysankami
dla dziect bedzie wreczana przez najblizsze 3 lata matkom noworodkow w szpitalach
polozniczych w calej Polsce.” 16

W ramach dziatalno$ci Fundacji powstaje takze Internetowy Uniwersytet Madrego

Wychowania.

2.13 Fundacja Liternet (http://liternet.pl/)

Fundacja Liternet ,,zajmuje sie promocjq literatury w Internecie 1 udostepnia-
niem nowych przestrzeni technologicznych dla literatury i sztuki. Cele realizuje po-
przez prowadzenie pism internetowych, serwisow spotecznosciowych, prezentacje
najnowszych zjawisk i sylwetek twoérczych, dyskusje nad nowymi sposobami ekspre-
$)1, warsztaty 1 konferencje. Prowokuje do refleksji nad kierunkiem, w ktérym moze
podazyé literatura.” "

Wspieranie literatury oraz rozpowszechnianie idei spoleczenstwa informacyjnego
Fundacja realizuje giéwnie poprzez inicjowanie i wspoéirealizowanie r6znego rodzaju
projektow, w tym réwniez tych zwigzanych z rozwojem nowoczesnych technologii
oraz multimediéw.

16 http:/www.cped.pl/index.php?opcode=WYBIERZ_STRONE&param1=298 (dostep 7.01.2012 r.).
7 http://fundacjaliternet.pl/misja-fundaciji/ (dostep 7.01.2012 r.).
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2.14 Stowarzyszenie Nowe Horyzonty Edukacji Filmowej (http://www.nhef.pl/)

Stowarzyszenie NHEF prowadzi projekty z zakresu edukacji filmowej, w tym or-
ganizuje réwniez dwa duze festiwale filmowe: Miedzynarodowy Festiwal Filmowy

NOWE HORYZONTY, ktéry przybliza twoérczos¢ artystéw niszowych oraz American

Film Festival, dajagcy okazje do zapoznania sie ze wspoélczesng kinematografig

amerykanska.

Inne projekty, ktore realizuje stowarzyszenie to m.in.: Film na Horyzoncie,

Horyzonty Krytyki, Czy wierzysz w to, co widzisz, warsztaty dla nauczycieli podczas

festiwali Era Nowe Horyzonty oraz cykl Psychologia w kinie organizowany wraz z pi-

smem ,,Charaktery” oraz wydawnictwem Nowa Era.

2.15 Centrum Cyfrowe Projekt: Polska (http://centrumcyfrowe.pl/)

CCP: Polska to think-and-do tank zrzeszajacy ekspertéw zajmujgcych sie spo-

leczenstwem cyfrowym. Obszarem zainteresowan Centrum jest cyfrowy wymiar
spraw publicznych w Polsce, a konkretniej analizy zmian spolecznych, kulturowych
1 gospodarczych zwigzanych z technologig cyfrowa, a co za tym idzie wspieranie roz-
woju wiedzy w tym zakresie.

Centrum realizuje swoje dzialania w sferze: spoleczenstwa, prawa, administra-
cji oraz kultury i edukacji. W tym ostatnim, chodzi przede wszystkim o budowanie
kompetencji korzystania z technologii oraz rozwdéj edukacji medialnej, a takze wy-
korzystywanie technologii przez instytucje kultury, rozwoju kultury cyfrowej i cy-
frowego dziedzictwa narodowego. Wazniejsze przedsiewziecia Centrum Cyfrowego
Projekt: Polska to m.in.: Open Data Day 2011, Trajektorie kultury w sieci, Creative

Commons Polska.

Wspoélnie z Fundacjg, Ortus CCP: Polska stworzylo z kolei inicjatywe Mediala-
boéw, promujgcych oddolne metody dziatania i wytwarzania débr kultury. W ramach
tego powstaty do tej pory m.in.: Obéz kultury 2.0, Medialab Lublin oraz Medialab
Warszawa.

2.16 Centrum Edukacji Obywatelskiej (http://www.ceo.org.pl/)

Fundacja CEO ,,powstata w 1994 r. z myslg o poprawie jakosci systemu oswia-
ty, upowszechnianiu wiedzy obywatelskie), promowaniu praktycznych umiejetnosci
1 postaw niezbednych do budowania demokratycznego panstwa prawa i spoteczen-
stwa obywatelskiego.” 1

'8 http://www.nai.edu.pl/?id=866 (dostep 7.01.2012 r.).
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CEO zajmuje sie przede wszystkim: organizowaniem szkolen i kurséw interne-
towych dla nauczycieli oraz dyrektoréw, opracowywaniem szkolnhych programoéow
1 podrecznikow z zakresu edukacji obywatelskiej, wspieraniem i prowadzeniem akcji
promujacych poprawe edukacji, w tym edukacji medialnej i informacyjnej oraz pro-
pagujacych wartosci demokratyczne.

Najwazniejsze projekty CEO to m.in. Szkola 2.0 i_Szkota z klasg.

2.17 Stowarzyszenie Wikimedia Polska
L.wikimedia.org/wiki/Stowarzyszenie Wikimedia Polska)

Stowarzyszenie Wikimedia Polska powstalo, aby promowa¢ i wspiera¢ dziatania
Fundacji Wikimedia, a takze inicjatywy skupionej wokot niej spotecznosci.

, Do celow Stowarzyszenia nalezy rozwdj powszechnego dostepu do wiedzy, pro-
pagowanie wolnych licencjt oraz wspieranie rozwoju Fundacjt Wikimedia, zapew-
niajgcej dostep do Wikipedii, wolnej encyklopedii, a takze innych projektéow.” 1°

Stowarzyszenie organizuje wiele spotkan, konferencji i warsztatéw oraz jest zaan-
gazowane w promocje wykorzystywania zasobow Internetu w edukacji.

2.18 Fundacja Wolnego i Otwartego Oprogramowania (http:/www.fwioo.pl/)

Fundacja WiOO zostala zarejestrowana w lutym 2007 r. w Poznaniu, a jej celem
jest popularyzacja idei wolnego i1 otwartego oprogramowania. ,,Dziatania Funda-
cjt skierowane sq nie tylko do urzedow administrac)i panstwowej i1 samorzgdowey,
ale rowniez do organizac)i pozarzadowych, jednostek naukowo-rozwojowych, edu-
kacyjnych i dydaktycznych, sektora biznesu oraz obywateli.” 2°

Jednym z wazniejszych dziatan podejmowanych przez te Fundacje sg szkolenia
z zakresu wykorzystywania wolnego oprogramowania WiOO w szkole, realizowane

przez sie¢ wolontariuszy. Bardzo czesto sg nimi uczniowie szkét biorgcych udziat
w tym projekcie, a w szkoleniach biorg udziat ich nauczyciele.

3. Podmioty komercyjne

3.1 MediaStarter telewizji CANAL + (http://www.canalpluscyfrowy.pl/pl/mediastarter)

MediaStarter to program edukacji medialnej przeznaczony dla gimnazjalistow
1 uczniow szkoét ponadgimnazjalnych, poglebiajgcy wiedze o Srodkach masowego
przekazu.

iki/Stowarzyszenie_Wikimedia_Polska (dostep 7.01.2012 r.).

20 http://www.twioo.pl/article/9/witamy/ (dostep 7.01.2012 r.).
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,Celem projektu jest zmniejszanie roznic kompetencyjnych miedzy nadawcq
a miodym odbiorcq przekazu medialnego, przyblizenie mtodziezy roli i zadan me-
diow, roznic miedzy srodkami masowego przekazu, technik pracy w mediach, kon-
cepcji ,,czwartej wiadzy”, wplywu medidow na spoteczenstwo 1 jednostke oraz roli
odpowiedzialnej reklamy.” 2!

Program ten przygotowany jest w formie cyklu zaje¢ prowadzonych przez nauczy-
cieli, ktére w pracy z uczniami mogg by¢ realizowane w catosci lub we fragmentach.

Canal+ Cyfrowy w ramach programu MediaStarter organizuje takze ogdélnopol-

ski konkurs dziennikarski dla gimnazjalistow pt. ,,Liczy sie temat”, majacy na celu

uswiadamianie nastolatkom roli i wptywu mediéw na spoleczenstwo.

Innym projektem Canal+ byta Inicjatywa — reklama dla dzieci, w efekcie ktérego,

w czerwcu 2004 r., stworzono Karte zasad przyjmowania do emisji reklam adreso-

wanych do dzieci definiujgcg wymogi, jakie powinien spelnia¢ bezpieczny przekaz

reklamowy kierowany do najmtodszych.

3.2 Telewizja i Internet poszerzajg horyzonty — przewodnik UPC
(http://www.upc.pl/rozrywka/przyjazne-media/)

Z inicjatywy UPC, we wspolpracy z ekspertami z amerykanskiej organizacji PBS

(Public Broadcasting Service) powstal specjalnie przygotowany przewodnik dla ro-
dzicéw dzieci w wieku od 3 do 18 lat z poradami wskazujacymi, jak wykorzystywaé
nowoczesne technologie w edukacji 1 jaki majg one wplyw na poszczegdlne etapy
rozwoju dziecka.

Z mys$la o dzieciach w wieku 3-10 lat na stronach UPC zostala réwniez stworzona
bezplatna aplikacja Magic Desktop, dzieki ktorej dziecko na pulpicie swojego kom-

putera moze bezpiecznie uczy¢ sie podstaw jego obstugi, bawi¢ sie Internetem oraz
korzystaé¢ z wielu réznych gier edukacyjnych.

Witryna eSafety Kit udostepnia natomiast rozmaite porady i narzedzia, a mate-
rialy zamieszczone na stronie koncentrujg sie na czterech kluczowych elementach
dotyczacych aktywnos$ci dzieci w Sieci: e-bezpieczenstwie, komunikacji, rozrywce,

pobieraniu plikéw oraz zagrozen, w tym cyberprzemocy.
4. Inicjatywy nieinstytucjonalne

4.1 Koalicja Otwartej Edukacji (http://koed.org.pl/)

KOED jest podpisanym w listopadzie 2008 r. w Warszawie porozumieniem orga-
nizacji pozarzgdowych oraz instytucji edukacyjnych, naukowych i kulturalnych.

21 http://www.canalpluscyfrowy.pl/pl/prasa?1174986284877 (dostep 7.01.2012 r.).
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Jej zalozycielami sg: Fundacja Nowoczesna Polska, Stowarzyszenie Bibliotekarzy

Polskich, Stowarzyszenie Wikimedia Polska oraz Interdyscyplinarne Centrum Mo-

delowania Matematycznego i Komputerowego Uniwersytetu Warszawskiego.

KOED ,,organizuje konferencje, seminaria i warsztaty, ktore majg na celu wzmoc-
nienie wspolpracy pomiedzy organizacjami zaangazowanymi w otwarte projekty
1 tworzenie otwartych zasobow edukacyjnych. Koalicja lobbuje réwniez na szczeblu
rzadowym poprzez szereg dziatan w kierunku uswiadomienia 1 przekonania wtadz,
ze otwarta edukacja i otwarte zasoby edukacyjne sq wartq wsparcia wspolng, korzyscia,.” 2

4.2 PressCafe.eu (http://presscafe.eu/)

PressCafe.eu to autorska inicjatywa dr Piotra Drzewieckiego, pracownika nauko-

wego Uniwersytetu im. Kardynata Stefana Wyszyhskiego w Warszawie. Pomysto-
daweca i tworca tej strony, od kilku lat prowadzi zajecia akademickie z zakresu edu-

kacji medialnej, a takze rozmaite warsztaty i szkolenia.

PressCafe.eu to na biezgco aktualizowany serwis internetowy, w ktéorym znajduja
sie liczne artykuly, wystapienia i publikacje z zakresu edukacji medialnej, w tym
takze rozbudowany podrecznik pt. ,,Media Aktywni”, ktéry powstat w ramach pro-

jektu badawczego Metody aktywizujagce w edukacji medialnej, realizowanego przez
dr Piotra Drzewieckiego w latach 2008/2009.

4.3 Edukator Medialny (http://www.edukatormedialny.pl/)

Edukator Medialny to z kolei, blog Grzegorza D. Stunzy, bedgcego pracownikiem

Wydziatu Pedagogicznego Uniwersytetu Gdanskiego i majacego bogate doswiadcze-
nie warsztatowe, redakcyjne i dziennikarskie.

Na blogu pojawiaja sie teksty na temat edukacyjnego zastosowania mediéw, re-
fleksje nad przemianami szkotly oraz kultury, a takze mozliwoSciami wymiany wie-
dzy. Intencjg autora jest ,tworzenie przestrzeni teoretycznego eksperymentowania
1 opisywania podejmowanych dziatan praktycznych w celu wypracowania mozli-
wych modeli prowadzenia edukacji medialne) w powiqzaniu z dziataniem w innych
obszarach edukacji.” 2

4.4 Edunews.p! (http://www.edunews.pl/)

Edunews.pl powstat w 2008 r. w celu podjecia debaty publicznej na temat sta-
nu polskiej edukacji. Redaktorem naczelnym tego portalu jest Marcin Polak, od lat

dziatajagcy w obszarze edukacji 1 komunikacji spotecznej.

22 http://www.pedagogiczna.edu.pl/warsztat/2011/2/110204.htm (dostep 7.01.2012 r.).
23 http://www.edukatormedialny.pl/p/redakcja-v-04.html (dostep 7.01.2012 r.).
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Z. zasob6w Edunews.pl korzysta juz ponad 250 tysiecy uzytkownikéow. Giownym
celem tej dziatalnoS$ci jest publikowanie wiadomosci inspirujacych do dzialania
1 wprowadzania innowacji na réznych szczeblach procesu edukacji.

4.5 eNauczanie.com (http:/www.enauczanie.com/)

eNauczanie.com natomiast, to niekomercyjny portal edukacyjny, ktéry promuje

nowe technologie 1 metody edukacyjne. Jego redaktorami sg: Lechostaw Hojnacki,
Piotr Szlagor oraz Anna Jakubiec. Poza wieloma ciekawostkami, rozwigzaniami, me-

todami i1 odno$nikami do stron tematycznych, mozna tam réwniez znaleZ¢ cenne
porady, opinie i sposoby na media w edukacji. Projekty, oprogramowanie i przyktady

e-nauczania to tylko nieliczne z nich.
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1. Analiza podstaw programowych

We wprowadzonej we wrzeSniu 2009 r. tzw. nowej podstawie programowej wy-
stepuja liczne cele i treSci edukacji informacyjnej i medialnej, od poczatku szkoty
podstawowej az do konca szkoly ponadgimnazjalnej. Co wiecej, ich znaczna czes$é
wyraznie koresponduje z koncepcjami media 1 information literacy, jako kluczo-
wych umiejetnos$ci warunkujacych proces uczenia sie przez cale zycie oraz aktyw-
nego uczestnictwa w spoteczenstwie informacyjnym. W ramach reformy podstawy
Ministerstwo Edukacji Narodowej podjeto strategiczne decyzje dotyczace modelu
funkcjonowania edukacji medialnej w polskim systemie edukacyjnym. Kluczowg
decyzja bylo zlikwidowanie Sciezki edukacji medialnej (wraz z innymi $ciezkami)
1 rozproszenie tych treSci pomiedzy rézne przedmioty. W efekcie elementy edukacji
medialnej wystepuja w celach i wytycznych ksztatcenia r6znych przedmiotéw, czasa-
mi w formie szczegétowych wskazan, czasami za$ w formie hastowej i ogélnikowej.

Sposob funkcjonowania edukacji medialnej 1 informacyjnej w nowej podstawie
programowe]j byl wielokrotnie poddawany glebokiej krytyce. Szczegdlng uwage na-
lezy zwrdéci¢ na niewystarczajgca elastycznosé w zakresie cigglej modernizacji tresci
edukacji informacyjnej i medialnej. Oczywiste jest bowiem, ze obszar nowych me-
di6éw i technologii rozwija sie bardzo dynamicznie, a kolejne innowacje nieustannie
wypierajg wezesSniejsze rozwigzania. Wobec takiego stanu rzeczy, naturalna wydawa-
laby sie daleko posunieta elastycznos$é i mozliwosé cigglego dostosowywania tresci
ksztalcenia do zmieniajgcych sie warunkow otoczenia.

Prowadzac analize, zwrociliSmy uwage na cztery gtéwne problemy dotyczace ujecia
edukacji medialnej] w nowej podstawie programowej: problem ,,rozproszenia”’ celéw
itresSci ksztalcenia, problem definicji edukacji medialnej, problem kontroli i ewaluacji
oraz problem niedostosowania do realiow zmieniajgcej sie technologii medialnej.

2. Problem ,rozproszenia”

2.1 Cele ksztatcenia

Wiekszo$¢ celow ksztalcenia wszystkich etapéw edukacyjnych nie wskazuje
wprost na potrzebe prowadzenia edukacji medialnej i wyposazenia uczniéw w kom-
petencje medialng, sygnalizujac jednocze$nie konieczno$¢ wykorzystywania tech-
nologii informacyjno-komunikacyjnych w procesie ksztalcenia. Umiejetnosci, jakie
maja zdoby¢ uczniowie nie wykluczajg mozliwosci prowadzenia edukacji medialnej,
jednak zarysowane cele nie artykutujg wyraznie konieczno$ci wykorzystania nowo-
czesnych technologii komunikowania i innych narzedzi medialnych przy realizacji
wszystkich zatozonych celéw.
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Zastanawiajgca jest dwoisto$¢é edukacji medialnej w polskiej szkole: z jednej stro-
ny nieobecna w celach ksztalcenia, z drugiej widoczna niemal na kazdym kroku,
zamiennie lub réwnocze$nie jako dzialanie polegajgce na ksztattowaniu krytycz-
nego odbioru mediow 1 z zakresu ksztalcenia technologii informacyjnej. Dlaczego
ksztalcenie kompetencji medialnej nie jest okreSlone wprost? Niekoniecznie jako
odrebny przedmiot; dokladne przestudiowanie podstawy programowej pozwala sg-
dzi¢, ze — przynajmniej od strony technicznej — wprowadzenie zlozonego programu
edukacji medialnej do podstawy programowej ksztalcenia ogbélnego, realizowanego
przy okazji osiggania celow edukacyjnych innych przedmiotoéw, jest mozliwe.

Chociaz po przeanalizowaniu podstawy programowej mozna odnalezé pewien
szkielet edukacji medialnej, to bez $wiadomos$ci nauczycieli i administracji systemu
edukacyjnego, ze de facto edukacja medialna i informacyjna w pewnym zakresie
w ramach podstawy funkcjonuje, nie ma mozliwos$ci by zaistniala ona jako rzeczy-
wisty, kompleksowy projekt. Nawet jesli niektoére przedmioty majg wpisane przy-
gotowanie do wykorzystywania mediéw na zajeciach, to brak wyraZznego nazwania
tej rozproszonej edukacji medialnej oraz wyznaczenia jej twardych celéw mozna
rozumieé jako ukryty program edukacyjny. Tymczasem istnieje mozliwo$é okre-
Slenia edukacji medialnej i1 informacyjnej np. jako Sciezki miedzyprzedmiotowe],
wraz z mozliwoscig przeznaczenia na nig odrebnych godzin, albo opisaniem wprost,
ktére cele i tresci sg przypisane do edukacji medialnej (nie wykluczatoby to jedno-
czesnego realizowania celéw przedmiotowych i z zakresu medialnej edukacji), dzie-
ki czemu mozliwa bylaby ewaluacja.

W podstawie pominieto rowniez role bibliotek szkolnych i bibliotekarzy w procesie
ksztalcenia mtodziezy. Danuta Brzezinska, ktora brata udziat w procesie tworzenia
nowej podstawy programowej ubolewajgc nad ostatecznym ksztaltem dokumentu,
podkreslita, ze ,,nie udalo sie w projekcie nowej Podstawy: zapisa¢ edukacji czytel-
niczej 1 medialnej jako osobnego przedmiotu realizowanego przez nauczycieli biblio-
tekarzy (...), nie wspomniano o mozliwosci wykorzystania kompetencji nauczycieli,
bibliotekarzy i bazy biblioteki szkolnej do wspierania dydaktyki, udalo sie oddzieli¢
plastyke od mediéw [w poczatkowych fazach pracy nad nowaq Podstawaq planowano
wprowadzenie przedmiotu plastyka i media — przyp. aut.], wiekszo$é sugerowanych
tresci z zakresu edukacji czytelniczej i medialnej zostata dopisana do réznych przed-
miotéw 1 tak umiejetnie wtopiona w catosé¢, ze tylko uwazny czytelnik bedzie koja-
rzyl ich realizacje z bibliotekg szkolng” !.

' D. Brzezinska, Projekt reformy programowej. Prébowalismy to zmienié, ,Biblioteka w szkole” 2008 nr 9, s. 5.
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Zasadnicza trudno$¢, wykluczajagca mozliwos¢é realizacji zrekonstruowanego
z podstawy programowej projektu, to brak celow ksztalcenia w zakresie edukacji
medialnej, wyznaczonych jako cel ksztalcenia dla wszystkich etapow edukacji i cele
szczegblowe dla konkretnych etapéw edukacyjnych.

Analiza treSci ksztalcenia pod katem prowadzenia edukacji medialnej pozwala
na zaskakujgcy wniosek: w podstawe programowg ksztatcenia ogdélnego wkompo-
nowany Jjest ztozony projekt rozwijania kompetencji medialnej. Kilka przedmiotéw
realizuje w szerokim zakresie edukacje medialng, ksztalcagc umiejetnosci krytycznej
analizy komunikatéw nadawanych w réznych mediach — od komunikatéw werbal-
nych, przez tekst pisany, prase, audycje radiowe, telewizyjne i kanaty nowo-medial-
ne. Uczniowie uczg sie takze praktycznej obstugi technologii informacyjnych, wyko-
rzystywania ich do pracy na réznych zajeciach i lekcjach, a takze do samodzielnego
rozwoju, rozwijania wtasnych zainteresowan. Na kilku przedmiotach, gdzie rozwija-
ne jest krytyczne spojrzenie na media, uczg sie réwniez budowania ztozonych komu-
nikatow, ekspresji medialnej, a takze, na wyzszych etapach edukacyjnych, wykorzy-
stywania mediéw do aktywnego uczestnictwa w kulturze, w tym do bycia aktywnym,
zaangazowanym obywatelem, potrafigcym nie tylko analizowac¢ krytycznie otaczajg-
cg rzeczywistose, przekazy medialne, ale réwniez wykorzystywac¢ media do udziatu
w debacie publicznej i prezentacji swoich pogladéw oraz nawigzywania kontaktow
z osobami mysSlacymi podobnie.

Zasadnicza watpliwos¢ jest zwigzana ze sposobem opisania treSci nauczania po-
szczegblnych przedmiotéw, potrzebnego zaréwno nauczycielom jak i uczniom i ich
rodzicom. Choé¢ we wstepnych stowach dokumentéw objetych analizg podkreslona
zostala istotna rola szkoly w przygotowaniu do zycia w spoteczenstwie informacyj-
nym oraz korzystania z nowych mediéw, tresci te — w poréwnaniu z innymi przed-
miotami — potraktowano marginalnie. Dobrym przykltadem, ktéry w pelni obrazuje
powyzszy wniosek, jest poréwnanie szczegdtowego spisu treSci nauczania w szko-
le gimnazjalnej takich przedmiotéw jak informatyka i historia. Juz sama analiza
objetosci treSci nauczania prowadzi do konstatacji, iz edukacja informatyczna — nie
wspominajgc o informacyjnej — zostata potraktowana w sposéb powierzchowny. Lista
umiejetnos$ci w zakresie edukacji historycznej, jakie musi opanowac¢ uczen konczacy
IIT etap edukacyjny jest dluga i szczegdélowa — zawarto w niej szereg dat, terminéw
1 pojec¢ z zakresu historii ré6znych okreséw, wyszczegoélniono jednostkowe zagadnie-
nia tak obszernie, ze zajety ponad 7 stron druku. Tymczasem wymagania odnoszgce
sie do przedmiotu informatyka (w ramach ktérego realizowana jest znaczna czes$¢
zagadnien zwigzanych z edukacja informacyjna) zawarto na niecatych 3 stronach.
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Przede wszystkim brak jednak konkretnie zdefiniowanej strategii wykorzy-
stywania mediéw na wszystkich etapach edukacyjnych oraz wszystkich zajeciach
1 lekcjach, a takze realizowania edukacji medialnej przy okazji wszystkich spotkan
z uczniami. Wprowadzanie mediow do programow poszczegblnych zaje¢ i lekeji
jest niekonsekwentne. Nie ma dokladnego wyjasnienia, dlaczego w ramach czesci
przedmiotow realizuje sie nie tylko dziatania z wykorzystaniem mediéw, ale réwniez
prowadzi krytyczne, cho¢by powierzchowne przygotowanie do ich odbioru, a nawet
prébuje ksztatci¢ w zakresie tworzenia komunikatéw i medialnych tekstow kultury.

Prowadzenie edukacji z mediami ma momentami charakter chaotycznego wrzu-
cenia jej do treSci niektérych przedmiotéw, czasami marginalnego wspomnienia,
jakby istnial wymaog ,,dopisania gdzie§ mediéw”. Wskazuje sie na istotno$¢ wykorzy-
stywania narzedzi informacyjno-komunikacyjnych w trakcie procesu edukacyjnego.
Podkresla sie wage prowadzenia edukacji medialnej w zwigzku z przemianami Swia-
ta opierajgcego sie na przekazie informacyjnym. Jednocze$nie elementy edukacji
medialnej, w dodatku bez podkres§lenia ich wspéiwystepowania na réznych przed-
miotach, a takze w warunkach faktycznego braku ich wzajemnej kompatybilnosci,
sq wprowadzane giéwnie na przedmiotach humanistyczno-spolecznych (poza, rzecz
jasna, zajeciami komputerowymi i informatykg na dalszych szczeblach ksztalcenia).
Poczawszy od pierwszego etapu edukacyjnego — na zajeciach edukacji polonistycz-
nej, muzycznej, plastycznej i na zajeciach komputerowych. W drugim etapie na lek-
cjach jezyka polskiego, plastyki i zajeciach komputerowych. W trzecim i czwartym
na jezyku polskim, plastyce, muzyce, wiedzy o spoteczehnstwie, wiedzy o kulturze

1 informatyce.

Elementy edukacji medialnej, a najczesciej epizody wykorzystywania mediéw lub
informacji o ewentualnych konsekwencjach ich niewla$ciwego wykorzystania, poja-
wiajg sie na pierwszym etapie edukacyjnym w ramach edukacji przyrodniczej, wy-
chowania fizycznego, edukacji w zakresie jezyka obcego, zaje¢ technicznych i zajeé
etyki. Na drugim etapie: na lekcjach przyrody, historii i spoteczenstwa, wychowania
do zycia w rodzinie oraz jezyku obcym i regionalnym. Na trzecim i czwartym etapie
ksztalcenia: na lekcjach jezyka obcego, historii sztuki, elementéw przedsiebiorczo-
$ci, geografii, biologii, chemii i wychowania do zycia w rodzinie, a takze na dodatko-
wych lub uzupelniajgcych zajeciach na trzecim i/lub czwartym etapie, jak zajecia ar-
tystyczne, historia 1 spoteczenstwo oraz przyroda. Na wiekszos$ci niewymienionych
zaje¢ trwa medialna, edukacyjna cisza, ktéra nie jest wcale znaczagcym sygnalem
z punktu widzenia analizy prowadzenia edukacji medialnej i edukacyjnego wyko-
rzystywania mediéw w polskiej szkole. To raczej tylko dopelnienie chaotycznos$ci
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1 niekompatybilnosci, ktére zastgpilo wplecenie konkretnego projektu edukacji me-
dialnej i realizacji jego celéw w strukture zajeciowq i przedmiotowg wszystkich eta-
pow ksztalcenia.

Wrazenie rozproszenia tre$ci edukacji informacyjnej i medialnej poteguje brak
spisu wszystkich tresci edukacyjnych w tym zakresie, ktéory stanowilby swoistg
klamre spajajaca wszystkie elementy. Ponadto taki wykaz w znacznym stopniu ula-
twilby nauczycielom kontrolowanie procesu dydaktycznego w tym zakresie.

3. Problemy definicyjne

Edukacja medialna jest wymieniona bezposrednio tylko dwa razy; zaraz po okre-
Sleniu celéw ksztalcenia na pierwszym i drugim etapie edukacyjnym i w identycznej
sytuacji odnosnie trzeciego i czwartego szczebla ksztalcenia. Co ciekawe, dwukrot-
nie pojawia sie dokladnie ten sam akapit, zawezajgcy edukacje medialng do funkcji
wychowaweczej (z pominieciem ksztalcenia). R6znorodne watki zwigzane z edukacja
medialng nie sg tak nazywane i czesto sg to dzialania 1gczgce sie z przygotowywa-
niem do okreSlonych umiejetnosci jak np. tresci jezyka polskiego i plastyki, ktére
jednak czasami sg wzbogacone o dziatania zwigzane z nowszymi mediami.

W preambule podstaw programowych odnajdujemy nastepujacy zapis: ,,poniewaz
Srodki spotecznego przekazu odgrywaja we wspolczesnym Swiecie coraz wieksza
role, zar6wno w zyciu spotecznym, jak i indywidualnym, kazdy nauczyciel powi-
nien poswieci¢ duzo uwagi wychowaniu swoich uczniéw do ich wtasciwego odbioru
1 wykorzystania, czyli edukacji medialnej”. Zapis ten odnajdujemy zaréwno w za-
laczniku okreslajagcym podstawe programowsg dla szkoly podstawowej, gimnazjum
jak 1 szkoly ponadgimnazjalnej. Z jednej strony stanowi on o szczegélnym statusie
edukacji medialnej] w nowym programie nauczania. Z drugiej — budzi watpliwosci.
W jaki spos6b zacheta i zalecenie edukac]ji medialnej ma by¢ realizowane w praktyce
1 kto powinien przede wszystkim zajmowac¢ sie jej realizacjq?

Zapis podkresla, ze media odgrywajg znaczgcq role w spoleczenstwie i zyciu oso-
bistym uczniéw i ze stanowi to rowniez wazny temat wspoéiczesnej edukacji szkolnej.
Zastrzezenia budzi jednak sformulowanie: kazdy nauczyciel. Problem stanowi tutaj
stopien kompetencji medialnej nauczycieli. Zaktada sie zatem, ze kazdy nauczyciel
jest kompetentny jako wychowawca do mediéw czy edukator medialny. Ogélny cha-
rakter ma réwniez formuta: powinien poswieci¢ duzo uwagi. Jest ona bardzo niepre-
cyzyjna, nie okresla np. ile godzin lekcyjnych ma by¢ temu poswieconych i w jaki
sposOb nauczyciel ma poswieca¢ uwage tematyce mediéw w ramach swoich zajec.
Powyzszy zapis w preambule mozna odbieraé¢ jako zbyt ogélng zachete czy zalecenie
bez okreslenia konkretnych dziatan edukacyjnych.
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Edukacja medialna jest definiowana jako wychowanie do korzystania z mediéw.
Definicja podkreS$la jeden z glownych aspektéw edukacji medialnej, ktérym jest
ksztalcenie postaw i umiejetnosci uzytkownikéw mediéw. Uwzgledniono specyfi-
ke nowych mediéw, w ktérych odbiorca staje sie rowniez wspoitworca przekazéw
medialnych, stad termin ,,korzystanie” w miejsce samego tylko odbioru. Pominie-
to jednak aspekt dydaktyczno-medialny, zwigzany z wykorzystaniem mediéw jako

Srodkéw nauczania.

Dla pelnego obrazu edukacji medialnej w tak waznym dokumencie nalezy roz-
rézni¢ aspekty dydaktyczne i1 wychowawcze. W takim ujeciu jaSniejsze staje sie
dlaczego kazdy nauczyciel moze edukowaé¢ medialnie. W aspekcie dydaktycznym
jest to réwnoznaczne z wykorzystaniem przez niego pomocy dydaktycznych dla swo-
jego przedmiotu. Samo jednak wychowywanie do mediéw powinno byé powierzone
nauczycielowi odpowiednio do tego przygotowanemu, majacemu wiedze z zakresu
medioznawstwa, historii i psychologii mediéw. Brak tego rozréznienia w definicji
prowadzi do absurdalnego wniosku, ze kazdy pedagog, od nauczyciela wf do nauczy-
ciela historii, moze uczy¢ mediéw. Czyni sie przy tym ukryte zalozenie, ze poniewaz
sq one tak powszechnie obecne w naszym zyciu, to nie wymagajg specjalnego przy-
gotowania, aby opowiada¢ o nich uczniom.

4. Problem kontroli i ewaluacji

Za edukacje medialng odpowiedzialni sg wszyscy nauczyciele, bez wyznaczenia
konkretnych efektow, jakie nalezy osiggna¢ oraz przydzielenia odpowiedzialnos$ci
za poszczegblne zadania. Wyznaczone sg jedynie tre$ci ksztalcenia, nigdy nie okre-
Slane jako tre$ci edukacji medialnej, ktérych przyswojenie bedzie jednocze$nie re-
alizacjg celéw edukacyjnych z zakresu edukacji medialnej.

Jak juz wspomniano w nowej podstawie programowej zrezygnowano ze wszyst-
kich Sciezek przedmiotowych, ktorych celem byto zapoznanie uczniéw z zestawem
interdyscyplinarnych tresci oraz umiejetnosci o istotnym znaczeniu poznawczym
1 wychowawczym, ktérych realizacja mogta odbywaé sie w ramach nauczania
przedmiotéw lub w postaci odrebnych zajeé¢. ,,.Dyrektor szkoly byl obowigzany
do uwzglednienia problematyki Sciezek edukacyjnych w szkolnym zestawie progra-
mow nauczania. Za realizacje Sciezek edukacyjnych byli odpowiedzialni nauczy-
ciele wszystkich przedmiotéw, ktorzy do wiasnego programu wigczyli odpowiednie
treSci danej Sciezki” 2.

Jak jednak podkresla Magdalena Maziarz, ,,w praktyce wygladato to tak, ze w progra-
mie danego przedmiotu dopatrywano sie tematéw, ktore wpisywaty sie w podstawe

2 D. Bukowska, E. Kfos, P. Kowalczyk, E. Polanska: Komentarz do podstawy programowej przedmiotu przyroda
w szkole podstawowey, http://www.lochowo.cominfo.pl/obrazy/nauczyciele/reforma_tom b.pdf (doetep 24.01.2011).
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1 okres$lalo sie je jako potrzebne do realizacji Sciezki. Przykladem moze by¢ sytuacja,
w ktérej nauczyciel jezyka niemieckiego przy realizacji tematu leksykalnego ‘Jakg
prase czyta mlodziez’ lub ‘T'woje ulubione programy TV’ zapisuje na marginesie
dziennika lekcyjnego, obok tematu symbol ‘M’ lub ‘EM’. Prawnie jest to potwierdze-
nie realizacji Sciezki czytelniczej 1 medialnej, w praktyce trudno dopatrywac sie tre-
$ci pomagajacych w ksztatceniu odbiorcy czy nadawcy. Nie o to oczywisScie chodzito
1 nie o to chodzi w realizacji edukacji medialnej” 3.

Rowniez Renata Piotrowska w swojej rozprawie doktorskiej zwraca uwage na pro-
blemy z realizacjq tresci Sciezek edukacyjnych. Pisze ona: ,,w praktyce ich realizacja
nie przebiegata zgodnie z zalozeniami. Powierzenie tego zadania wszystkim nauczy-
cielom zminimalizowalo ich odpowiedzialno$¢. Nawet wyznaczenie koordynatora
tych dzialan, co nalezalo do obowigzkéw dyrektora szkoty, nie przyniosto oczekiwa-
nych rezultatow” .

Wydaje sie jednak, ze te doswiadczenia nie wplynely na podejScie twoércow nowej
podstawy — tu ro6wniez brakuje bowiem wyraznego wskazania, kto jest odpowiedzial-
ny za realizacje treSci edukacji informacyjnej i medialnej. Brak odpowiedzialnego
za realizacje edukacji medialnej, kompetentnego nauczyciela skutkuje niemozno-
Scig kontroli i ewaluacji w tym zakresie. Nie jest wskazane kto i jak ma oceniac¢
postepy uczniéw zwigzane z wychowaniem do mediéw, kto ma sprawowac¢ kontrole
nad procesem dydaktycznym. To istotny btgd nowej podstawy programowej, wyma-
gajacy dopracowania, wskazania kompetentnego nauczyciela w tym zakresie i Sposo-
bu, w jaki dokonuje sie ewaluacja.

5. Dostosowanie do realiéw

Zbyt duzo uwagi - zwlaszcza na poczatkowych etapach edukacji — poswieco-
no rozwojowi kompetencji informatycznych uczniéw. Watpliwosci budzi zapisanie
w podstawie programowej konieczno$ci przekazania uczniowi I etapu edukacyjne-
go wiedzy na temat obstugi myszki i klawiatury, zwtaszcza w kontekScie szybkie-
go upowszechniania sie urzadzen, ktére ich nie wymagaja (komputery przenosne,
tablety, urzadzenia wyposazone w ekrany dotykowe). Podobne zastrzezenia budzi
koncepcja przekazywania wiadomos$ci dotyczacych budowy komputera — ulegajg one
tak szybkiemu przedawnieniu, ze w ogodle nie powinny by¢ zawarte w programach
ksztalcenia.

3 M. Maziarz: Jeszcze nie wszystko stracone. Edukacja medialna w dotychczasowej i nowej podstawie programo-
weyj. Préba podsumowania szans i oczekiwan, [w:] Edukacja medialna. Nadzieje i rozczarowania, M. Sokotowski
(red.),. Warszawa 2010, s. 72-73.

* R. Piotrowska, Kompetencje informacyjne uczniow. Analiza poréwnawcza standarddéw i programow ksztafce-
nia, 2010 (praca doktorska), s. 245.
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Podobne uwagi przedstawita w swoim opracowaniu Justyna Osiecka-Chojnac-
ka, ktéra odwolujgc sie do publikacji innych autoréw podkresla, ze nowa podsta-
wa programowa stala sie przedmiotem krytyki oséb zaangazowanych w nowocze-
sne informatyzowanie o$wiaty. Autorka przywotuje m.in. opracowanie S. Furgota
1 L. Chgjnackiego, wedtug ktérych ,,nowa Podstawa programowa w zakresie edu-
kacji wczesnoszkolne) zostata opracowana z (odchodzqcego w przesztosé) punk-
tu widzenia cyfrowego imigranta i dla instrukcjonalnego dydaktyka, bez refleksji
nad obiektywnymi trendami”. W uzasadnieniu tej opinii autorzy wskazujg, ze w my$1
podstawy uczen po 3-ej Kklasie, czyli oSmiolatek konczgcy nauczanie zintegrowane,
powinien ,,umiec postugiwac sie myszka 1 klawiaturaq. (...) Umiejetnosé postugiwania
ste myszq, to w istocie umiejetnos¢ porownywalna do przektadania kartek ksiqzkz,
w dodatku w zwigzku z nowymi zjawiskami technologicznymi racze) w niedalekie)j
przysztosci niepotrzebna, niedtugo bowiem uzytkownicy komputerow bedq postugi-
wac sie nie myszkaq, ale padami, gtaszczkamsi, dotykowymsi ekranamsi etc, o ktéorych
Podstawa wcale nie wspomina’®.

Podobne poglady mozna znalez¢ w tekScie Iwony Morawskiej, ktéra omawiajac
strategie ksztalcenia medialnego we wspbiczesnej szkole, podkresla, ze ,,gléwny cel
ksztalcenia medialnego bywa czesto sprowadzany do obstugi aparatury audiowi-
zualnej 1 biegtoSci w postugiwaniu sie komputerem, co stanowi duze uproszczenie,
gdyz pomija sfere zwigzang z etycznym, aksjologicznym, formacyjnym i komuni-
kacyjnym wymiarem nowych technologii” . To, czego wyraznie brakuje w podsta-
wach programowych to zagadnienia zwigzane z weryfikacja i ewaluacjg informacji.
Co prawda wsrod szezegdtowych wymagan dotyczacych tresci ksztalcenia realizowa-
nych w ramach réznych przedmiotéw, pojawiajq sie hasta zwigzane z potrzeba prze-
kazania mlodziezy tychze umiejetnosci, jednak propozycje te sg zbyt ogéle. Ponadto
zadania zwigzane z krytyczng oceng informacji lub komunikatéw medialnych, za-
warte w wytycznych rozmaitych przedmiotéw, majg raczej charakter jednostkowych

,hapomKknieé¢” i nie stanowig spdjnego zespotu tresci nauczania.

6. Whnioski

W powyzszej analizie wskazaliSmy na giéwne problemy zwigzane z obecnym
ksztaltem edukacji medialnej i informacyjnej w szkole. Naszym zdaniem rozprosze-
nie tre$ci nie stuzy realizacji celéw tego obszaru edukacji, a jego niepetna definicja
rodzi trudnos$ci praktyczne, dotyczgce kompetencji nauczycieli i ewaluacji zajec.

®J. Osiecka-Chojnacka, E-szkota, ,,Studia Biura Analiz Sejmowych* nr 3 (19) 2009, s. 207.

6 |. Morawska: Strategie ksztatcenia medialnego we wspdfczesnej szkole, [w:] Komunikowanie (sie) w mediach
elektronicznych. Jezyk, edukacja, semiotyka, M. Filiciak, G. Ptaszek (red.), Warszawa 2009, s. 173.
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Z jednej strony cieszy ujmowanie edukacji medialnej jako wychowywania do me-
diéw, z drugiej zawezone rozumienie terminu sprawia, ze w podstawach nie doce-
nia sie roli dydaktyki mediéw. Co wiecej, czesto te dwa aspekty edukacji medialnej
sq ze soba mylone i1 traktowane zamiennie. Prowadzi to do stwierdzenia, ze kazdy
nauczyciel powinien poswieci¢ dostatecznie wiele uwagi mediom. Z jednej strony
podkresla sie jak wazne sg wspoélczeSnie media, z drugiej zupelnie pomija kwestie
kompetentnego nauczyciela, ktéry ma ich uczy¢ i do nich wychowywa¢, a same tre-
$ci medialne rozprasza sie po réznych przedmiotach, co uniemozliwia kontrole i ewa-

luacje w tym zakresie.

Nowa podstawa nie jest rowniez przygotowana z mys$lg o nowych technologiach
medialnych. Przyjeto model adaptacji do istniejgcych warunkéw technologicznych,
podczas gdy nalezy przyja¢ model ksztalcenia kreatywnego, dla przysziosci; przygo-
towania do odnajdowania sie w nowych warunkach, wykorzystania nowych narze-
dzi 1 wspélpracy na bazie nowoczesnych narzedzi i kanatéw komunikowania.

Co do kadry dydaktycznej, warto wykorzystaé¢ potencjat szkolnych bibliotek i na-
uczycieli bibliotekarzy, ktérzy mogliby petni¢ role edukatoré6w medialnych. Zwtasz-
cza, ze podstawa programowa podkresla role bibliotek szkolnych, skupiajac sie
jednak na ich wyposazeniu, pomijajgc mozliwo§¢ wykorzystania wyksztatconych
specjalistéw informacyjnych. Réwniez potencjal nauczycieli informatyki, wiedzy
o spoteczenstwie czy o kulturze, a takze polonistéw 1 plastykéw nie jest dostatecznie
wykorzystany. Nie ma mowy o wspoétpracowaniu przez nich w ramach realizacji ce-
l6w edukacji medialnej, chociaz to wtasnie ich przedmioty najbardziej wypelnione
sq treSciami zwigzanymi z wykorzystaniem i analizowaniem mediéw. Dlatego za-
miast zapisu ,,kazdy nauczyciel” - w odniesieniu do odpowiedzialnos$ci za edukacje

medialng i informacyjng — proponujemy rozwigzanie ,, kompetentny nauczyciel”.

Na koniec warto podkresli¢, ze jasna, czytelna i jednolita podstawa programowa
dla edukacji medialnej i informacyjnej, nawet je$li mialaby by¢ realizowana na réz-
nych zajeciach, jest podstawowym warunkiem zaistnienia mozliwos$ci rzeczywistego
jej prowadzenia i oceny uczniowskich postepow. Obecny rozproszony model mogtby
by¢ podstawg do zbudowania przynajmniej kilku ulepszonych programéw prowa-
dzenia edukacji medialnej i informacyjnej z wykorzystaniem dzisiejszego potencjatu
szkotly, ale pod warunkiem ze bedzie elementem spdjnej, nastawionej na przysziosc
1 calo$ciowej wizji ksztalcenia kompetencji medialnych i informacyjnych.
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