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Ponizszy raport jest podsumowaniem pierwszego etapu realizacji projektu dotyczgcego
mikrotargetowania reklam za okres od marca do konca maja 2019 roku. Dane zostaty
zebrane przy wykorzystaniu APl Biblioteki reklam Facebooka oraz raportow wydatkow

politycznych w Google.
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Gtowne wnioski

Wsrdd top 25 reklam na Facebooku pod wzgledem wydatkow reklamowych, znalazty
sie 2 reklamy Parlamentu Europejskiego (miedzy 50K a 100K). W kategorii 10-50K
znalazto sie 22 reklamy, a wsrod nich: 8 reklam Konfederacji miedzy 10K a 50K),
dwie reklamy Patryka Jakiego (publikowane bez ujawnienia funding entity), 6 reklam
Parlamentu EU, 3 reklamy Parlamentu EU bez Fudning Entity, 2 reklamy Wiosny i
jedna Koalicji Europejskiej. Na 25 miejscu znalazta sie pierwsza reklama z przedziatu
5K-10K, ktéra zostato opublikowana z profilu Platformy Obywatelskiej.

Dwie najwieksze kampanie targetowane na Polske byty realizowane przez Parlament
Europejski, gdzie Polska byta jednym z regionéw do ktérych reklama docierata - nie
wszystkie wskazane wydatki dotyczg terenu Polski

W przypadku emitentow reklam prowadzgcych kampanie profrekwencyjne widac
zdecydowany nacisk na osoby w wieku 18-24 ze szczegolnym uwzglednieniem
kobiet.

(W zaleznosci od regionu, podobng strategie przyjety: KW Wiosna, Parlament
Europejski,

KW PiS).

KWW Konfederacja rowniez stawia na osoby w wieku 18-34, jednak byli to w
znaczgcej wiekszosci mezczyzni

KWW Koalicja Europejska zrdoznicowata targetowanie w zaleznosci od okregu
wyborczego - np. W okregu 8 (woj. lubelskie) skupiata sie na mtodych uzytkownikach
Facebooka w wieku 18-24, a w okregu 11 (woj. Slgskie) emitowata reklamy na
wszystkie grupy wiekowe w podobnym stopniu.

Liderami pod wzgledem wydatkow na reklamy w Google, byty Komitet Wyborczy
Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz Konfederacja KORWIN

W serwisach Google, Koalicja Obywatelska publikowata bardzo duzg liczbe reklam o
niskim naktadzie finansowym w efekcie uzyskujgc nizsze srednie zasiegi. Partie takie
jak KWW Lewica Razem, KW Prawo i Sprawiedliwosé, a szczegdlnie Konfederacja
KORWIN publikowaty mniejszg liczbe reklam, ale inwestowaty w nie wigksze
fundusze.
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Reklamy Google

Ponizsza tabelka przedstawia tgczng liczbe reklam dostepnych w bazie reklam Google.
Przeanalizowane zostato 12 370 reklam opublikowanych od 20 marca do konca maja b.r..
tacznie, wydatki na te reklamy wyniosty 998 200 zt. Warto zaznaczyc, ze biblioteka reklam
Google, moze nie obejmowac wszystkich reklam politycznych, ktére zostaty opublikowane w
tym okresie. W zbiorze analizowanych reklam znajdowaty sie zaréwno reklamy promujgce
okreslone partie polityczne jak i te promujgce poszczegolinych politykéw. W ponizszych
zestawieniach zostaly zgrupowane zbiorczo jako reklamy finansowane przez podane
komitety wyborcze.

Nazwa reklamodawcy Liczb | Kwota |Sredniana
a (z) reklame
rekla (zh)
m
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 625 392 300 627.68
European Parliament 338 250 700 741.72
Konfederacja KORWIN Braun Liroy Narodowcy 16 178 200 | 11137.50
Koalicyjny Komitet Wyborczy Koalicja Europejska PO PSL SLD | 11 117 300 988
.N ZIELONI 867 )
KKW Lewica Razem, Unia Pracy, RSS 61 43 700 716.39
KW Wiosna Roberta Biedronia 73 13 500 184.93
Komitet Wyborczy Wyborcow Kukiz'15 577 2500 4.33

Jak byly targetowane reklamy?

e wiek
e miasto lub region
e plec

Zdecydowanymi liderami pod wzgledem wydatkéw byt Komitet Wyborczy Prawo i
Sprawiedliwos¢ oraz Konfederacja KORWIN Braun Liroy Narodowcy. Rowniez duze wydatki
wida¢ w przypadku Parlamentu Europejskiego, jednak tresci te kierowane byly réwniez do
uzytkownikéw w innych panstwach UE. Liczba reklam oraz wydatkowane $rodki pokazuja, ze
niektore komitety, jak na przyktad Koalicja Europejska, targetowata reklamy na mate grupy.
Co wiecej w wielu przypadkach te same reklamy sg duplikowane i kierowane do innych grup
odbiorcéw. W wiekszosci przypadkow reklamy targetowane sg na caty kraj, a targetowanie
ich na kolejne wojewddztwa stanowi ich mniejszy udziat. Nie zaobserwowano réwniez
znaczacych roznic w targetowaniupod wzgledem ptci.

W przypadku az 94% reklam wydano na nie do 100zt, a w kolejnym przedziale 100-1 000zt
znalazto sie jedynie 5% reklam. Kwoty w przedziale 1 000-5 000zt to zaledwie 144 reklamy i
tylko na jedng reklame wydano ponad 100 000zt (Konfederacjia KORWIN Braun Liroy
Narodowcy). W tym zestawieniu warto wyrozni¢ dwie rézne strategie, ktére przyjety partie.
Komitety Wyborcze Kukiz'15, Koalicji Europejskiej czy Wiosny Biedronia, koncentrowaty sie
przede wszystkim na matych reklamach kosztujgcych nie wiecej niz 100zt. Moze to oznaczaé
bardziej wyspecjalizowane reklamy targetowane do mniejszych grup np. wybranym
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komunikatem. Z kolei pozostate partie, jak PiS, Konfederacja czy Lewica, chetniej siegaty po
wieksze budzetowo kampanie — wsrdéd ich reklam mozemy zaobserwowac wiecej kreacji

kosztujgcych miedzy 100zt a 1000 zt, czy tych z przedziatu 1000z+-50000zt.

KW Wiosna Roberta Biedronia-

KW Prawo i Sprawiedliwos¢-

Konfederacja KORWiN Braun Liroy Narodowcy-
Komitet Wyborczy Wyborcow Kukiz'15-

KKW Lewica Razem - Razem, Unia Pracy, RSS-
KKW Koalicja Europejska PO PSL SLD .N Zieloni-

European Parliament-

Kolejno zaprezentowano udziat zasiegowy poszczegolnych komitetéw. Zdecydowana
wiekszos¢ reklam na platformie Google to te, ktorych zasieg nie przekroczyt 10 000.
Nastepny przedziat zasiegowy to 10-100 tys., gdzie znalazto sie juz tylko 5% wszystkich
reklam. Najmniejszy udziat stanowig reklamy szeroko zasigegowe docierajgce do wiecej niz

100 tys. uzytkownikow.

KW Wiosna Roberta Biedronia-

KW Prawo i Sprawied|iwos¢-

Konfederacja KORWiN Braun Liroy Narodowcy-

Komitet Wyborczy Wyborcow Kukiz'15-

KKW Lewica Razem - Razem, Unia Pracy, RSS-

KKW Koalicja Europejska PO PSL SLD .N Zieloni-

European Parliament-
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Srednio najwiecej na pojedyncza reklamg wydata Konfederacja KORWIN Braun Liroy
Narodowcy. Reklamy publikowane przez te partie uzyskaty takze najwyzsze $Srednie zasiegi.
Warto tez zwréci¢é uwage na to, ze ze wszystkich analizowanych partii, Konfederacja
KORWIN opublikowata najmniejszg liczbe reklam w Google. Takze ta partia opublikowata
najdrozszg reklame sposréd wszystkich, ktore zostaty ujete w badaniu. Wieksza czesc
reklam poddanych analizie to te, ktérych zasiegi nie przekroczyty 10 000. Warto zwrdcic
uwage na to, iz prawie wszystkie partie publikowaty reklamy o stosunkowo niskich srednich
kosztach, ale tez uzyskiwaty przez to niskie srednie zasiegi. Partia KKW Lewica Razem oraz
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ publikowaty kampanie wieksze, o wiekszym $rednim koszcie,
uzyskiwaty przez to tez wieksze zasiegi niz pozostate partie. Warto jest tez zwréci¢ uwage
na Koalicje Europejska, ktéra publikowata bardzo duzg liczbe reklam (w sumie przez tg
koalicje zostato opublikowanych w Google 11 867 reklam, podczas gdy druga partia, Prawo i
Sprawiedliwos¢ opublikowata 625 reklam). Byty to jednak reklamy mniejsze (o mniejszym
naktadzie finansowym, okoto 85% opublikowanych reklam przez Koalicje Europejskg
miescito sie w budzecie ponizej 10 000 zt). Na ponizszym wykresie mozna tez
zaobserwowaé pewng prawidtowosc. Im wiekszy sredni koszt dana partia przeznacza na
reklame, tym wieksze zasiegi otrzymuje. Widac¢ tez dwie rdézne strategie dziatania w Google.
Koalicja Obywatelska publikowata bardzo duzg liczbe reklam o niskim nakfadzie finansowym
w efekcie uzyskujgc nizsze srednie zasiegi. Partie takie jak KWW Lewica Razem, KW Prawo
i Sprawiedliwos¢, a szczegodlnie Konfederacja KORWIN publikowaly mniejszg liczbe reklam,
ale inwestowaty w nie wieksze fundusze. Prawdopodobnie sg to rozne strategie dziatania.
By¢ moze Koalicja Europejska miatg na celu dotarcie z jak najwiekszg iloécig materiatéw do
wyborcéw, podczas gdy Prawo i Sprawiedliwos¢ oraz Lewica inwestowaty wiecej w
pojedyncze przekazy.

Srednie wydatki na reklame,

a sredni zasieg reklamy
12 500-

10 000-

7 500-

5 000-

Sredni koszt reklamy

2 500+ )

0 500 000, 1 000 000 1500 000
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Ponizej przedstawiono targetowanie poszczegélnych kampanii (jedna kampania moze
zawiera¢ kilka reklam) ze wzgledu na wiek. W wiekszosci przypadkow przyjeto przedziat
wiekowy 18-65+ czyli tak naprawde wszystkich petnoletnich uzytkownikéw internetu. Tylko w
pojedynczych przypadkach zawezono te kategorie np. 18-34 w przypadku KW Prawo i
Sprawiedliwos¢ czy 25-64 w przypadku KKW Koalicja Europejska.

Przedziaty wiekowe Nazwa reklamodawcy Liczba
kampanii
18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64, European Parliament 2
?65
18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64 KKW Koalicja Europejska PO PSL SLD .N 36
Zieloni
18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64, KKW Koalicja Europejska PO PSL SLD .N 30
?65 Zieloni
25-34, 35-44, 45-54, 55-64 KKW Koalicja Europejska PO PSL SLD .N 199
Zieloni
18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64, KKW Koalicja Europejska PO PSL SLD .N 11
?65 Zieloni
brak targetowania KKW Koalicja Europejska PO PSL SLD .N 49
Zieloni
18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64, KKW Lewica Razem — Razem, Unia Pracy, 9
?65 RSS
brak targetowania KKW Lewica Razem — Razem, Unia Pracy, 2
RSS
18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64, Komitet Wyborczy Wyborcow Kukiz'15 15
?65
18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64, Konfederacja KORWIN Braun Liroy Narodowcy 9
?65
brak targetowania Konfederacja KORWIN Braun Liroy Narodowcy 2
18-24, 25-34 KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 3
18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64, KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 17
?65
35-44, 45-54, 55-64, ?65 KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 1
brak targetowania KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 12
18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64, KW Wiosna Roberta Biedronia 3
?65
brak targetowania KW Wiosna Roberta Biedronia 9

~sotrender




Reklamy Facebook

Od marca do konca maja w Bibliotece reklam pojawito sie 8976 reklam na ktére wydano 1
920 869 zl. Z tego zbioru wybrano reklamy polityczne (5984 reklam, wydatki 1 669 937 zI)
oraz przypisano ich przynaleznos¢ do poszczegdinych komitetow co prezentuje ponizsza
tabela.

Komitet Liczba Kwota (zf) Srednia na
reklam reklame
(zh
Ellf:g/pejSka Koalicja [ 2511 553 504 22043
KW PiS 1144 278 828 243.73
KWW Konfederacja 583 251 266 430.99
KW Wiosna 535 213 301 398.69
Profrekwencyjne strony | 431 147 203 341.54
Parlament Europejski 87 88 586 1018.23
KWW Kukiz15 488 64 080 131.31
KKW Lewica Razem 151 64 036 424.08
PE biuro w PL 40 8 322 208.05
gE przedstawicielstwo w | 14 811 5793

Jak byly targetowane reklamy?

e wiek

e zainteresowania (zazwyczaj pojedyncze) - niedostepne w API Biblioteki reklam
Facebooka

e miasto lub region

e plec

e grupy docelowe typu look-a-like (grupy docelowe podobne do juz posiadanych
uzytkownikdw, tworzone w oparciu o posiadane dane)

Dwie najwiecksze kampanie targetowane na Polske byly realizowane przez Parlament
Europejski, gdzie Polska jednym z regiondéw do ktérych reklama docierata. W zwigzku z tym,
nie wszystkie wskazane wydatki dotyczyty tylko Polski. W przypadku najwiekszych wydatkow
targetowanych tylko na Polske to najwieksze sumy na pojedynczg reklame wydata
Konfederacja KORWIN Braun Liroy Narodowcy.

Warto podkreslic, ze wielokrotnie te zblizone reklamy (drobne zmiany w tresci) byty
puszczane na rézne grupy zréznicowane pod wzgledem wieku oraz regionu.

W poczatkowej fazie po udostepnieniu przez Facebooka Biblioteki reklam nie wszyscy
emitenci reklam dodali swoje strony do Biblioteki, przez co dane mogg by¢ niepetne.
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Na zdecydowang wiekszos¢ reklam, bo az na 89% wszystkich politycznych kreacji wydano
nie wiecej niz 500z, a w przypadku 61% wszystkich reklam byto to nie wiecej niz 100zt.
Dane te mogg swiadczy¢ o kilku réznych strategiach przyjetych przez reklamodawcow.
Reklamodawca mogt sprawdzac reakcje odbiorcow na okreslone komunikaty lub testowac
efektywnosc¢ zréznicowanych komunikatow na wezszych, zdefiniowanych grupach. Zaréwno
jedno przypuszczenie jak i drugie zaktada aktywne dopasowywanie tre$ci komunikatéw do
charakterystyk odbiorcow oraz sprawdzanie ich reakcji. W konsekwencji pozwala to na
skuteczniejsze dopasowywanie kolejnych komunikatéw skutkujagc pozadanymi przez
reklamodawce reakcjami odbiorcow.

Analizujgc sposoby targetowania jakie daje Facebook, nie mozna zapomnie¢ o technologii
Facebook Pixel, czyli narzedzia umozliwiajgcego zbieranie informacji o uzytkownikach
Facebooka, ktérzy odwiedzajg strone internetowg marki. Dzieki temu, ze dopasowuje dane
do konkretnego uzytkownika platformy, umozliwia tak zwany remarketing, czyli ponowne
dotarcie do niego spersonalizowanymi reklamami. W oparciu o zebrane dane, nie mozemy
niestety tego jasno potwierdzi¢, ale nie mozna tez wykluczy¢, ze tego typu dziatania sg
réwniez stosowane przez kandydatéw czy partie polityczne.

Targetowanie w okregach wyborczych

W przypadku wszystkich emitentow reklam widac¢ inng strategie targetowania reklam pod
wzgledem struktury demograficznej. Co istotne w wiekszosci okregéw wyborczych jest ona
spéjna. W przypadku emitentéw reklam prowadzgcych kampanie profrekwencyjne widaé
zdecydowany nacisk na osoby w wieku 18-24 ze szczegdlnym uwzglednieniem kobiet.
Podobng strategie przyjety: KW Wiosna, Parlament Europejski, KW PiS. KWW Konfederacja
réwniez stawia na osoby w wieku 18-24, jedna sg to w wiekszosci mezczyzni. KWW Koalicja
Europejska réznicuje targetowanie w zaleznosci od okregu wyborczego. Dla przyktadu w
okregu nr 8 skupia sie na mtodych uzytkownikach Facebooka (18-24), a w okregu nr 11
emituje reklamy na wszystkie grupy wiekowe w podobnym stopniu.
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Okreg wyborczy nr 6 - woj. tédzkie

KE przedstawicielstwo w PL KKW Lewica Razem KW PIS KW Wiosna

\ [ [ - I

| - I i I

s ‘ e | s [ ] . [ B

was | o | B e res |

KWW Koalicja Europejska KWW Konfederacja KWW Kukizl5 PE
e [ - | - | o |
e - o s I e I
oo N | [
PE biuro w PL profrekw Ea ° = = : %

e ‘ .
6 564

e

| e -

e o o s

3544

suma wyéwietlet w grupie demograficznej

BkobictyBllmezczyini

Okreg wyborczy nr 7 - woj. wielkopolskie
KE przedstawicielstwo w PL KKW Lewica Razem KW Pis KW Wiosna

e | o

\ . -

Ty 3544 44

. [ s

M- 53

1824- 18247 1824

KWW Koalicja Europejska KWW Konfederacja KWW Kukizl5

564 fren

_ o - .
_ o _ e - e

5540

e

1824- 1824 1824 1824

joP % P 3

00
PE biuro w PL profrekw *

55

I o -
e - e _

s e

E

suma wyswietlen w grupie demograficznej
WkobietyMlmezczyzni

~sotrender



KE przedstawicielstwo w PL

65+ e
e [
ey s
544 s
e ren

18240

|
|
|
\
KWW Koalicja Europejska

- [ e
PE biuro w PL
- ‘ P
- | s
- ‘ s
na | s
- | na-
s b s

KE przedstawicielstwo w PL
55 L
=6 e
s ren
4 5 -
- ey
w24 1824

KWW Koalicja Europejska

[ e

PE biuro w PL

e | -
- | s
- | s
- | =
s B o

e b o it

~sotrender

Okreg wyborczy nr 8 - woj. lubelskie

KKW Lewica Razem

— . —
%

KWW Konfederacja
|
. o
]

=

suma wyswietien w grupie demograficznej
BkobictyBllmezczyini

KW Pis

KWW Kukizl5

Okreg wyborczy nr 9 - woj. podkarpackie

KKW Lewica Razem

L1 1 ]
b

KWW Konfederacja

¥

profrekw

kY A0

suma wyswietlen w grupie demograficznej

'

WkobietyMlmezczyzni

KW Pis

e _

KWW Kukizl5

o

o _

8

1824

1824

KW Wiosna

|
[ |
[ ]
]
[
PE
|
|
|
[ |
|
L

e b 5
KW Wiosna

I

1

[ |
m

PE

|

|

|
[ |

w5 B =



Okreg wyborczy nr 10 - woj. matopolskie i $wietokrzyskie
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Okreg wyborczy nr 12 - woj. dolnoslaskie i opolskie
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Okreg wyborczy nr 13 - woj. lubuskie i zachodniopomorskie
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Wskaznik dotarcia poszczegolnych komitetow do uzytkownikow Facebooka
Opracowany wskaznik dotarcia zostat obliczony na podstawie liczby wyswietlen danej
reklamy i potencjalnej target grupy w danym przedziale wiekowym. Dzieki temu widzimy ile
razy reklamy danego reklamodawcy mogty wyswietli¢ sie jednemu uzytkownikowi w
analizowanym okresie.

Ponizej przedstawiono potencjalne grupy docelowe wraz z ich liczebnoscig na podstawie
danych Facebook Audience Insights (dane w tysigcach).

wojewodztwo kobiety mezczyzni
18- 25- 35- 45- 55- | 65+ | 18- 25- 35- 45- 55- | 65+
24 34 44 54 64 24 34 44 54 64
Dolnoslaskie 125 | 175 | 175 | 75 55 32, | 125 | 175 | 125 | 65 37,5 | 27,
5 5
Kujawsko-pomorskie | 85 125 | 95 55 425 | 22, | 85 125 | 125 | 55 425 | 22,
5 5
L 6dzkie 125 | 125 | 125 | 65 425 | 22, | 125 | 125 | 95 475 | 22,5 | 17,
5 5
Lubelskie 95 125 | 85 425 | 32,5 | 12, | 95 125 | 65 32,5 | 175 | 12,
5 5
Lubuskie 37,5 | 55 55 275 | 225 | 12, | 425 | 55 42,5 | 22,5 | 125 | 8,5
5
Matopolskie 175 | 225 | 175 | 75 425 | 27, | 175 | 225 | 125 |55 27,5 | 22,
5 5
Mazowieckie 175 | 275 | 175 | 85 475 | 37, | 125 | 225 | 175 | 75 32,5 | 32,
5 5
Opolskie 325 | 475 | 375|225 |175 |85 |375 475|325 |175 |95 6,5
Podkarpackie 85 125 | 85 375 | 275 |12, |75 125 | 65 32,5 | 17,5 | 12,
5 5
Podlaskie 47,5 | 65 475 | 225|175 |75 |55 65 375 | 175 | 95 5,5
Pomorskie 125 | 175 | 125 | 65 425 | 27, | 125 | 125 | 95 475 | 27,5 | 22,
5 5
Slgskie 175 | 275 | 225 | 125 | 85 47, | 175 | 225 | 175 | 95 55 37,
5 5
Swietokrzyskie 47,5 | 55 55 275|175 |75 | 475 | 55 375|175 | 95 6,5
Warminsko- 55 75 65 375 | 275 | 12, | 65 75 475 | 225 | 125 | 95
mazurskie 5
Wielkopolskie 325 | 225 | 175 | 95 65 32, | 175 | 225 | 175 |75 37,5 | 22,
5 5
Zachodniopomorskie 65 95 85 475 | 37,5 | 47, 75 95 75 375 | 22,5 | 37,
5 5

Dzieki natozeniu na siebie danych z poprzednich wykreséw oraz powyzszej tabelki powstaty
heat mapy. Wskaznik dotarcia na poziomie 1 wskazuje, ze potencjalnie dany reklamodawca
ze swoimi reklamami do wszystkich os6b w danej grupie docelowej. Niemniej warto
pamietaé, ze jeden uzytkownik Facebooka mégt widzieé kilkakrotnie rézne reklamy jednego
reklamodawcy. Wskaznik ten jest silnie skorelowany z wydatkami, poniewaz im wiecej dany
komitet przeznaczyt na reklamy tym wyzszy jest wskaznik dotarcia. Wykresy te doskonale
obrazujg strategie komunikacji poszczegdlnych komitetow/stron. Dla kazdego komitetu
przedstawiono kolejno wskaznik dotarcia w trzech ujeciach: w rozbiciu pod wzgledem pici i
wieku, w ujeciu catosciowym z podziatem na wojewddztwa bez przedziatdow wiekowych oraz
w ujeciu ogdlnopolskim.
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Komisja Europejska — przedstawicielstwo w Polsce

Dziatania przedstawicielstwa Komisji Europejskiej w Polsce koncentrowaly sie gtdéwnie na
najstarszych mieszkankach (w wieku 55+) wojewddztwa wielkopolskiego. Reklamy
sponsorowane przez instytucje docieraty réwniez do mezczyzn w tej samej kategorii
wiekowej z tego wojewddztwa oraz najmtodszych z wojewddztwa zachodniopomorskiego.
Czesc¢ reklam mogto sie réwniez wyswietli¢ uzytkowniczkom z wojewddztwa tédzkiego. W

porownaniu do innych komitetéw we wszystkich regionach wskaznik dotarcia Komisji w
Polsce byt stosunkowo niski.
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Komitet Wyborczy Lewica Razem

Komitet Wyborczy Lewica Razem znacznie czesciej docierata do oséb 55+, w tym nieco
czesciej do kobiet niz do mezczyzn. W przypadku tego komitetu najwyzszy wskaznik
dotarcia zostat zanotowany w wojewddztwach: mazowieckim, $lgskim, opolskim i
dolnoslgskim.
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Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwos¢

Prawo i Sprawiedliwo$¢ targetowaty swoje reklamy przede wszystkim do starszych osob
oraz do najmiodszej grupy wyborcow. Najmniej reklam byto kierowanych do oséb
mieszkajgcych w  wojewddztwach wielkopolskim i zachodniopomorskim. Partia ma tez
mocno zroznicowane dziatania miedzy wojewodztwami, co moze wskazywaC¢ na
dopracowang strategie wyborczg i wiedze o tym gdzie walczg o dodatkowe mandaty.

Najwyzszy wskaznik dotarcia PiS osiggnat w wojewddztwach mazowieckim, podlaskim i
warminsko-mazurskim.

KW PiS

kobiety mezczyzni

- I
a I

45.54-

. I

wskaznik dotarcia

dolnoslaskie
matopolskie
opolskie
podkarpackie
lask
morsk
ask
Swietokrzyskie
dolnoslaskie
lubelskie
b
matopolskie
pol
podkarpackie
I
pom
lask

kujawsko-pomorskie
K
lubelskie
b

K
K
Swictokrzyskie

~sotrender



KW PiS

kobiety mezczyzni
5
o 4
()
s
(=]
L=}
Cuw
EEE
=
o N
x'ﬂ
m‘g
28
P
ts
=
18]
=
=
- I II I I I I II I
A
0 I II N
R NIRRT IR AR R IR R I IR IR IR IR RIS
R A e e A
RS 06‘ P \\30 359 R \@Q Q06:' &7 fo’b)\\igq & © 06‘ \\) \\) \oQ @ﬁ R \@Q <:5:5\:' & 70 "b/D)\\&QQ &
o @.Q FL P <Q @\\& & @@ (,\\OQ O R LB P <Q @-\\& & &© (,\\OQ
,52{"' ¢ 6\&\& ‘(96 ) ?S‘é‘ < 6\&\& ‘(96
< <
> _‘{"} 1 > _‘{"} 1
“wojewodztwo®
KW PIS
kobiety mezczyzni
3
o
o
=
o
ﬁ._
.gﬁ
=z
=g
o
g2
o
=
m
= 1
p=]
@
i
0
B ™ kS B B u B B o B ™ x
v & | b2 © "] v % | b2 © 2]
S . R 4 ° $ DA A R °

grupa wiekowa

~sotrender



Komitet Wyborczy Wiosna

Partia Wiosna najwyzsze wyniki pod katem wskaznika dotarcia osiggneta w wojewddztwach
lubuskim i zachodniopomorskim. Najczesciej targetowanymi osobami byty kobiety oraz
mezczyzni w wieku z 18-24 i 55+ z tych wojewddztw.
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KW Wiosna
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Komitet Wyborczy Koalicji Europejskiej

Koalicja Europejska najczesciej docierata do kobiet w wieku 55+, ale prowadzita tez mocno
zréznicowane dziatania miedzy wojewddztwami. Najwyzszy wskaznik dotarcia zostat
osiggniety w wojewddztwach mazowieckim, $lgskim, kujawsko-pomorskim oraz
podkarpackim.
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Komitet Wyborczy Konfederacja KORWIN Braun Liroy Narodowcy

Konfederacja kierowata swoje komunikaty przede wszystkim do mtodych mezczyzn. Jesli
jakies reklamy byly wyswietlane kobietom to byly to przedstawicielki najstarszych grup.
Najwyzszy wskaznik dotarci mozemy zauwazy¢ w grupie miodych mezczyzn w
wojewddztwach mazowieckim, podkarpackim czy matopolskim.
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Komitet Wyborczy Kukiz’15

Partia Kukiz’15 koncentrowata sie swoimi komunikatami na niektérych okregach, przede
wszystkim na wojewddztwie mazowieckim, Swietokrzyskim i Slgskim. Ws$réd grup
docelowych dominowali najmtodsi i najstarsi wyborcy.
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Parlament Europejski — biuro w Polsce

Dziatania polskiego biura Parlamentu Europejskiego byly skoncentrowane na mtodych
wyborcach oraz w niektorych wojewodztwach na najstarszych. Najwieksze wskazniki
dotarcia mozna byto zanotowa¢ w wojewddztwach dolnoslgskim i opolskim.
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Parlament Europejski

Dziatania Parlamentu Europejskiego, podobnie jak jego polskie przedstawicielstwo,
skoncentrowaty sie na najmtodszych wyborcach. Najwyzsze wskazniki dotarcia mozna byto
zaobserwowac w wojewodztwach mazowieckim i podkarpackim.
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Dziatania profrekwencyjne

Dziatania organizacji, ktére zajmowaty sie tworzeniem akcji profrekwencyjnych, byty
skierowane przede wszystkim do kobiet w wieku 18-24 i 55+. Te tendencje mozna byto
zauwazy¢ szczegblnie w wojewodztwach mazowieckim, zachodniopomorskim czy
dolnoslgskim.
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Obserwacje jakosciowe ilustrujgce ogdlne wnioski

Reklama Konfederacji, ktéra miata budzet ponad 100 tys. ztotych:
=  https://transparencyreport.qgoogle.com/political-
ads/advertiser/AR316331969212317696/creative/CR41297464324731

6992
R&ézny sposéb formutowania komunikatéw do wyborcéw:
o Komitet PIS:

= Tworzenie banerdéw do klikniecia w roznych serwisach Google w stylu
np. ,,.Wazny list do Polakoéw”, czy ,,Chcesz europejskiego zycia?”
o Komitet Koalicji Obywatelskiej:
* Reklamy w Google na zasadzie Ads: Andrzej Halicki
» Reklamy Google content marketingowe zachecajgce do udziatu np. w
Marszu
Najwiecej na reklamy na FB wydat Parlament Europejski oraz Konfederacja.
Dwie najdrozsze reklamy miaty widetki miedzy 50 tys. a 100 tys. - obie nalezaty do
Parlamentu Europejskiego
Wysoko wsrod wydatkow na reklamy znalazta sie kreacja opublikowana przez z
profilu Patryka Jakiego bez afiliacji
Politycy wykorzystujgcy inne nazwiska do zwiekszenia zasiegu swojego nazwiska:
= "Krzysztof Grabczuk popiera Bozene Lisowskg w wyborach do
Parlamentu Europejskiego. Lubelskie / Europa / Ludzie / Srodowisko -
26 maja !!"- Bozena Lisowska
“Pokemonowe pismo”
o "CzAS NA DOBRA ALTERNATYWE DLA PRAWEJ STRONY! 26 maja zagtosuj na
0oo00odoooo oogooor

Niektorzy politycy stosowali duzg liczbe emotikon
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https://transparencyreport.google.com/political-ads/advertiser/AR316331969212317696/creative/CR412974643247316992
https://transparencyreport.google.com/political-ads/advertiser/AR316331969212317696/creative/CR412974643247316992
https://transparencyreport.google.com/political-ads/advertiser/AR316331969212317696/creative/CR412974643247316992
https://transparencyreport.google.com/political-ads/advertiser/AR237340030215913472/creative/CR322588740130177024
https://transparencyreport.google.com/political-ads/advertiser/AR237340030215913472/creative/CR196661123645177856
https://transparencyreport.google.com/political-ads/advertiser/AR39744596565032960/creative/CR68076537311657984
https://transparencyreport.google.com/political-ads/advertiser/AR489880258930016256/creative/CR575104229832654848

e Polska Fundacja im. Roberta Schumana z kolei stosowata konkurs do zachecania do
partycypacji w wyborach:
"[UWAGA KONKURS!] 26 maja wezmiesz udziat w [1glosowaniu w wyborach
do [1[Parlamentu Europejskiego? Napisz nam dlaczego to dla Ciebie wazne,
zarejestruj sie na [ http://ttimv.eu/schuman i U Jwygraj ekologiczny szklany
bidon. - - - Regulamin konkursu znajdziecie na: https://bit.ly/2JRsQ40."
e Bartosz Artukowicz postowat ten sam komunikat z rézng nazwg miasta w zaleznosci
od targetowania wzgledem lokalizaciji

Bartosz Arfuko wicz Szezecinek! Walcz! 26 maja wybory do Parlamentu Europejskiego. Prosze o Wasz ghos! B reu

Bartosz Arfuko wicz 2 - 226 26 maja wybory do Parlamentu Europejskiego. |dZcie na wybory Prosze o Wasz glos...
Bartosz Artukn wicz 2 - . Starg naja wybory do Parlamentu Europejskiego. Idicie na wybory Prosze e Wasz glos!
Bartosz Artukn wicz 2 - 2:18:... Lobez! Radowo Mate! 26 maja wybory do Parlamentu Europejskiego. ldZcie na wybory Prosze o ..
Bartosz Artukn wicz 2 - :... Koszalin! 26 maja wybory do Parlamentu Europejskiego. Idicie na wybory Prosze o Wasz glos!
Bartosz Arluko wicz 2 - 2:05:... Kolobrzeg! 26 maja wybory do Parlamentu Europejskiego. IdZcie na wybory Prosze o Wasz glos!
Bartosz Arluko wicz 2 - . GorzdwWikp_! Zielona Géra! 26 maja wybory do Parlamentu Europejskiego. IdZcie na wybory Pr...
Bartosz Arluko wicz 2 - :54.... Golenidw! Nowogard! IdZcie na wybory Prosze o Wasz glos!

Bartosz Arluko wicz - :45:... Darlowo! 26 maja wybory do Parlamentu Europejskiego. Id#cie na wybory Prosze o Wasz glos!
Bartosz Arluko wicz 2 - g :40:... Szczecin! 26 maja wybory do Parlamentu Europejskiego. IdZcie na wybory Prosze o Wasz glos!
Bartosz Arfuko wicz 2 - :35:... Dziekujs Prze wodniczacemu Rad y Miejskie] Biatogardu Tomaszow Strzgbale za poparcie! Obiecuj
Bartosz Arluko wicz 2 - :30:... Dziekuje Marcin i Patryk za wsparcie! #BartekTeam coraz wiskszy 26 maja prosze o Was glos!
Bartosz Artuko wicz 2015- . Kandyduje do Parlamentu Europejskiege. 26 maja prosze o Twdj glos | Erueu

Bartosz Aruko wicz 2 - 9:43:... Dziekuje Annie Mieczkowskiej i Januszow Gromkow za poparcie! Obiecuje, ze nie zawode! #Bar...

@)

o Kwestie zwigzane z pochodzeniem reklam - rézne konta posiadaty rézne tzw.
Funding entity (FE). Nie zawsze komitet wyborczy bezposrednio optacat reklamy
kandydatow na FB. Niekiedy byli to sami kandydaci, czasem FE byto nieujawniane,
niekiedy byty to agencje marketingowe. Czesc tego typu kont moze podchodzi¢ pod
range kont trollerskich lub nieprawdziwych, niekiedy wypowiadajgc sie w tematach
spotecznych i okotopolitycznych.

» Przypadek Joanny Karpowicz, o ktérym pisano réwniez na Oko.press,
ktérej Funding Entity byta Uczelnia Jasinskiego w tomzy

Rozpoczeto wyswietlanie: maja 2019

® Nieaktywna @ Nieaktywna ® Nieaktywna
21 maj 2019 - 24 maj 2019 21 maj 2019 — 24 maj 2019 13 maj 2019 — 24 maj 2019
T Natematy spoleczne, wyborcze lub poiityczne fIT  Natematy spofeczne, wyborcze lub poiityczne T Natematy spoleczne wyborcze lub poltyczne
0 Joanna Karpowicz Joanna Karpowi £)) Joanna Karpowic:
Sponsorowane - Ogtacone przez: Uczelnia Sponsorowane + O iego w Lomiy Sponsorawane - Opiacone przez: Uczelnia Jafiskiego w Lomzy
Uczeinia Jaiskiego w Lomiy
Czas kampanii dobiega kofica. Dziekuje za 2¢ Was o glosy! 26 Maja idz viybory @ "(_.) Pragniemy poprzeé Joanna Karpouiicz. Reklor Uczeinia
znajomosci, za wspéine dziatania dia Polski j o mnie | 0 moim programie wyborczym ¢ Jafiskiego w Lomzy do Parlamentu Europejskiego (...) aby

Wigcej o mnie i moim programie wyborczym g
hitp://karpowiczjoanna. pl
M ybory #K:

#Europarlament2019

karpowiczjoanna.pl pokazata, ze Podlasie jest bardzo wazne dla catej Polski | Europy
Europarlament2019 #KandydatkaNas (...) Ona jest stad i nam bedzie stuzyé!

Kandyduj do Europariamentu z listy PiS. Jezeli chcielibyscie mnie
lepiej poznaé, zachecam do polubienia mojej strony, a takze
|poznania mojego programu wyborczego ¢

Ratriotyzm >
wymaga dziatania

\

dr Joanna

KARPOWICZ

Jo:

Zobacz szczegéty reklamy Zobacz szczegdty reklamy

= Polonia Semper Fidelis z 3 reklamami ,,Zatrzymaj Gender” - nie ma
jednak zadnych afiliacji, ani w przypadku finansowania ani w
przypadku tresci
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https://oko.press/za-reklamy-kandydatki-z-pis-zaplacila-jej-uczelnia-to-niezgodne-z-prawem-ale-dzieki-pis-bezkarne/

Rozpoczeto wyswietlanie: maja 2019

® Nieaktywna
23 maj 2019 - 13 cze 2019

® Nieaktywna
27 maj 2019 - 22 cze 2019

T Natematy spoieczne, wyborcze lub polityczne T Matematy spoleczne, wyborcze lub poiityczne

. Polonia Semper Fideli . Polonia Semper Fidelis
Sponsorowane - Optacone Sponsorowane - Opiacone przez- Polonia Semper Fidelis
To dziata] Kiiknij i vyl swij apel — Na skrzynki postéw w ciagu kilku dni trafto juz 9 tysiecy petyciil
tp pliapel/ — do postéw na Aby dotaczy€ i wystaé swoja, kiiknj tutaj —
Sejm, aby podpisali wniosek do Trybunatu ° https:/izatr pliapel P
uznanie konvenci stambulskiej za niezgodna z Konstytucia RP.

zez Polonia Semper Fidelis

Mamy niepovtarzalng szanse uzyskac od postow wymagane 50
podpisow i ziozyé nasz wniosek do Trybunatu Konstytucyjnego.
a¢ genderowa konwencie stambulska za.

Kolejni postowie dotaczaja do naszej inicjatywy. Uzyskawszy
poparcie 50 poskow, wniesiemy skutecznie do Trybunahu pozew.
. .

Ten z kolei moze uz!

UNAL
KONSTYTUCYINY

rowe] konwencji v Polsce

Zobacz szczegoty reklamy

Zobacz szczegoty reldamy

® Nieaktywna
20 maj 2019 - 22 cze 2019

TIE  Natematy spoleczne. wyborcze lub polityczne

. Polonia Semper Fideli
Sponsorowane - Optaco:
Wyrzuémy gender z Polski] Kiiknij w link

— hitps/zatrzymajgender pliapel?ka=004663 —

i podpisz apel do postow, by ci zaskarzyli tzw. konwencje
stambulska do Trybunatu Konstytucyjnego. Jestesmy coraz biizej
osiagniecia celu...

Polonia Semper Fidelis

“TRYBUNAL
LKONSTYTUCYY!

Zobacz szczegdty reklamy

= Fanpage Patryk Jaki obroni Polske w Brukseli

Rozpoczeto wyswietlanie: marca 2019

@ Nieaktywna
Rozpocz:

® Nieaktywna
Rozpoczecie

Swietlania 29 mar 2019

cie wyswietlania 20 mar 2019

-
i Rek byla

ﬁ Reklama byta wyswietiana bez zastrzezenia. @

bez zastrzezenia. O

‘ Patryk Jaki obroni Polske w Brukseli % Patryk Jaki obroni Polske w Brukseli
Sponsorowane u Sponsorowane
[[=1 POLSKA &L potrzebuje silnego gtosu w Europie - polub profil

Zbigniew Ziobro: ziemia matopolska i Swietokrzyska potrzebuje
takich reprezentantow w PE jak Patryk Jaki, kiory bedzie walczyt o
sprawy Polski]

Podaj dalej nagranie] |

AxOw

ZBIGNIEW ZIOBRO POPIERA PATRYKA JAKIEGO

“Bedzie profesjonalnie i kompetentnie walczyl o interesy

Polski, o wymiar i sprawy
- - |

| ZIOBRO POPIERA PATRYKA IEGO!

ZBIGNIE!

Zobacz szczegoOty reklamy

» Fanpage Dolny Slgsk méwi NIE dla Zalewskiej w Europarlamencie - 2

reklamy w kwietniu

~sotrender

dotacz do sympatykow ministra Jakiego i udostepniaj materiaty]

iy Polub str.



@ Nieakiywna
12 kwi 2018 — 22 kwi 2019

ﬁ Reklama byta wyswietlana bez zasfrzezenia. ©

K Dolny éla_sl( mowi MIE dia Zalewskiej w Europarlamencie

Sponsorowane

Strona powstata w celu uniemozZliwienia wygranej Zalewskiej w
wyborach do Europarlamentu. Startuje od nas i tylko my, Dolny
Slask, mozemy uniemozliwic ucieczke do Brukseli kobiety kiora jest

@ Nieaktywna
16 kwi 2019 — 26 kwi 2019

ﬁ Reklama byta wyswietlana bez zastrzefenia. @

K Dolny élﬂsk mowi NIE dla Zalewskiej w Eurcparlamencie

Sponsorowane
Oczywiscie twardy elektorat wiadomo czego juz zatatwit naszej

grupie blokade promocji na Fb,wiec rozpowszechniamy idee
wiasnymi kanatami.

odpowiedzialna za chaos oswiatowy bzdurne reformy i idiotyczne Udostepniajcie!

decyzje Za to wszystka musi stanac nie w tawach
europarlamentu tylko przed Trybunatem Stanu.

Podsumowanie

Poszczegdlne komitety wyborcze oraz pozostali reklamodawcy stosowali rozbiezne
podejscie co do kanatow komunikacji. W przypadku reklamodawcéw: KW Prawo i
Sprawiedliwosé, Parlament Europejski dominuje Google. Pozostate komitety wydaty wiecej
Srodkoéw na reklame na Facebooku niz w Google.

KW Wiosna Roberta Biedronia-

KW Prawo i Sprawiedliwos¢-

Konfederacja KORWiN Braun Liroy Narodowcy-
Komitet Wyborczy Wyborcéw Kukiz'15-

KKW Lewica Razem - Razem, Unia Pracy, RSS-
KKW Koalicja Europejska PO PSL SLD .N Zieloni-

European Parliament-

400'000

200'000

o-

W FacebookMGoogle

Zaréwno na Facebooku jak i Google zdecydowanie widac¢, ze reklam byto duzo, a w obrebie
poszczegoélnych wydatki byty niewielkie czego przykladem jest Koalicja Europejska
publikujac duzg liczbe reklam w obu sieciach reklamowych.
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