Szanowna Pani Poset,

W najblizszy czwartek na sesji plenarnej odbedzie sie gtosowanie w sprawie decyzji o
wstapieniu do negocjacji miedzyinstytucjonalnych dotyczacych rozporzadzenia ePrivacy, tj. w
sprawie tzw. mandatu do trilogu. Sprawozdanie komisji LIBE i mandat do negocjacji zostaty
przyjete w ubieglym tygodniu wiekszos$ciag gtoséw. Teraz jednakze czes$¢ europostéw chce
doprowadzi¢ do utraty mandatu przez LIBE.

Sprawozdanie ws. ePrivacy przyjete przez LIBE jest dobrym krokiem w strone wzmocnienia
ochrony uzytkownikéw Internetu i rozwoju gospodarki cyfrowej dzieki poprzez pozytywny
wptyw na konkurencyjnos¢ i innowacyjnos¢. Prosimy zatem Pania o wsparcie tego mandatu.

Ponizej odnosimy sie do kilku mitéw dotyczacych ePrivacy, o ktérych mogta Pani ustysze¢:
Mit: ePrivacy zablokuje reklamy

Fakt: Rozporzadzenie ePrivacy nie blokuje Zadnych modeli biznesowych, réwniez tych
finansowanych za pomoca reklam. Rozporzadzenie nie dotyczy wiekszo$ci typéw reklam.
Reforma odnosi sie wytgcznie do modeli biznesowych opartych na reklamach wykorzystujacych
$ledzenie, ktére w sposéb nieproporcjonalny wptywajg na prawo uzytkownikéw do
prywatnosci. Rozporzadzenie ma na celu przywrdécenie kontroli uzytkownikéw nad danymi ich
dotyczacymi oraz zapewnienie, zZe uzytkownicy beda decydowali o sposobie wykorzystywania
tych informacji.

Potrzebujemy silnego rozporzadzenia ePrivacy i dlatego apelujemy o poparcie mandatu LIBE.
Mit: ePrivacy jest zte dla demokracji

Fakt: Reklamy oparte na sledzeniu sa podstawa modele biznesowych wykorzystywanych przez

twoércow fake newséw. Wedtug New York Timesa, autor jednego ze stynnych fake newséw, ktore

pomogty Donaldowi Trumpowi wygraé wybory, zarobit 22 tys. dolaréw dzieki reklamom

Google’a wy$wietlanym na jego stronie.

https://www.nytimes.com/2017/01/18/us/fake-news-hillary-clinton-cameron-harris.html

Inny przyktad - podczas $ledztwa prowadzonego przez amerykanska senackg komisje wywiadu
prawnicy Facebooka ztozyli zeznania w zwigzku z wykorzystaniem serwisu do promocji ok.
3000 reklam rozpowszechniajacych fake newsy i podczas wyboréw prezydenckich w USA.

Kiedy uzytkownicy sg $ledzeni przez reklamodawcow, zagrozona jest nie tylko ich prywatnos¢,
ale wystepuje ponadto wysokie ryzyko wykorzystania dezinformacji do wywierania wptywu na
polityczne przekonania uzytkownikéw.

Potrzebujemy silnego rozporzadzenia ePrivacy i dlatego apelujemy o poparcie mandatu LIBE.

Mit: ePrivacy jest zte dla pluralizmu mediéw i jakosci dziennikarstwa

Fakt: Reklamy oparte na $ledzeniu generuja przychody poprzez uzyskanie jak najwiekszej liczby
kliknie¢ (odwiedzin). Oznacza to, Ze - jak ujmuje to brytyjski The Guardian - ,nedzna tres¢”
wygrywa z jakos$cia. Szukanie sensacji i oburzenia jest bardziej dochodowe niz rzetelne
dziennikarstwo.


https://www.nytimes.com/2017/01/18/us/fake-news-hillary-clinton-cameron-harris.html

https://www.theguardian.com/commentisfree/2016 /nov/21/secret-life-clickbait-creator-
content-ads-staff

Czerpanie przez wydawcdw zyskéw z reklam opartych na §ledzeniu stanowi zagrozenie dla
prywatnosci uzytkownikéw oraz wyraznie pogarsza jako$¢ dziennikarstwa.

Potrzebujemy silnego rozporzadzenia ePrivacy i dlatego apelujemy o poparcie mandatu LIBE.

Mit: ePrivacy sprzyja Google’owi i Facebookowi

Fakt: Czes¢ lobby wydawniczego twierdzi, Zze ePrivacy przyniesie korzysci jedynie Google’owi i
Facebookowi. W rzeczywistosci to aktualne braki w regulacjach spowodowaly sytuacje, w ktoérej
Google i Facebook sprawujg duopol jesli chodzi o zyski z reklam. Badania wskazuja, ze w USA
Google i Facebook posiadaja okoto 2/3 rynku reklam i sg odpowiedzialne za ok. 99% wzrostu
dochod6éw na rynku. Silne rozporzadzenie ePrivacy rozwigze problem istniejacych brakow
regulacyjnych i wzmocni konkurencje na rynku reklam. Rozporzadzenie ePrivacy jest spojne z
postanowieniami ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych (RODO), ktére redukujg
regulacyjne obcigzenia. ePrivacy wprowadza postanowienia o domyslnych ustawieniach
prywatnosci (privacy by default), ktére przyczynia sie do kontynuacji rozwoju sprzyjajacego
prywatnosci europejskiego przemystu.

Potrzebujemy silnego rozporzadzenia ePrivacy i dlatego apelujemy o poparcie mandatu LIBE.

Mit: ePrivacy faworyzuje najsilniejszych graczy

Fakt: Produkty Google’a i Facebooka dominujg na unijnym rynku dostawcéw ustug poczty
elektronicznej, wyszukiwarek i mediéw spotecznosciowych, koncentrujac mase prywatnych
informacji o obywatelach UE w rekach tych dwdch firm. Nie jest zaskakujace, Ze podmioty
reprezentujgce te firmy aktywnie apeluja o zniesienie obecnie obowigzujgacego prawa i/lub
odrzucenie reform. Mimo twierdzen, Ze rozporzadzenie ePrivacy zabije Internet i platformy,
reforma przewiduje réwne szanse dla wszystkich podmiotéw gospodarczych i pewnos$¢ prawa
zaréwno dla biznesu, jak i dla uzytkownikow dzieki temu, Ze bedzie musiato by¢ stosowane
przez wiekszo$¢ przedsiebiorcéw telekomunikacyjnych i platform internetowych.

Potrzebujemy silnego rozporzadzenia ePrivacy i dlatego apelujemy o poparcie mandatu LIBE.

Liczymy na to, Ze w jutrzejszym gtosowaniu zdecyduje sie Pani poprze¢ mandat komisji LIBE i
tym samym rozporzadzenie ePrivacy, ktére jest korzystne dla uzytkownikoéw, korzystne dla
wzmacniania innowacji i konkurenc;ji i przyczyni sie do widocznego rozwoju gospodarki
cyfrowe;j.

W razie jakichkolwiek pytan pozostaje do dyspozycji.

Odsytam réwniez do opracowania Fundacji Panoptykon: Sledzenie i profilowanie w sieci. W
czym problem? Co sie zmieni w prawie? Jak moze wyglada¢ przyszto$¢?

Z powazaniem,
Katarzyna Szymielewicz

Prezeska Fundacji Panoptykon
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